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PROGRAMA DEL CURSO

1. INFORMACIÓN GENERAL

	NOMBRE DE LA ASIGNATURA:
	Investigación de Mercados

	CREDITOS ACADÉMICOS, (Plan Diario/Plan fin de Semana)
	Créditos 5 /Plan Diario

	PRERREQUISITOS:
	Ninguno

	HORARIO / SALÓN DE CURSO:
	Lunes y Miércoles 18:15 a 19:45 /Salón 3-3

	CICLO LECTIVO:
	2004

	NOMBRE DEL (LOS) CATEDRÁTICO (S):
	Lic. Marco Antonio Aguilar Martínez

	DIRECCIÓN ELECTRÓNICA:

Página Web:
	Industria@intelnett.com
www.geocities.com/wmagis


2. DESCRIPCION DEL CURSO.

El estudiante necesita haber cursado Metodología de la Investigación, Estadística I, II y III para poder comprender y asimilar con facilidad el contenido del curso. Este curso permitirá al estudiante una mejor comprensión de los cursos de Seminario de Administración y Seminario de Economía.  Así mismo será parte fundamental en el desarrollo profesional de estudiante, especialmente en el área de resolución de casos y Toma de Decisiones.
3. OBJETIVOS.

· OBJETIVO GENERAL: Que el estudiante tenga una eficiente y eficaz, introducción a la investigación de Mercados. Aprendiendo los conocimientos teóricos y prácticos,  necesarios para su adecuada formación profesional. 

· OBJETIVOS ESPECIFICOS: Que el estudiante aplique el manejo de herramientas Administrativo estadísticas, que le permitan resolver en forma eficiente y eficaz, casos de Investigación de Mercados.

4. CONTENIDO O CALENDARIZACIÓN.

	MODULO
	CONTENIDO
	CALENDARIZACION
	ACTIVIDAD

PROGRAMADA
	PONDERACION

	Tema
1. INVESTIGACION DE MERCADOS
2. MODELOS DE INVESTIGACION
3. FUENTES DE INFORMACION
1er E. Parcial
4. MUESTREO
2da. E Parcial

5. INVESTIGACION &MOTIVACION
6. DESICIONES EMPRESARIALES /INVESTIGACION DE MERC.
3er E. Parcial
7. INTERNET APLICADO A INVESTIGACION MERCADOS
8. PENSAMIENTO IGNACIANO – LANDIVARIANO

Evaluación Final
	Subtemas
Nacionales

Internacio-
Descriptiva
Experimental

Primarias

Secundarias

Acumulativa

Tipos y Formulas

Tipos de Gráficos Estadísticos

Acumulativo
Factores de

Invest y Mot.

Importancia de la Toma de Decisiones 

Acumulativo

Internet e Investigación de Mercados

Actitud, Ética y Valores/  Invest. Merc.

Acumulativa
	Día, Fecha
10/1/2004

12/1/2005

17/1/2005

19/1/2005

24/1/2005

26/1/2005

31/1/2005
2/2/2005

7/2/2005

9/2/2005

14/2/2005

16/2/2005

21/2/2005

23/2/2005

28/2/2005

2/3/2005

7/3/2005

9/3/2005

14/3/2005

16/3/2005

28/3/2005

30/3/2005

4/4/2005

6/4/2005

11/4/2005

13/4/2005

18/4/2005

20/4/2005

25/4/2005

27/4/2005

2/5/2005
	Clase Magistral

A Cooperativo

Clase Magistral

A Cooperativo

Clase Magistral

A Cooperativo

Evaluación

A Cooperativo

Res. Casos

Clase Magistral

A Cooperativo

Evaluación

A Cooperativo

Clase Magistral

Res. Casos

Clase Magistral

A Cooperativo

Invet. De Mercados
Evaluación
Clase Magistral

A Cooperativo

Clase Magistral

A Cooperativo

Evaluación/ 

A Cooperativo
	Puntos de zona
2
1
1
15

1
1
20

1
10
15

1
2
20



5. METODOLOGÍA DE ENSEÑANZA/APRENDIZAJE.

· Clases Magistrales y Aprendizaje Cooperativo, Propuesta Pedagógica de la Compañía de Jesús. Participación Interactiva Catedrático – Estudiante;  Estudio y resolución de Casos.
6. EVALUACION

· Primera evaluación parcial
15 puntos

· Segunda evaluación parcial
20 puntos

· Tercera evaluación parcial
15 puntos

· Asistencia Real
  5 puntos

· Actividades universitarias extra curso
  5 puntos

· Laboratorios y Resolución de Casos
20 puntos
Valor total de la Zona acumulada:
80 puntos

· Evaluación final al término del ciclo correspondiente:    20 puntos

· Valor total de la nota global:                                             100 puntos

Observaciones:

· Nota mínima de promoción: 61 puntos

· Las evaluaciones son de carácter acumulativo en el contenido

· Para Aprobar el curso, el estudiante deberá obtener como mínimo el 10% del valor de la evaluación final.

7. BIBLIOGRAFÍA:


· Jeffrey Pope. Investigación De Mercados. 2002


Grupo Editorial Norma. Bogota, Colombia.

· Alain d’Ástous, 

 HYPERLINK "http://www.norma.com/autor.asp?idautor=2675" Raúl S. Tirado, 

 HYPERLINK "http://www.norma.com/autor.asp?idautor=2676" Simon Pierre Sigué. 2002
Investigación De Mercados. Grupo Editorial Norma, México.
· Marcela Benassini, Introducción a la Investigación de Mercados. 2001 

Editorial Prentice Hall. Primera Edición. México. D.F.
· Sitios Web:

· Guía Investigación de Mercados

http://www.redbusqueda.com/GuiaEstudiosMdo/index.htm/
· Tendencias de mercado

Guía Teórica Sobre La Investigación de Mercados 

http://www.siem.gob.mx/
	             ___________________________________________________________________

Catedrático: Lic. Marco Antonio Aguilar Martínez.
Vo.  Bo. ___________________________________________________________________

Coordinador: Lic. José Saúl Canastuj.



Quetzaltenango, 10 de Diciembre de 2004.
“La mejor forma de ayudar al necesitado es estudiar, para poder aportar, más a la sociedad. Hay que buscar el MAGIS no conformarse con la mediocridad”. 
San Ignacio de Loyola.
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