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DATOS GENERALES DEL CURSO


TIPO DE CURSO

Teórico

Práctico

HORARIO

	Día(s)
	De:
	A:
	Edificio
	Aula:

	Lunes
	20:00
	21:30
	Hermano Pedro FQURL
	3-1

	Jueves
	18:15
	19:45
	Hermano Pedro FQURL
	3-1

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


MATERIAS CURRICULARES QUE SE RELACIONAN CON EL CURSO:
	· Administración I, II, III, IV

	· Mercadotecnia

	· Administración de la Producción Industrial I y II.

	· Seminario de Casos de Administración.


DESCRIPCION DEL CURSO:

OBJETIVOS:

GENERALES


ESPECIFICOS


UNIDADES DE CONTENIDO


DIDACTICA O METODOLOGIA


EVALUACION


BIBLIOGRAFIA


“La mejor forma de ayudar al necesitado es estudiar, para poder aportar, más a la sociedad. Hay que buscar el MAGIS no conformarse con la mediocridad”. San Ignacio de Loyola.
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En este curso el alumno, estudiara los principales aspectos teórico prácticos, actualidad y las principales herramientas Mercadologico Administrativas aplicables de la Administración de la Mercadotecnia. 





Que el estudiante tenga una introducción eficiente y eficaz a la Administración de la Mercadotecnia. Aprendiendo los conocimientos teóricos y prácticos, para poder diseñar y hacer un Plan de Mercadeo efectivo, aspecto necesario para su adecuada formación profesional. 





Que el estudiante aplique en forma correcta, las principales herramientas Mercadologico Administrativas aplicables a la resolución de Casos Prácticos de la Administración de la Mercadotecnia. 





La Mercadotecnia y La Empresa


El proceso Administrativo de la Mercadotecnia


Organización del Departamento de Mercadeo


Proceso de Decisión en la Mercadotecnia


Herramientas Para Resolución de Casos. FODA y Método INCAE


Plan de Mercadeo


Análisis de la situación, Análisis y Medición de mercado


Programación y Estrategias en la Mercadotecnia


Programas de Desarrollo del producto, precio, publicidad, promoción de ventas y distribución.


Fundamentos del Pensamiento Ignaciano – Landivariano.














Clases Magistrales.


Propuesta Pedagógica de la Compañía de Jesús.


Participación Interactiva Catedrático – Estudiante.


Estudio Y Resolución de Casos.








Se calificará: 


Asistencia puntual mínimo 95% de clases.


Participación Activa y Productiva del estudiante en clase.


Resolución y entrega puntual de Casos.


Trabajo Práctico. (Plan De Mercadeo)








Fundamentos De MERCADOTECNIA. 


4ª o 5ª Philip kotler – Gary Armstrong


Editorial PRENTICE HALL. México.





ADMINISTRACION Una Perspectiva Global.


10ª u 11ª Edición. Harold Koontz – Heinz Weihrich


Editorial McGraw Hill. México.





Manual Para Elaboración de un PLAN DE MERCADEO.


Un enfoque latinoamericano.


Ricardo Fernandez Valiñas.


Editorial THOMSON. México.





Marketing. Octava edición.


Kotler – Armstrong. 


Edición Latinoamericana.


Editorial Prentice may. Mexico.
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