CURSO LATO SENSU “Comunicação e Moda”

A proposta do curso de COMUNICAÇÃO E MODA á estudar Moda, Consumo e Comunicação. Pensar a moda como arte e mercado que precisa do suporte da comunicação e das novas tecnologias. O curso visa entrelaçar conteúdos fundamentais para a compreensão da realidade atual das organizações e preparar profissionais capazes de administrar e gerir o fluxo de comunicação mediado pelas novas tecnologias, com criatividade. 

O curso justifica-se pela necessidade de preparar de forma especializada o profissional que administra e atua na complexa teia do mundo moderno, por meio de mídias específicas, em consultoria e assessorias especializadas, envolvendo os principais atores sociais desse processo. 

O próprio crescimento da indústria da Moda, do comércio de Moda e da própria mídia especializada, além de seu impacto na vida dos consumidores denotam o crescimento do interesse de investimento neste setor no nosso país. O curso de Pós-Graduação Lato Sensu é destinado a graduados em áreas afins, ou àqueles que têm interesse em estudar a questão da Moda com ênfase na Comunicação, enfocando aspectos relacionados ao consumo das representações culturais. O curso foi planejado para pensar a moda com um embasamento teórico-prático. Um dos objetivos é incentivar e conscientizar os estudantes sobre a importância da profissionalização de quem quer trabalhar e investir num dos setores econômicos que mais cresce no Brasil. 
O mercado de moda é responsável, no Brasil, pela existência de mais de 30 mil empresas e pela criação de 1,5 milhão de empregos diretos nos últimos quatro anos. O faturamento dessa engrenagem gira em torno de US$ 22 bilhões ao ano, segundo dados da Associação Brasileira da Indústria Têxtil e de Confecção (ABIT). Não há como não reconhecer a moda como um dos sustentáculos econômicos, simbólicos e ideológicos do que nos acostumamos a chamar de cultura globalizada.

Outra característica das mudanças operadas na cena organizacional é a mudança no volume e nos conteúdos de informação. Informação essa, cada vez mais circular, dinâmica e acessível de qualquer ponto, através de um simples comando no computador. Essa nova organização, sem estruturas físicas e com poucas pessoas trabalhando em espaços imaginários, impõe uma nova forma de lidar com a informação e com a comunicação. Os fluxos comunicativos são abalados ou ganham novos impulsos. A tecnologia desenha uma nova forma de conversar e dialogar e a própria organização tem de repensar e reformular seus discursos legitimadores. 

Objetivo geral

     

Formar empreendedores, planejadores, consultores e profissionais para atuar em veículos de Comunicação e em organizações da área da Moda, com conhecimentos teóricos, técnicos e práticos aprofundados e com capacidade de atuação diferenciada no setor, inclusive em termos de pesquisa aplicada.

Objetivos específicos

► O objetivo primeiro é formar profissionais com competência para atuar nos segmentos de Comunicação e Moda, em setores estratégicos de empresas com habilidades para articular mídias dos mais diferentes suportes da comunicação, da social e grupal, às mídias de massa, mediadas pelos veículos de comunicação e permeadas pela tecnologia. Aptos a administrar e mobilizar esforços e conhecimentos de todas as áreas da Comunicação e da Moda, com visão empreendedora. 

► Capacitar profissionais de diferentes áreas do conhecimento para a gestão em Comunicação e Moda, nos cenários da informação globalizada e local, ágil e flexível conforme a nova visão de mercado.
► Qualificar profissionais de diversas áreas tendo como foco as relações entre Comunicação e Moda.

► Fornecer subsídios culturais para capacitar profissionais à compreensão 
da Comunicação e Moda, com conhecimento de planos de marketing estratégico e de marketing pessoal 
► Desenvolver habilidades para administrar e propor projetos de Comunicação e Moda  numa perspectiva estratégica. 
