Mala direta - carta e folheto
 

Parte verbal: 
- uso da função apelativa de linguagem
- concisão (dizer muito em poucas palavras)
- adequação da linguagem ao público - alvo (argumentação)
- destaque para ofertas, beneficios, vantagens
- não esquecer informações sobre meios de contato (tel, e-mail, site)
- sempre focado no receptor (Você, sua, seu)
 

Niveis de linguagem
- seleção lexical - formal/informal
                        - escolha de apalavras - giria, jargão
 

vocativo: Prezado cliente, 
             destaque para o receptor
 

Release ou Press Release
 

Texto escrito por um profissional de comunicação com objetivo de conseguir matérias jornalísticas para seu cliente. é destinado a imprensa.
 

Caracteristicas: 
- apresentar linguagem jornalistica, informativa (função referencial da linguagem)
- não é direcionada ao consumidor, por isso não se usa função apelativa da linguagem. Não é propaganda
- deve-se escrever em forma de piramide invertida com lead. (aprofunda e depois parte para o básico)
- elementos básicos do lead: que, quem, como, onde, quando e por que
- dar destaque ao que mais interessa para a editora ou veiculos
- concisão
- algo que desperte o interesse jornalistico (que possa virar noticia)
- titulo
 

Recurtsos fonologicos
 

Rima: quando as palavras terminam com o mesmo som
Ex: Tomou doril, a dor sumiu
 

Aliteração: repetição do mesmo fonema/consoante
Ex: Venha tomar um chop no shopping
 

Assonancia: predominio de uma vogal
Ex: Lava a alma Brasil
 

Anafora: repetição regular de uma palavra
Ex: Venci, venci, venci
 

Paronomasia: palavras parecidas no som, e diferentes no sinonimo
Ex: cumprimento/comprimento
 

Onomatopeia: palavras que imitam sons
Ex: Au au, Miau miau
