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El precio del habitat en el libre mercado”
Fernando Anforio Norkega Ulreda™

InTRODUCCICN

La tradicién neoclasica ofrece un camino metodolagicamente inevita-
ble para introducir el hibitat! al razonamiento econdmico: el merca-
do. Fuera de &l no existen mecanismos eficientes de asignacion de re-
cursos. 5i s o aborda en el marco de competencia imperfecta -rigide-
ces, indivisibilidades o tipos diversas de fallas de mercado- las propias
imperfecciones provesn los argumentos para explicar la destruccion
creciente del habitat; es decir. la ineficiencia de formas distintas al
mercado para asignar los recursos del habitat no generados por el ser
humano, a los fines alternativos que €l mismo propone. Invariable-
mente, la conclusidn es que mientras mas se fomente la asignacion a
través de mercados ¥ estos progresen en su grado de competitividad,
mejores serin los resultados para las sociedades humanas y para la pre-
servacion de su habitat. Asi el problema de la sociedad y sus institu-

* Esta articulo es resultado de meflexionss adicicnaes & las que disron origen a “Tres
hipstesis sobre 1a econcmia del medio ambiente”. poblicado en la revista Probiamas da
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ahora expussto an &l apartado 3, ¥ replantea par completo an el sentido del andlisis desde 1a
perspactiva de la Teona dal Marcado de Trabajo. Fue elaborado axpresaments para ser
publicade an esta libra, Fl auter agradeca sl apoyo de la DCPA, & través del proyecto
PAFNT-IN302088 en cuyo marco se realizd esta investigacion.
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ambiente, Cuakjuier problema concaptual sobre la asimilacidn de estos rmincs, queda
fuera del campo de la discusicn de este tmbajo.
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ciones frente a los recursos naturales se reduce a la bisqueda del vectar
de precics que asegure la compatibilidad de los planes de oferta v de-
manda de todos los agentes del sistema; planes dentro de los cuales
estaran incluidos todos los recursos inmanentes al habitat en la medi-
da en que su propiedad sea privada y. por tanto. sujeta exclusivamente
a la conducta racional de productores y consumidores. El ohjetivo de
la politica pablica serd, entonces, converger al equilibrio competitiva.
A medida que se avance hacia él, el sisterna lograra resultados cada vez
mas cercanos al dptimo en el sentido de Pareto,

La traduccidn de este razonamiento a criterlos de politica pablica
significa, en lo fundamental, asegurar la propiedad privada de todo
recurso del hibitat para su asignacicn eficiente y dejar que los merca-
dos hagan lo suyo. En ese marco, la intervencion de instituciones aje-
nas al sistemna de precios debe reducirse a proveer informacidn o, si
acaso. a intervenir una sola vez en la privatizacion de recursos no asig-
nades, a manera de dotacion entre los agentes particulares. Puesto que
la teoria neoclasica sostiene que la conducta maximizadora de los in-
dividuos en competencia perfecta basta para lograr el pleno emplea ¥
la eficiencia social en la asignacin de recursos a fines alternativios,
debe también poder asegurar la Gptima asignacidn del habitat en el
tiempo, en el espacio y entre fines alternativos. El libre mercado se
constituye asi en el pilar de la sustentabilidad.

Sinembargo, bajo las mismas condiciones metodoldgicas de la teo-
ria neoclasica, se puede mostrar que tal razonamiento y las conclusio-
nes a que da lugar no se scstienen tan facilmente en un paralelismo
con la demostracion de existencia del equilibrio general competitiva,
Por tanto, los criterios generales de politica ambiental no encuentran
necesarlamente, en ese marco analitico, el sustento mas apropiado.

Enseguida mostraremos, en primer lugar, a partir de la propia fun-
cidn de produccidn de la tradicidn neoclasica, y en segundo lugar, en
un modelo de competencia perfecta desarrollado en el marco de la
Teoria de la Inexistencia del Mercado de Trabajo (TIMT), que el libre
mercado no sélo no garantiza la asignacion dptima y reproduccisn
adecuada del habitat. sino que la intervencidn piblica es imprescindi-
ble para el logro de tales objetivios.
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BREVE DISGRESION SOERE EL METODO

Diversos enfoques de reflexidn tedrica han profundizado cada vez
mas en su apego a condiciones de competencia imperfecta para el
desarrollo de la teoria, durante las dos dltimas décadas. Entre ellos se
encuentran. de manera sobresaliente, ademas de la todavia domi-
nante Mueva Escuela Clisica, los postulantes de la Mueva Economia
Keynesianay también los del Post Keynesianismo. Estos dltimos han
procurado basicamente un alejamiento de las condiciones
metodoldgicas propias de la teoria neoclisica, ofreciendo actualmente
muy pocos elementos de comparacidn y mutua critica interna a los
postulados basicos de unos y otros. En contraste, los Nuevos
Keynesianos han tratado de extender los resultados del mainstream
al campo de las fallas de coordinacidn y rigideces enddgenas. Sus
resultados no constituyen una critica a la teoria neoclisica ni estin
orientados a desviarse de la condician normativadel equilibrio com-
petitivo. Se trata, mas bien, de un enfoque que procura explicar fe-
nomenos especificos en analisis de equilibrio parcial. Pese a ello, re-
conocen en el equilibrio general de competencia perfecta el objeti-
vo hacia el cual deben orientarse los criterios de politica econdmica,
una vez superadas las imperfecciones y problemas de coordinacian
en los mercados. La competencia perfecta sigue siendo reconocida
por los Muevos Keynesianos como el ambiente analitico en el cual el
pleno empleo y la eficlencia social se verifican.

En lo que sigue de este trabajo, la competencia perfecta sera una
condicion inicial claramente presente en nuestro andlisis. En la pri-
mera discusicn, basada en la funcidn de produccian habitual conren-
dimientos a escala decrecientes, la competencia perfecta se reflejara
en los precios. En la sepunda. fincada en la Teoria de la Inexistencia
de Trabajo. se hara evidente que ain en condiciones de competencia
perfecta el desempleo involuntario existe, que el precio del habitat
solo se determina a partir de condiciones institucionales exdgenas al
mercado, y que es basicamente bajo la direccidn de un agente de re-
presentacian piblica, posible ejercer contral sobre el habitat, con ob-
Jjetivos de interés general.
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Lacompetencia perfecta es un recurso metodoldgico que condicio-
na necesarlamente la critica sobre la teoria neoclasica. 5i esta dltima
muestra que en ambiente plenamente competitivo los precios asegu-
ran pleno emplec y eficiencia social, la ineficiencia y el desemplen son
aducidos basicamente a violaciones de la plena competitividad. Si se
demuestra, en cambio, que pese a la competencia perfecta, el desem-
pleo involuntario existe y que, por tanto, el equilibrio general no es
dptimo de Pareto, entonces s se logra criticar 1a base analitica misma
de esta teoria, Fso es. precisamente, lo que se logra con la TIMT: La
demostracion de que la competencia perfecta no garantiza el pleno
empleo ni la eficiencia social; es decir, que el libre mercado no es ca-
paz de asegurar ninguna de estas dos cosas.

La competencia perfecta marca un umbral de exigencia para la cri-
tica: un conjunto de condiciones analiticas que proveen el laboratorio
necesario para poner a prueba la consistencia, tanto de los resultados
tradicionales, como de aquellos divergentes de esos,

Si =2 logra prober la existencia de un fendmeno en un marco anali-
tico de maxima simplificacicn y bajo competencia perfecta. se puede
asegurar su demostracion en escenarios mas complejos. ya sin la duda
de que la existencia misma del fendmeno haya sido consecuencia del
nimero de elementos o de la complejidad del marco analitico. Esta
pauta metodoldgica basta para explicarle al lector el sentido que guar-
dan la sencillez del modelo y la competencia perfecta en el andlisis que
desarrollaremos sobre la base de la TIMT.

PRODUCTIVIDAD MARGINAL ¥ PRECIO DEL HAEITAT?

Los rendimientos a escala en las funciones de produccidn neoclsicas
son fundamentales para garantizar la viahilidad de una economia. En
un sistema plenamente competitivo, de mercados completos, en el cual
los factores productivos son remunerados segiin su productividad mar-
ginal, la garantia para que los productores realicen ganancias positivas

? Par s interés para al analisis que se realiza en edte trabajo. e reproduce en este apartado,

sin cambios significativas, el contenido dal apartado *Repdimjanias decrecionies 3 asmia
[abitar, del articulo “T'res hipdtesis sohee 13 economia del medic ambdante”, antes raferida,
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se encuentra en la existencia de rendimientos decrecientes a escala. 5i
tal es el caso, al vectar de precios vigente los productores ganardn un
volumen de beneficios igual al producto generado menos el destinado
a la remuneracion de los factores. 5i las funciones de produccion son
homogéneas de grado positivo mayor que cero y menor que uno, la
suma de las elasticidades del producto respecto a cada uno de los facto-
res serd igual al grado de homogeneidad de la funcidn de produccicn,
¥ &l producto generado, multiplicado por uno menos el grado de ho-
mogeneidad, mostrara el volumen real de los beneficios logrados du-
rante el proceso econdmico.

En la teoria neoclisica. si los factores productivos son remunerados
segin sus productividades marginales, los beneficios dependen estric-
tamente de los rendimientos a escala. 5i estos son decrecientes los be-
neficics son positives. Se trata de un residuo técnico del proceso de
produccidn a los precios vigentes; no como en Marx, donde los bene-
ficios positivos resultan de la explotacion del trabajo; fendmeno pro-
pio de las relaciones sociales de produccidn del capitalismo; no sdlo de
sus caracteristicas técnicas de la produccidn.

Les rendimientos a escala decrecientes en la teoria neoclasica re-
sultan de la hipatesis de la existencia de algin factor de produccicn
limitado e indivisible. no explicitamente reconocido en el modelo ; es
decir, de un factor oculto. Asi, tratindose de un factor no reconocidao,
se trata a la vez de un factor no remunerado por ningin agente del
slstemna. Consiste en recursos empleados para beneficio de la econo-
mia sin que a cuyo nombre ningdn agente reclame una remuneracion
especifica.

5i aceptamos los planteamientos de la teoria neoclasica concernien-
tes al origen técnico de las ganancias y a la causa de los rendimientcs a
escala decrecientes, podemos plantear la signiente hipotesis para ana-
lizar la relacion entre el habitat v la produccian: En una economia de
mercado, el habitat, definido como el conjunto de aquellos recursos
del entorno de produccidon que dan origen a la existencia de rendi-
mientos a escala decrecientes, es el factor que al no ser remunerada o
serlo salo parcialmente, determina la existencia de beneficios positi-
s,
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Para expresar técnicamente el contenido de este enunciado, su-
prongamos la existencia de una funcidn de produccidn homogenea de
grado ., tal que 1= 3 =0, Siendo Ti la cantidad del factor i-ésimo, 1 =
1, 2....n-1, n, wi la remuneracion de dicho factor

Ag=3 wl, (1)

que iguala a su productividad marginal en un sistema competitivo;
AT, T,...T,, T} lafuncién de produccidn, g lacantidad de produc-
to, ¥ £'la productividad marginal del factor i-€simo, por el tecrema de
Euler se verificara que:

D esta ecuacion se obtiene la siguiente forma de la masa de bene-
ficics, P:

(1-A)g=TL @)

Denotando con £'la productividad marginal del habitat y con Ha
la cantidad del mismo expresada en alguna unidad convencional en
su papel del factor oculto en la produccion, el producto se agotaria ¥
en consecuencia los beneficios se anularian, si se le devolviera a este
factor el total de su aportacion al producto. Es decir que:

g=3wl+f, Ha &)

Esta tltima ecuacian implica que los beneficios alcanzan su maxi-
mo cuando se anula la remuneracidn al habitat por su contribucion a
la produccion. Para arrogarle mas pertinencia al concepto de habitat
como factor productivo, digamos que se trata de un ente econdmico
pasivio, incapaz de tomar decisiones por si mismo, ¥ que es objeto de
transformaciones como resultado de la conducta econdmica de los se-
res bumanos. El supuesto de conducta pasiva de este ente implica,
entre ofras caracteristicas, la de asumir su incapacidad de negociar o

13 DAY Wl an



i

EL PRECIC DEL HABTAT E¥ EL MERCADC LIERE 125

condicicnar su intervencicn en la produccidn, razén por la que parti-
cipa pudiendo o no ser remunerado por los agentes econdmicos de
conducta racional. Bajo esas condiciones, supongamos ademas que el
habitat es un factor con una parte fija e indivisible (k) en el corto
plazo y otra parte perfectamente divisible y variable (k). Sea la parte
variable una funcidn dependiente de la capacidad auténoma de re-
produccian del propio habitat (o), ¥ de la reproduccicn inducida por
los agentes econdmicos racionales fg,). de tal manera que i'>0 para
cualquiera de sus argumenteos, ¥ b (n.0)= n. n+n < Ha. Entonces:

Ha=h +h (nq,) (4

Para que g, sea positivo habra necesidad de que una parte del pro-
ducto g generado en el sistema se destine a la restauracion (produc-
cidn) del habitat consumido durante un periodo de produccion. En
un ambiente competitivo eso silo sera posible si los productores deci-
den mantener sin cambio la remuneracidn a los factores productivos y
sacrificar una parte de sus beneficios en aras de la produccion de habitat.
Sin embargo, la racionalidad de los productores implicard que éstos
destinen una parte del producto ¢ afines ajenos a su programa econd-
mico sdlo s los beneficios resultantes de ese programa alternativo son
iguales o mayores a los que obtienen actualmente. Los productores
silo “sacrificaran” una parte de sus beneficios si tal decision implica
ganar mas que lo cedido al habitat o por lo menos lo mismo. Sin em-
bargo, al ser la no remuneracidn del habitat el origen mismo de los
beneficios, reproducirlo significard para los agentes productores priva-
dos, ganancias nulas o inferiores a las actuales. Bl sistema se enfrentard
asi a la disyuntiva de reducir las ganancias en proporcion a la reduoc-
cign del consumo de hakitat o encomendar lareproduccidn del habitat
a un agente representante del interés social, para que en nombre de
todos reduzca las ganancias de los productores respetando las tasas de
remuneracicn de los factores, y redistribuya recursos hacia el habitat
como fin de interés social.

Asl planteado el problema, resulta que bajo rendimientos a escala
decrecientes y ambiente competitivo, atend er la restauracion del habitat

12E LTEAL 137 am



i

126 Fersarico Momieca

parece silo ser posible con intervencidn pablica, y extrayendo de las
remuneracicnes a los factores v de los beneficics una proporcion de pro-
ducto igual a la de los beneficios totales. Esto significa a su vez que bajo
la tecnologia vigente eso seria posible salo a costa de sacrificios en el
bienestar, puesto que la distraccicn de esa parte del producto represen-
taria disminuciones en el consumo final de los agentes del sistema.

Sin embargo, el sacrificio social en términos de bienestar probable-
mente seria suficiente para detener el deterioro del habitat si éste igua-
lara a la masa de beneficios, pero no seria suficiente para restaurar lo
perdido. La restauracion del habitat convertido en ganancias -y por
tanto en consumo social- durante los periodos anteriores, demandara
mayor severidad en los sacrificios; una especie de conversidn de la
actividad productiva humana en produccidn de naturaleza a costa de
sacrificios sociales.

Ante este escenario seria necesario preguntarse si hay alguna posi-
bilidad de lograr incrementos en la productividad total de los factores
respecto al habitat como resultado de la inneovacidn tecnoldgica, sufi-
cientes para que la restauracion s sustente en sacrificios tales en la
tasa de crecimiento de largo plazo del producto, que aseguren que el
bienestar social s= mantenga en los niveles actuales, sin crecer, pero
fundamentalmente sin decrecer. Seria algo asi como comprometer al-
guncs afos del futuro de la humanidad en reponer lo destruido. La
respuesta en tal caso descansaria en la fortaleza de las instituciones
soclales ¥ en las posibilidades de cambio tecnoldgico dindmico y
financiable en esa direccion.

Sin embargo, el problema parece no terminar ahi. Al reconocerse
que las ganancias provienen necesariamente de factores no remunera-
dos a precios de mercado, si se lograra conciliar el crecimiento del
producto con la preservacion del habitat, significaria que la economia
es todavia viable para los productores: es decir que hay algin factor
oculto a cuya costa se generan los beneficios. De ser asi, con las politi-
cas de restauracion estariamos trasladando el problema hacia el futuro
y hacia otros ambitos. 51 ese es el sentido de la historia de las socieda-
des bajo el capitalismo respecto a su entorno natural, probablemente
el enfoque del problema en este documento esté incorrectamente plan-
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teado. En caso de noser asi, la conclusion seria que el libre mercado es
una via costesa e ineficiente para la resclucidn del problema, y que
hay que replantear en ese sentido el papel del estado en la economia.

HABITAT, MERCADD ¥ PRECICS

Situémonos ahora en una representacion extremadamente sencilla de
una economia de mercado en competencia perfecta. cuidando de no
dejar fuera ningfin elemento esencial de suestructura econdmica para
analizar la mutua correspondencia de esta con el medio ambiente, al
cual, en el sentido més amplio, continuaremos denominando habitat.
Supongamos la existencia de un mimero muy grande de consumidores
¥ productores; cada uno de ellcs de tamaino lo suficientemente peque-
fio en sus posibilidades de compra y venta como para ser incapaz de
influir por si solo en las decisiones de los demas. Supongamos ademas
que existe un dnico producto, no durable, producido por 1as firmas y
demandado por los consumidores para la satisfaccion directa de todas
sus necesidades, Para efectos de una intuicidn mas general de las pro-
piedades de ese producto dnico, el lector pusde concebirlo como una
mercancia compuesta por muches productos, con una estructura, en
términos de la participacién de cada producto en ella, imvariable a lo
largn del analisis. Una especie de producto interno bruto de la econo-
mia analizada. El mimero de agentes se reducira a dos, un consumidor
¥ un productar. cada uno de ellos representativo de todos los de s
tipo. Admitamos plenamente la ausencia total de rigideces, plena
divisibilidad de producto y factores. y todas las condiciones adiciona-
les que asegaren la plena competitividad en el sistema.

El hébitat condicionara el bienestar social y sera considerad o im-
prescindible para la produccién, Condicionara el bienestar afectando
directamente el bienestar de los consumidores. Se introducira a la fun-
cidn de utilidad como un multiplicador cuyo valor fluctuard entre cero
yuno. Alalejarse del valor uno, reducira inevitablemente en la misma
proparcion el bienestar de los consumidores. Asi, si el consumo crecie-
ra auna tasa inferior a una reduccion del sefalado multiplicador, los
consumidores, pese a incrementar su disponibilidad de bienes, veran
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reducido su bienestar por el dafio trasladado a ellos a través del dete-
rioro del habitat. De manera reciproca, si s verificara una reduccidn
en el consumo, proporcionalmente inferior al crecimiento del habitat,
el multiplicador incrementaria el bienestar.

Por su parte, las firmas —es decir, el aparato productivo— emplea-
ran recurscs naturales, o habitat, en nuestra nomenclatura, ademds de
trabajo, para generar el dnico producto existente en el sistema. Traba-
jo v recursos naturales seran imprescindibles para producir: sin uno
cualquiera de ellos, la produccion serd nula.

3.1 Ev moneLo

- Productores

Estos agentes maximizaran su tasa de beneficio, que corresponde
plenamente a la tasa interna de retorno de la produccian, sujetos a
una funcidn de produccian que exhiba la conformaciin de la tecnolo-
gia par dos componentes: la organizacidn ¥ la ingenieria. Con inge-
nieria —exhibida en los parametros de la funcion de produccidn, y sin
organizacion, representada por T* en dicha funcian, la produccisn
serd imposible, Sera necesario que los productores se organicen para
emplear las posibilidades técnicas de la ingenieria, a través del empleo
de combinaciones de trabajo y habitat.

Formalmente, la funcion tasa de beneficios () se define como la
relacion inversa entre el valor del producto ofrecide (pg ) y el costo
total o valor del trabajo demandadao para producir (wT ), mas el valor
del habitat insumido en la produccidn [phhp‘j_ menos uno. Esto, en
lugar de la tradicional funcicn masa de beneficios de la teoria necclisica.
Larestriccidn técnica o funcidn de produccidn se supone homogenea
de grado ; 1 =y =0,y definida sobre (T -T*) =0, siendo T, la deman-
da de trabajo v T* el trabajo empleado en la organizacion de la empre-
sa. Hste iiltimo término, que s entlende tambign como el costo de
instalacidn de lafirma en el aparato productivo, hard evidente en su
magnitud el tamafio del mercado.

La elasticidad habitat (h ) del producto, constante, estara repre-
sentada por @, 1 =8 =0, yla elasticidad trabajo, por o T -T*): varia-
ble, con | =oe=0; ce+5 =v.
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Con estas propiedades, €l calculo del productor sera:

- Fi.
Max (1+m)=——2— 1
Qen=er ot s m

Sa q,=(T,-T9"h’ @

Se arriba asi a las siguientes condiciones de equilibrio del produc-
tor

g MG oW, (3)
AL -T p,

By s :
T+ B=1 (4)

A [3) ¥ (4) se afade la funcidn (2). Lo que se verifica en ellas es
que el productor demandara trabajo y recursos naturales hasta el pun-
to de la frontera de eficlencia en la funcidn de produccidn, en el que
la suma de las elasticidades sea uno (funcion (4)) v se verifique la
igualdad entre la relacidn marginal de sustitucion técnica (RMST) y
las relacidn inversa de precios (funcicn (3)). Equivale a decir que (4)
sefiala la isocuanta de equilibrio, v (3) el punto especifico de equili-
brio en ella.

Entre (2). (3) v (4) se arriba a las siguientes soluciones:

a) Funcion demanda de trabajo:

= 158 e :
] ©)

Esta funcidn exhibe un resultado fundamental: La demanda de tra-
bajo es independiente del salario y de los precios, v depende directa-
mente del tamano de la organizacion de la empresa. Puesto que la orga-
nizacidn sirve para ampliar la capacidad de atencidn de contratos o tran-
sacciones de compra y venta de los productores, su magnitud estd en
funcicn del tamafio de la demanda del mercado por el producto, Asi, la
demanda de trabajo depende, en realidad, del volumen de ventas de las
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firmas; no de lo caros o baratos que se “venden” los trabajadores. &
diferencia de lo que postula la tearia necclasica en su fundamental *mer-
cado de trabajo”, en el que explica la determinacion de salarics y empleo
al igual que el precio y cantidades de cualquier mercancia, en nuestro
modelo s= demuestra que tal “mercado” no existe. Las firmas, dados el
salario y los precios, deciden la cantidad de trabajo que emplearan en
funcian de sus ventas, que son el pilar de su existencia y, por tanto, de
sus ganancias, Mo lo harin, como lo supone la teoria tradicional. en
funcian de o baratos que s coticen los trabajadores. En el mejor de los
casos, sl el salario baja v las ventas no varian, alcanzaran a sustituir a
algunos trabajadores caros por otros mas baratos, pero no contrataran a
mas trabajadores mientras sus ventas no crezcan.

Esto significa que la sefial que siguen los productores individuales
para determinar el emplen, no son los salarios, sino el tamano de su
mercado, dado el salario, en el cual, por las propias condiciones de
competencia perfecta, en lo individual no pueden incidir. Por tantao,
independientemente de o que suceda con los consumidores, el tal
“mercado de trabajo” es un espacio econdmico que no existe. Una
construccion tedrica incorrecta de la tradicion neoclasica, cuya falacia
se puede demostrar claramente.?

Losfendmenos del empleo y los salarios son propios del sector laba-
ral: no de mercado alguno. Sin embargo. como veremos mids adelante,
la dindmica del mercada lo afecta y es afectada por é1; pero en el fondo
subyvace un hecho ante el cual la teoria neoclisica permanece ciega ¥
sorda: la economia, ain en competencia perfecta, no esta constituida
silo por mercados, sino por organizaciones ¥ mercados. De hecho, es

Wi sa desarrolla 1a demostracicn en este articulb, pomue hacerlo nos alejaria de nuestios
chijatives especificos. Sinembargo, Loz lectores interesados podrdn revisar el Teorama de
Superforidad, con & que se pone en evidencia que la forma en que los economistas
nieaclasices explican 1a toma de decisionss de los empresarios. ¥ por tanta, &l funcicnamienta
del capitalismo, s incarrecta. (Véas “Genemlisxcitn de una teoria particular dal predisctar:
erfar de 1a tredicicn necclasica (Reflexiones adicionales y respuesta & un comentario critica).
en lvstigandn Brandmic, nimero 224, sbril-junia, 1998, Par eso tambiéén 13 idea d=
analizar los ferdmencs del emplea y los salarkos como si = tmEtaran de un mercsdo -l mal
lamada “mermads de trabais”. es un eror canceptual que debe evitarse sistematicamenta.
Existe un sectar Laboral: no un “mercsdo”.
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la capacidad de organizacion del ser humano para satisfacer sus nece-
sidades frente a las exigencias de su entorno natural. el fendmeno que
ha antecedido histdricamente incluso al intercambio de mercancias
por mercancias. Ignorar la existencia de la capacidad de organizacicn
de los seres humanos en el razonamiento de la economia ha conduci-
do a emwaores graves y de elevado costo social.

a)  Funcidn de demanda de recursos naturales:

=

A diferencia de (5), la demanda de habitat, medida en cualquier
unidad comvencional. resulta ser funcién inversa de su precio, direc-
ta del salario. debido a la relacion de sustituibilidad bruta positiva de
este factor con el trabajo, y directa también del tamafio del mercado.
Mientras mas baratos ssan los recursos naturales respecto al trabajo,
miayor sera su demanda. Esto da lugar a pensar que existe una rela-
cifn inversa entre el salario y el precio del héibitat; sin embargo, el
equilibric macroecondmico, analizado mas adelante, nos mostrara
algo muy diferente.

Una propiedad tecnolégica del modelo que es necesario sefalar a
estas alturas es que, como se constata en (5) y (6), mientras mas alta
sea la elasticidad recurscs naturales del producto, menor sera la de-
manda de trabajo ¥ mayor la de dichos recursos: salvo sl el progreso
tecnoldgico disminuyera B, 1o cual sucederia en el largo plaza.

a)  Funcién aferta de producte:

Y .'ﬂ

Esta expresicdn revela que los productores ofrecen més producto cuanto
mis alto es el salario. Esto no sorprendera al lector cuando se haga evi-
dente que el salario condiciona positivamente la demanda agregada, ya
traves de ella, laoferta de las empresas. Asi también sucede con el tama-
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fio del mercada: a mayor mercado, mayor oferta. En contraste, la oferta
de producto resulta funcidn inversa del precio del habitat, El encareci-
miento de los recursos naturales contrae la produccicn. Tecnoldgica-
mente, mientras mas elevada sea la elasticidad recursos naturales del
producto, mayor sera la sensibilidad de la oferta a los precics.

- Consumidores
El consumidar representativo maximiza una funcidn de utilidad que
supondremos estrictamente concava y no separable, definida sobre dos
variahles: el consumo {q,) ¥ el ocio (5) * v ponderada por un parametro
que se especifica como indice de hibitat (h), siendo un nimero puro
comprendido entre cero ¥ uno. La restriccién presupuestal del consu-
midor esta reciprocamente adecuada a la relacion de ingresos y pastos
del productaor, de manera que la consistencia contable del modelo se
aszgura ¥ da lugar a la expresicn basica de la ley de Walras, Es decir,
que en esta economia los gastos de un agente serin necesarlamente los
ingresos del otro, ¥ viceversa,

Pese a que en la tradicidn neoclasica los derechos de propiedad
sobre las empresas se suponen distribuidos antes de los procesos eco-
nomicos, en este modelo supondremos, para otorgarle plena flexdbili-
dad y competitividad al sistema, que tales derechos son asignados por
el mercado. Esto se reflejara en la restriceidn presupuestal de los con-
sumidores, por el lado de los ingresos.

Asl, la conducta de este agente esta dada por:

Max U=muig,. 5., (=0 (&)

S.a (1+m7T, =pg, &)
Las condicicnes de equilibrio resultantes de la maximizacion
¥ la restriccion presupuestal (9) sera;

1, B P
w, (e e

“El ocio = define & suvez como 13 diferencia antre & tiempo maximo bicldgicamenta
dispenible para trabajar (=) v el tiempo aferta de trabajo (T ) es decie, 5= (= -T)).
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Par definicidn, conocidas las propledades de la funcidn de utilidad,
la relacién marginal de sustitucion sera una relacién de proporciones
entre cantidades de producto para consumo, y tiempo de ocio; por
tanto, la expresian (10) se replanteara asi:

:'{r"-'[:n:] = E st 11
q, (1+mw =" an

El parametro v que multiplica a 5, s2 supone resultado de las prefe-
rencias del consumidor.

Resolviendo el sistema conformado por (9) y (11), se alcanzan los
sigulentes resultados:

a) Funcién demanda de producto para consumo:

== fl—rr}%r (12)

-y

Esta describe una relacidn positiva con el ingreso v negativa con el
precio del producto. Se trata de una funcion estindar de demanda,
salvo la presencia en ella de la tasa de beneficio como una variable
distributiva.

a)  Funcidn aferta de trabajo:

o Vg (13)

o 1_ _:"_

Se constata que debido a la asignacidon de derechos de propiedad a
traves del mercado, los consumidores revelan funciones oferta de trabajo
inelsticas respecto al salario. Esto significa que al salario vigente estin
dispuestos a trabajar e total de s lempo oferta de trabajo bioldgicaments
dispanible, ponderado por sus preferencias y rasges culturales, representa-
dos en v . Este resultado, aunque particular de la sencillez del modelo,
evidencia que bajo condiciones de competencia perfecta el “mercado de
trabajo” no existe. El salario no es variable representativa ni de la oferta ni
de la demanda de trabajo. Mo se determina por medio de relaciones entre
oferentes y demandantes, Se trata de una variable distributiva cuyo origen
estd centrado en ks Ambitos de determinacidn sehalados sistematicamente
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por los economistas clasicos y por Mar la negociacion. Es una cuotade
participacian de los trabajadores en el producto; no el precio del trabajo
ni, por tanto, la garantia de quid pro guo en el intercambio con las firmas,
Puesto que en nuestro modelo el tema de la determinacion salarial no es
central para nuestro analisis, supondremos que se trata de una variable
excgenamente determinada. 1o cual no significa rigida. El que se determi-
ne por negociacion no quiere decir que no pusde aujtarse a reglas de
ajuste de tipo walrasiano, por ejemplo. Asy el salario serd exogeno pero
tan flexible como lo requieran las condiciones del modelo,

- Sector monetari

Sea M” la oferta monetaria. exdgena y definida. Suponiendo que la
velocidad de circulaciin del dinero es igual a uno. y que cada unidad
de producto da lugar a una y sdlo una transaccidn, la demanda de
dinera tomard la forma siguiente:

M, =pg, (14)

Por tanto. el equilibric del sector estara dado por:

M =M, (135

En ella, una vez conocido el nivel del producto, y dada la oferta
monetaria, el nivel de precios estard automaticamente determinadi.
Con esta forma de presencia del dinero en el modelo, una vez mas se
muestra que el respeto a las condiciones analiticas de base de la teoria
neocldsica son plenamente respetadas, y que las diferencias en los re-
sultados no obedecen a alteraciones en ese aspecto,

- El hdbitat

El habitat se define a partir de los siguientes elementos:

- La oferta. compuesta por: a) un acervo inicial (H) que exhibe su
dimensian actual en términos de alguna unidad comvencional de vo-
lumen. Se trata del tamafio del acervo antes del proceso econdmico;
b} de su repasicion natural i, 1 =0). y c} el incremento inducida
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iLg).1, =0, resultante de la fraccidn del producto que los agentes deci-
dan destinar a impulsar la reproduccion del habitat. La suma de estos
elemento se denominard (h).

- La demanda, conformada por: a) el consumo neto de habitat (h),
definido a suves por la suma de un componente natural y autonomo (h ),
¥ de un componente inducida (h ). Este dltimo término estara multiplica-
do por (1+4), @ =0, para incorporar asi los efectos negativos sobre el
habitat. provocados por el consumo humano de bienes y servicios.

Asl, las ecuaciones respectivas serin:

hy=1-+iq (16)
h,=h+ |,'1+¢‘,|]1P (17

Elindice de habitat queda entonces representado por:
h, = {H + h,- h)H? (18)

Tal es el indice que se halla presente en la funcidn de otilidad, con-
dicionando el bienestar de los consumidores, El numerador de (18) re-
presenta la funcidn de demanda excedente del habitat multiplicada por
i-1): es decir, la diferencia entre la oferta y la demanda agregadas de
habitat, ademas de exhibir su tamafio final después del proceso econd-
mico. Es decir que, llamando H* al resultado final, éste se expresara asi:

H* = (H + h,-h) (19)

5iH*-H, el bienestar, independientemente de los niveles de con-
sumo, disminuira, y la necesidad de inducir esfuerzos de reposicicn
para restaurar el habitat sera cada vez mas elevada. De esta manera se
mestra en el modelo el sistema a través del cual el habitat afectay es
afectado por la conducta econdmica de los seres humanos.,

3.2 EQUILIBRIO MACROECONCMICD

La solucidn de equilibrio general en este modelo, pondra en evidencia
las relaciones que guardan los agregados entre si. 52 agruparan en tres
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ambitos: el sector laboral, el mercado de producto y el habitat, dado el
equilibric permanente en el sector monetario. Asi, s determinaran
produccion, empleo, precio del producto, precio del habitat v distribu-
cidn del ingreso. El salario se supone determinado exdgenamente:

w=w (200

Su magnitud, sin embargo, podra variar en cuanto asi se determine ¥
en el sentido que se establezca. La dnica regla de viabilidad que seguira
el sistema, sera que el salario real sea positivo y estrictamente inferior al
producto medio. Cabe remarcar que en este modelo se ha dejado atras
por completo la idea de que el salario real en competencia perfecta debe
jpualar a la productividad marginal del trabajo y. por tanto, que debe
varlar en la misma magnitud v direccian que esta dltima,

- Sector laboral
(T,-T)=0 (21)

Como el lector constatara mas adelante, el modelo admite tanto
soluciones de pleno empleo como de desemplec involuntario. Por tal
razén (21 se expresa como una desigualdad débil

Resmplazando (5) ¥ (13) en (21). y resclviendo en T, s= arriba a:
of ¥ [1-e=B] 22
T*_| 1—:,-'_.|. 1-5 :r N

En esta expresidn, la igualdad se verificard en pleno empleo, ¥ la
desigualdad. cuando haya desocupacicn.

-Moercado de producto

q,-q,)=0 23)

La igualdad estricta de la funcidn de demanda excedente (23) se
debe a que, como también serd posible constatar, el mercado de pro-

% DAY Wl an



i

EL PRECIC DEL HABTAT E¥ EL MERCADC LIERE 137

ducto exhibira equilibrio perpetun. Esto quiere decir que para cual-
quier vectar de precios y patran distributivo, habra un volumen de
transacciones posibles que se realizaran en su totalidad. Independien-
temente de los equilibrios o desequilibrios en el sector laboral, el mer-
cado de producto ique en el modelo representa a todos los mercados
que se constituyen), revelard permanentemente jpualdad entre oferta
¥ demanda agregadas.

Sustituyendo (7). (12) y (22) en (23). y resclviendo para el pro-
ducto medio de equilibrio, s= obtiene lo siguiente:

=l

(1 +:r,n— 24

- —F
spa| W

|1 Elll_"" 2 |-Ph-!

Es inmediato observar que la ecuacidn (24) se satisfard para cual-
quier resultado en (22). Aunque todavia guardamos reserva sobre la
determinacion del precio del habitat que prevalece como incdgnita,
una vez conocida su magnitud, la tasa de ganancia ajustara necesaria-
mente la jgualdad. debido a que se trata de un resultado, no de una
variable predeterminada, como el salario nominal y la oferta moneta-
ria. Conocido el producto medio en (24) -y por tanto el producto
total serd posible determinar el nivel del precio p y, simultineamente,
la tasa de beneficio. Claro, siempre y cuando s= haya conocido el pre-
cio materia de nuestra atencidn principal: p,.

A partir de (24) se consigue el siguiente resultado:

W
C1-B ) L1+ i+ H}Er' y
| = - 9
\1-a-B) { B TN | |
{11—ee—B ! |

Esta igualdad se verificard para todo T* Lo que muestra es que la
demanda de trabajo —es decir, el nivel de empleo- es funcidn positi-
va de la demanda efectiva de producto y funcidn inversa de la de-
manda efectiva de recursos naturales o habitat. Formalmente, esto se
EX[resa asi:
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T, = j(q, b, 26)

Elnivel de empleo aumentara cuando la demanda efectiva de pro-
ducto crezea. Lo hard en relacidn mayor que proporcional. Por otra
parte, la ocupacion caera mas que proporcionalmente ante incremen-
tos en la demanda efectiva de recursos naturales. Esta relacion depen-
dera de manera crucial de la magnitud del precio del habitat.

-El habitat

Los resultados expuestos hasta este punto no arrojan luz sobre una
pregunta fundamental: jEs este un sector que se debe regular, o un
mercado que debe fomentarse?

Larespuesta no sélo carece de toda obviedad, sino que determinara
las implicacicnes de politica pablica del modelo. Para abordarla, su-
pondremos una situacidn inicial de pleno emplec en la economia.

La primera cuestion que debemos aclarar para el efecto es: jDe qué
depende el precio del hibitat? Para ello, sea:

h,—(H+h,) <0 @n

la funcién de demanda excedente del habitat. Supongamos inicial-
mente que iq=0; es decir que no existe politica publica alguna que
extralga producto de la economia para destinarlo a la reposicidn del
habitat consumido. Entonces. reemplazando (). (16) y (22) en (27},
y resolviendo en g, se logra la siguiente expresion:

-
P R o
" H+h,-h, )

Esta funcidn indica que el precio del habitat estd en relacidn direc-
ta del nivel de empleo, del salario que, dado el precio, podemos asumir
como salario real, y del impacto negativo del consumo humano sobre
el medio ambiente; y se encuentra en relacion inversa al exceso de
oferta de habitat o recursos naturales.

Situemos nuestro analisis en un caso en el cual los recursos natura-
les han sido asignades en su totalidad a la propiedad privada de los
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consumidores y, por tanto, su precio ha sido liberado a las fuerzas de
un mercado de recursos naturales. Supongamos que la asignacidn ha
sido o suficientemente equitativa como para que nadie tenga la posi-
bilidad de influir por sisolo en el precio. Entonces, ante una demanda
significativamente inferior respecto a la oferta presente en el acervao,
los propietarios bajaran el precio mientras al hacerlo incrementen sus
ingresos, 5 las dimensiones de los recursos naturales son todavia abun-
dantes, el precio caerd drasticamente hasta alcanzar el nivel de agota-
miento pleno. S el fendmeno es acompanado de un nivel salarial bajo,
el precio del habitat serd muy bajo. Ante ese hecho, la demanda de
recursos naturales contraera el nivel de empleo, la desocupacidn apa-
recera y con ella la contraccicn creciente de la demanda efectiva, con
la reproduccisn del circulo depresivo. Se habra dado lugar a un proce-
so de histéresis. La disminucidn en los niveles de bienestar alcanzara
limites graves, y el rechazo ante cualquier tipo de contribucian de los
propios consumidores a la reposician del habitat sera generalizada,
debido al elevado costo de oportunidad que les sigrificaria. Les seria
preferible vender los recursos naturales en su poder al precio vigente,
para mantener su nivel de bienestar en el maximo posible, a castigarlo
por la via de la restauracion inducida de habitat, ademas del prove-
niente por el uso intensivo de recursos naturales en la produccian. El
consumo de habitat creceria aceleradamente hasta anular el exceso de
oferta.

Traslademos ahora nuestra atencidn a otro escenario: el de una
concentracian de los recursos del habitat en mancs de muy pocos con-
sumidores. Una especie de monopsonio de habitat. En tal caso. el pre-
cio del habitat respondera a un fin arbitrario de capitalizacion indivi-
dual. Los propletarios procuraran expandir con la venta de sus recur-
sos naturales sus niveles de bienestar a través del consumo, por encima
de la proparcidn en que éste se plerde por los danos derivados de la
produccidn ¥ del propio consumo humano, Esos pocos consumidores
emplearin los recursos naturales para trasladar los costos de su bienes-
tar al resto de los agentes del sistema. Asi, el precio del habitat estara
regulado por objetives de bienestar de un reducido grupo de consumi-
dores. Mo habra necesidad, para ellos, de sujetar sus decisiones a crite-
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rios de eficiencia ni a objetivos de interés colectivo, En este caso, el
precio del hakitat podra situarse arbitrariamente en niveles superiores
a los que hacia posible el escenario analitico previo pero sin una dife-
rencia sistematica.

5ien este caso se propusiera exigir a todos los consumidores el pago
de un tributo para reposician del habitat, probablemente el rechazo
seria undanime, adn por parte de los propistarics: Los no propletarios,
porque sin ser beneficiarios directos de la propiedad se verian invita-
dos a sacrificar su bienestar individual a favor de los propietarios v los
propletarios porque, ante la abundancia relativa de los recursos a su
nombre, no tendrian ningin motivo para llegar a la conclusian de que
invertir en el habitat. sacrificand o ingrescs potenciales, los beneficia-
ria a ellos mas que a los demas, principalmente a los no propletarios.
Al este precio se convertiria en una magnitud arbitraria que implica-
ria inevitablemente la disminucidn paulatina e irreversible del habitat,
con efectos diferenciados sobre el bienestar de los consumidores.

Sin embargo, en ninguno de estos escenarios seria realmente posi-
ble saber cual seria el precio del habitat, debido a la ausencia de una
referencia imprescindible para el efecto: el valor del acervo. jQuién y
respecto a qué, deberia indicar el valor del mismo? jDiande yace la
base delvalor economico del habitat?

Asicomo lineas antes se ha hecho evidente que el reducir el habitat
a soluciones de mercado para su valuacldn y asignacicn da lugar a
resultados absurdos, s2 muestra con estas preguntas que el tema toca
los limites de la tecria del valor. ;Coal es el precio del habitat? 5i no se
sabe cudnto vale el acervo existente o sus flujos beasicos, tampoco se
sabra cudl es su precio. Sin embargo, se pueden formular por 1o menos
dos criterios para intentar una reflexddn al respecto; uno, basado en el
producto social. que en nuestro modelo es esa (nica mercancia que se
genera, ¥ otro, fincado en las necesidades de la sociedad.

Valuar el acervio de habitat a partir del producto, representaria ex-
plicar, en términcs de éste, sl seria posible emplear una unidad de
habitat para produocir un volumen tal de producto que permita, en
primer lugar, satisfacer la demanda humana; en segundo lugar. devol-
verle al habitat lo utilizado de €l y. en tercer lugar. reponerle una par-
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te, por pequena que sea , del dafio previo, Adn si este Altimo rubro
fuese cero, el cubrir los dos primeros significaria lograr rendimientos
marginales crecientes del habitat: es decir, con una unidad utilizada
del mismo, producir mas de una unidad a traves del producto genera-
do. En principio, este problema parece no tener solucion. 5i pudiera-
mos definir una regla que permita determinar cuanto vale el habitat
en funcion del producto, se sujetaria su valor a las condiciones mismas
de 1a produccian, y en cualquier caso habria que dar respuesta al pro-
blema de los rendimientes a escala del habitat o recursos naturales.

Calcular el valor del habitat en funcidn de las necesidades de la
sociedad, a partir de las de los individuos que la conforman. significa-
ria pera la teoria econdmica reducir las necesidades a un campo como
el propio del walor trabajo en Marx: jCudl es el trabajo socialmente
necesario para reproducir el habitat empleado en la produccian? ;Mo
equivaldria esta pregunta a la de cudnto producto se necesita para re-
producir €] hibitat empleado en la produccidn de éste? Con ello
estariamos nuevamente situados en el criterio del producto, aungue se
trataria. esta vez, de resolver el problema en el campo de la teoria del
valor trabajo, tnica que ha vinculado las necesidades con los preciosa
traves, precisamente, de una teoria del valor. En la tradicion neoclasica
no existe una teoria de las necesidades. Por tanto, valuar en su marco
de analisis al habitat frente a un fendmeno que excede su marco ana-
litico, equivale a procurar la solucion fuera del razonamiento econd-
mico. En nuestro modelo, propio de la Teoria de la Inexistencia del
Mercado de Trabajo, las posibilidades de responder a esta pregunta
nos conducen, necesariamente, a reconocer que con ella se exceden
los limites de la teoria del valor, y se plantea la posibilidad de retornar
sohre las sendas de los fisideratas para desempolvar la posibilidad de
explicar todo valor como surgente de la tierra.

En realidad, el dnico medio de valuacion de H. asi como de sus
flujos naturales de reproduccidn, son los criterios institucionales, El
hibitat es el medio que ha precedido a cualquier manifestacion de
vida humana. incluyendo la econdmica. y que condiciona la posibili-
dad de que todas sus manifestaciones exdstan. Por tanto, el criterio de
valuacion tiene que exceder los estrechos limites y posibilidades de la
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teoria econdmica, y asentarse inevitablemente en los dominios de las
instituciones; particularmente del estada. Este problema: la valuacion
de H. es el que pone en evidencia con mayor claridad que cualquier
otro en nuestro modelo, la vinculacidn entre el estado y el mercado
para determinar el precio del habitat. Sin estado, el habitat no tiene
precio posible. El libre mercado no resuelve este problema.

[MPLICACIONES DE POLITICA FUELICA

Hemos razonado el problema de la presencia del habitat en una eco-
nomia de libre mercado, hasta este punto, con una contribucion nula de
los agentes econdmicos a su reproduccion; es decir, con ig=0. Interesa
ahora saber qué criterios de politica deberia seguir la sociedad econdmica
para garantizar que el bienestar de sus consumidores no se reduzca por los
impactos de la produccian y el consumo en el indice de habitat.

Si bien nuestro modelo es extremadamente sencillo, hace explici-
tas las caracteristicas fundamentales de los problemas de una econo-
mia de mercado frente al habitat. Por tanto, los criterios de politica
que se discutan a partir del mismo, pusden ser generalizados a escena-
rios mis complejos ¥ cercanos a la realidad. Ese es precisamente el
camino que se procura con la tecoria,

El analisis efectuado es de corto plazo, y en ese marco los criterios
de politica econdmica para lograr el objetivo de preservar el habitat en
correspondencia con las actividades de la produccicn y los mercados
deben centrarse en las posibilidades de intervencion de un agente
exdgeno: el estado,

s quéagente individual le seria rentable cal cular el valor de habitat?
Se necesitan medios de valuacion social y criterios de la misma natu-
raleza. La técnica y la ingenieria seran inutiles por si solas para este
efecto. Supongamos reconocido por la sociedad el objetivo institucional
de restaurar el habitat a en los niveles que exhibia antes de los proce-
s08 economicos. JCamo deberia financiarse la restauracion?

Antes de plantearse la restauracidn, el agente institucional deberia
definir primera los alcances de la propledad individual sobre los recar-
s05 del habitat. y los margenes en los que la condicidn sistémica de H
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da como resultado que las decisiones individuales tengan repercusio-
nes sociales. Por dicha condician, el habitat es, estrictamente dicha,
imposible de privatizarse. Intentar hacerlo, seria inevitablemente el
principio de su destruccion acelerada.

5i se decide aplicar un impuesto directo a los salarios o a las ventas,
para distraer producto de la demanda de los consumidores hacia el
habitat, el resultado serd una contraccion de la demanda efectiva, in-
duccidn del desempleo v polarizaciin del ingreso. El efecto contractivo
sobre los salarios, lejos de beneficlar al habitat, lo perjudicara. Como se
constata en las ecuaciones (24) y (26). el impacto equivaldra a dismi-
nuir &l salario; con dicho efecto, el precio de los recursos naturales
caera, y asi aumentara su explotacion. La medida, por tanto. en lugar
de fomentar el logro del objetivo. lo perjudicara.

En contraste. si s decide aplicar un impuesto a las ganancias reali-
zadas, el nivel de la demanda efectiva se mantendrd estable; mas toda-
via sl de dicha demanda dependen las ganancias como base gravable.
El impuesto no impactara en los niveles de produccidn y empleo, pero
si redistribuira producto de las ganancias hacia el medio ambiente.
Seria de esperarse un efecto marginal de contraccion de la demanda
efectiva, sl el impuesto fuese administrado de manera ineficiente. De
otra forma, tal cosa no sucederia. Los productores no dejardn de pro-
ducir el volumen que el mercado les demanda, porque es asi como
realizan la maxima tasa de ganancia posible en el sistema.

Elsignificado de estas conclusiones consiste en la convalidacion de
las medidas de regulacidn ambiental en la produccion, y en el rechazo
a Impuestos sobre salarios v ventas con fines amblentalistas, por su
caricter recesivo y polarizador en la distribucidn.

Elfomento a la investigacion que haga posible el cambio tecnola-
pgico dindmico y la elevacion de la productividad media del trabajo, el
fortalecimiento de los salarics reales y el control ambiental sobre la
produccidn, como forma concreta de impuestos sobre las ganancias, se
plantean como un conjunto fundamental de atencidn a la reproduc-
cidn del hibitat.

ueda en evidencia, sin embargo, que los criterios de politica am-
biental no deben ser accesorios de la politica econdmica, sino
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inmanentes e inseparables de ésta. Queda en evidencia también que
la responsabilidad de la sociedad frente al habitat habra que sufragarla,
inevitablemente, con bienestar de corto plazo, esperando retornos de
la misma naturaleza en el largo plazo.
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