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	La 'fé online' ya mueve millones de dólares en los EEUU
Extraído de NOTICIASDOT, IBLNEWS

	Su llegada ha sido silenciosa, aunque el impacto que ha representado «La Pasión» (de Mel Gibson) para una parte de la población estadounidense, ha significado su «alumbramiento definitivo». Ahora puja por convertirse en un destino para los millones de internautas.
Desde que Internet inició su auge en el mercado, cada vez son más los interesados en leer, recibir, enviar o consultar material de tipo espiritual, en la red, según se constata en distintos estudios que han venido realizando hasta el momento.
Desde portales dedicados a la compra de libros, agencias con ofertas de viajes, páginas pornográficas, salas de chateo, periódicos, de todo; pero hoy, de entre tanto de donde escoger, lo que se perfila como el gran negocio de Internet es, aunque suene extraño, la fe.
Cada vez son más los interesados en leer, recibir, enviar o consultar material del tipo espiritual o religioso a través de Internet.
En los EEUU, este grupo en especial crece a gran velocidad y, por ello, mantener la fe en línea se ha convertido en un gran negocio.
Se estima que actualmente, 50 millones de estadounidenses han enviado o recibido por lo menos un mail de fondo religioso que la mayoría de las veces los remite a los principales sitios del ramo que reciben gran cantidad de usuarios y, lógicamente, detrás de los visitantes vienen los anunciantes que ya han empezado a capitalizar esta oportunidad.
De a un reciente informe de la organización PEW American Life, el 64% de los 128 millones de usuarios de Internet estadounidenses, ha utilizado la red para propósitos religiosos, por lo menos una vez en su vida. Y ese 64% representa a 82 millones de estadounidenses.
Pero además, este estudio asegura que el 38% de los usuarios estadounidenses, es decir, unos 48 millones y medio de navegantes ha enviado o recibido mails con contenido espiritual.
Que el 35%, casi 45 millones, ha enviado o recibido tarjetas relacionadas con fiestas religiosas.
Y que el 32%, 41 millones de personas, ha leído textos, crónicas o reflexiones religiosas en línea.

«Beliefnet.com», un sitio que desde 2002 se consagró como una de las páginas más lucrativas enfocadas al negocio espiritual, el interés de la gente por acercarse a la religión se debe a la incesante búsqueda de un acercamiento personal y privado con sus religiones. Y esa es la ventaja que les ofrece Internet.

El anonimato, la intimidad y la velocidad que proporcionan estos sitios son los tres factores clave para explicar la lealtad de los lectores habituales los sitios.

Los estudios revelan que los devotos de la fe a través de Internet, son principalmente mujeres, de raza blanca, con educación media alta, y de buen status económico. 
Los accesos en este tipo de páginas, como «Beliefnet», son gratuitos para sus usuarios, tanto sus consultas como sus servicios, porque, además de los 20 millones de visitantes que en promedio acumulan cada mes, el contenido de páginas como ésta llega a más usuarios por medio de correos diarios que suman más de 7 millones de suscripciones.

Cada mensaje, calcule, contiene entre cuatro y cinco anunciantes por página y justo ahí está el negocio, en la venta de publicidad de la espiritualidad en línea.


