Escuela Normal Superior Nº 7 “José María Torres”

Profesorado de enseñanza inicial - primaria

Trayecto de formación general
Didáctica de la imagen

Trabajo práctico final: 

Spot publicitario

Profesor:
Rodolfo García
Alumnos/as: 
Marcela Arias


Omar Matijas 

Primer cuatrimestre de 2005

[image: image1.png]



Datos del spot publicitario:


Producto:
Mr. Músculo Limpiahornos
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Marca: 
SC Johnson


Canal:
Hallmark – #26 de Cablevisión.


Fecha y hora: 
Domingo 12 de junio – 20hs.


Duración: 
20 segundos (aproximadamente).


Observaciones:
Primera publicidad al inicio de la tanda.



Aparece el texto:




“Pauta exclusiva para la República Argentina”



Es una publicidad de cualificación.

Análisis:


El spot publicitario tomado para el presente trabajo, corresponde a “Mr. Músculo Limpiahornos”, un producto de limpieza para remover la suciedad del horno. Para presentar el producto, sus cualidades y sus ventajas, se inicia esta publicidad con una mujer en una cocina llena de humo. Interviene en una primera instancia un bombero, para ser dejado de lado por un “superhombre”, Mr. Músculo, que le dice que le deje ese trabajo a él. Esto funciona como excusa para explicar la situación, que no era de humo sino de “vapores”, producidos por la mezcla de otro producto limpiahornos con la suciedad del artefacto y el calor del mismo. Mr Músculo viene a resolver la situación, aprovechando que el producto limpia en frío, no produce estos olores y permite realizar todo sin esfuerzo. Una vez solucionado el conflicto, un locutor se encarga de repetir las cualidades y se presenta en pantalla directamente el producto.


Esta publicidad está dirigida principalmente a amas de casa (mujeres desde 25 años). Esto se manifiesta tanto en el imaginario cultural de quién es la encargada de la limpieza (y de la cocina) como en la publicidad, respondiendo a este estereotipo, siendo una mujer la que estaba limpiando el horno. Quisiéramos remarcar que la mujer es joven, linda, pero no responde al estereotipo clásico de belleza femenina posiblemente para no desviar la atención, para no quitarle protagonismo al producto (y al “superhombre”) y para facilitar la posible identificación de las destinatarias. Por otro lado tenemos al personaje Mr. Músculo que, como animación, fue creado desde el estereotipo del “hombre perfecto”. Además viene a identificar al producto intercambiando algunos rasgos: fuerza y brillo, y subyace la idea de los superpoderes. Es interesante señalar el gesto de asombro que muestra la mujer al ver la facilidad con la que se limpia el horno y por otro lado el gesto de superación de Mr. Músculo, con el clásico guiño de ojo.


La parte narrativa del spot transcurre en una cocina que podría ser de cualquier hogar de clase media, con azulejos blanco y negro, y elementos de cocina plateados, que se complementan con un color verde de la parte superior de las paredes. La limpieza del ambiente es total, todo brilla (salvo el interior del horno). Esto, junto con la posible identificación de las destinatarias con la mujer, funciona como método de persuasión desde lo emocional por la misma identificación y por el deseo de limpieza. Por otro lado también se intenta convencer de las virtudes del producto desde la lógica: limpia en frío, no genera vapores, no genera olores. A pesar de no ser muy creativa, recurre a otro mecanismo de persuasión como es el efecto sorpresa que causa la aparición del “superhombre”. En la parte discursiva, al final del spot, se personifica al producto y se le da “vida” al salirle brazos fuertes, como poder de limpieza, retomando las características del personaje. Además en todo momento se habla con lenguaje coloquial para lograr mayor cercanía con las compradoras.


Las cámaras están dispuestas para aceptar las características del ambiente, tomando tres focos principales: el horno (desde afuera en varias ocasiones), la puerta con la llegada del bombero y de Mr. Músculo, y  el horno desde adentro (para enfatizar la acción del producto). Las tomas del ambiente son comunes, sin utilizar trucos de escalas, pero manejando el tema de la iluminación para que todo se vea como se quiere. Es interesante la toma desde el horno, aprovechada para tomar el gesto de asombro de la mujer ante la facilidad con la que limpia Mr. Músculo.


Teniendo en cuenta lo descrito, creemos que la publicidad es ingeniosa para lograr su objetivo (el interés por el producto), considerando diferentes detalles que funcionan como nexo con el destinatario. Por otro lado criticamos que no aparezca la capacidad del producto (contenido neto) y quizás algún precio sugerido para tener otro punto de comparación. Por último, habría que ver si las características mencionadas en la publicidad son reales y si no hay cuestiones negativas que hayan sido omitidas.
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