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El análisis de la construcción social de la imagen periodística.

Irma Lombardo García.

En el escrito titulado “Acerca del significado de las imágenes periodísticas “, el doctor Marcos Enrique Márquez Pérez expone, de manera clara y precisa, diversas consideraciones teórico-metodológicas en que se apoyan los miembros del Seminario de Periodismo de la FCPyS, para el estudio de las imágenes contenidas en las publicaciones periódicas.

El doctor Márquez Pérez explica que en los periódicos en particular, este tipo de material lo integran tanto los dibujos, como los esquemas, los fotograbados, las infografías o las caricaturas, además de las imágenes de origen fotográfico, al estudio de estas últimas dedica este artículo.

Las imágenes de origen fotográfico las divide en tres grupos de acuerdo a su función periodística: imágenes fotoperiodísticas, imágenes ilustrativas, e imágenes ideológicas. De esta forma, a semejanza de lo que sucede con los géneros periodísticos, las imágenes de origen fotográfico presentan subdivisiones de acuerdo al contenido que seleccionan de la realidad y la construcción social de la que son objeto; en palabras del autor: si bien la imagen fotográfica existe en relación con lo real, también es un producto que se ha codificado culturalmente. 

Mientras que la imagen fotoperiodística recoge los hechos de relevancia y se vincula a valores de información, actualidad y noticia, la denominada imagen ilustrativa se vincula a un texto periodístico, depende de él o ha sido generada para la mejor comprensión del texto. La imagen ideológica por su parte, obedece en mayor medida a una construcción del propio medio, tiene, de inicio, una clara intencionalidad. 

De acuerdo con esta división, se entiende que, si bien las imágenes fotoperiodísticas son seleccionadas intencionalmente por el profesional de la información, sea el reportero o el fotógrafo, quienes, de acuerdo a su mundo de valor tienen una perspectiva social, política, y/o económica que vinculan a valores de información, actualidad y noticia tomando en cuenta los intereses de empresa, el cuerpo directivo de la empresa también interviene en la producción de las imágenes, tanto por las indicaciones previas que da a su personal, como por la selección de los materiales procedentes de agencias informativas extranjeras, y por el lugar que le asigna a cada uno de ellos. Cada imagen de origen fotográfico  sintetiza un cúmulo de intereses y de apreciaciones de la realidad que busca incidir en el mundo de los lectores, y en los ámbitos del poder. No obstante, para demostrar el tipo de valores que se practican en una empresa periodística, el servicio que presta a sus lectores, es factible que, con fines teóricos, se establezca una división de las imágenes de origen fotográfico.

Como puede apreciarse, los planteamientos del autor guardan relación con la teoría de la construcción social de la realidad, ya que, la creación y difusión de imágenes se da dentro de un proceso social, una imagen solo expresa aquello que sus creadores han tomado de la realidad; de ahí que, de entrada, el análisis de las imágenes pretende rescatar las intenciones manifiestas y latentes de los emisores para influir en los lectores, qué tanto se informa a través de este recurso, qué tanto se dice la verdad, qué tanto predominan los intereses comerciales, o aquellos de corte ideológico. 

Por lo antes señalado, el autor postula en su texto que las imágenes deben estudiarse tanto en sí mismas, como en lo relativo al proceso de su producción y de su difusión, es decir, resulta indispensable conocer las características de la empresa, así como la tendencia política del medio donde se publica la imagen, a lo cual debe sumarse el contexto ─ el espacio y el tiempo─ de su publicación.  

La propuesta explica los pasos a seguir para desentrañar el significado y la información contenida en la imagen. En primer término debe conocerse su aspecto formal, es decir, describir lo que muestra la imagen y la manera cómo lo muestra. El siguiente paso consiste en observar y describir su significado aparente, así como analizar la relación que se presenta entre los elementos de la imagen. Por último, su significado profundo puede obtenerse al analizar y explicar el por qué de la producción de determinada imagen ubicándola en un contexto histórico-político. Es en esta dimensión donde deben sumarse los datos relacionados  con aspectos de forma y fondo que conciernen a su fase de producción, tales como: el lugar que ocupa la imagen en el formato del periódico, la página donde está inserta, la línea editorial de la publicación, las informaciones que ha publicado en relación al tema.

En mi opinión, esta lectura es un buen complemento de las lecturas anteriores acerca de la teoría del periodismo y nos permiten la obtención de herramientas para el examen de las publicaciones periódicas, mismas que es necesario socializar con nuestros alumnos. 

