John Rennie Short

Hoofdstuk 18
C i t y  i m a g e s
STEDELIJKE MYTHEN

In hoofdstuk 18 worden anti-urbane en pro-urbane mythen onderscheiden:

· Anti-urbane mythen:

De onnatuurlijke stad → er leven nu meer mensen in de stad als ooit tevoren. Ondanks, of misschien wel vanwege deze trend is de dominante gedachte van een stad als een onnatuurlijk iets. Deze gedachte heeft zijn wortels in de Romantiek.

→ “when you lose confidence in society you tend to lose faith in the city” 

De anonieme stad → contrasteert met de warme gemeenschap die men aantreft in dorpen en kleine steden. Belangrijk begrip hierbij is sociological pastoral: de stad verschilt met het platteland als het gaat om relaties. Deze mythe was een aanval op het opkomende industriële kapitalistische systeem.

Stad als zonde (Sin city) → stad als een plaats waar ziektes heersen, corruptie, “bodily contact” (prostitutie).

Stad als een bedreiging voor sociale orde → kan begrip “moral economy” aan worden gehangen: niet alleen geld speelt een rol, ook moraal in economie. Gevolg hiervan is dat de machtige (elite) stedelijke bevolking zich bedreigd voelt. Stad is ook vaak betrokken bij revoluties (Frankrijk, Rusland).

· Pro-urbane mythen:

De beschaafde stad → cultuur en beschaving zijn geen producten van de grote steden, maar worden wel met grote steden geassocieerd. De stad als een beschaafde plaats wordt vaak gecontrasteerd met kleine steden en platteland (→ upstate, zie voorbeeld van bevolking van New York)

De zachte stad (the soft city) → sommigen zien anonimiteit van een stad juist als een voordeel. Men is vrij van sociale dwang en “opgelegde” gemeenschap (de stelling beperkt zich overigens alleen maar tot de inner-city!).

De radicale stad → is ook genoemd bij anti-urbane mythen (stad als een bedreiging), echter hier wordt het gezien als en voordeel. De stad is een bron van radicale impulsen en daarom instaat om de bestaande machtsstructuur door elkaar te schudden (kan uitmonden in revolutie, zie hierboven). Bij de mythe worden de steden Babylon en Jaruzalem tegenover elkaar gezet , zie blz. 420/421).

STEDELIJKE IDEOLOGIEËN

Mythen van de stad zijn alleen maar deel van “national invironmental ideologies”. De houding t.o.v. de stad gaat gepaard (“bounded up”) met de houding t.o.v. woestenij en de platteland.  Het zijn mythen die vooral afhankelijk zijn van territoria en samenlevingen.  

Stedelijke ideologieën zijn gebonden aan sociale beschouwingen, bepaalde histories én specifieke gebieden. Zie het voorbeeld uit de Verenigde Staten over de houding t.o.v. steden, hoe deze in de loop van de tijd is veranderd, blz. 422

Er bestaan verschillende ideologieën voor verschillende steden:

Londen – en andere steden in GB: Newcastle, Birmingham en Glasgow

Tel Aviv (cosmopolische stad) – Jaruzalem (religieuze stad)

Melbourne – Sydney

Representeren van de stad → stedelijke mythen en ideologieën worden gepresenteerd in verschillende vormen:

· Plaatsnamen zijn belangrijk
1. (simpele) beschrijvende namen, meestal geografisch beschrijvend (vb: Church Lane en Railwaystreet).
2. Namen reflecteren macht (Los Angeles) of reflecteren de strijd voor macht (St. Petersburg)
3. Plaatsnamen zijn beeldend, ze roepen beelden op. Voorbeelden hiervan zijn Waterloo station, New Harmony (VS) en Peacehave (GB)
4. Plaatsnamen vertellen iets over de samenleving.
· Steden en de massamedia
Steden worden gerepresenteerd in de massa media. Hierover wordt een voorbeeld gegeven in het boek over Havana (Cuba) en Kingston (VS) waarover beiden wordt geschreven in de media (blz. 425/426).

· Film
Is de meest populaire representatie van steden

STEDELIJKE BEELDEN

Door steeds meer interurbane competitie en het footlose worden van bedrijven moeten steden met elkaar concurreren → daarbij speelt stedelijk beeld belangrijke rol.

Er zijn verschillende stedelijke beelden

Wereldsteden (World cities) → Londen, New York en Tokyo → metropolitan provincialism
Beneden dit niveau kunnen we drie groepen steden onderscheiden:

Wannabee World cities → steden die worden gekenmerkt door onveiligheid en worden gezien als culturele aanjagers (met kunstgaleries, kunsttradities etc.). 

→ “get the right wannabee world city image and the business will come”. Voorbeelden van wannabee’s zijn Parijs, Melbourne, Milaan, L.A., Frankfurt, Chicago en Toronto.

Clean and green → goede bereikbare steden + schoon + groen!. Seattle en Portland zijn voorbeelden.

Look! No more factories → steden waarvan de economische groei en welvaart gebaseerd was op industriële werkgelegenheid

Steden als Pittsburgh, Glasgow en Scranton zijn voorbeelden van Look! No more factories. Deze steden proberen van hun imago af te komen (Glasgow is dat overigens heel goed gelukt zie blz. 433-435) door middel van de 3 r’s: renewal, revitalization en renaissance.

Ander belangrijk element bij deze steden is de herboren onderhandeling over het “contract” met het fysisch milieu

Vier soorten beelden van steden kunnen worden onderscheiden:

Fun city → stad met mooie stranden, palmbomen en blauwe hemel. Vaak steden voor aantrekken van toeristen en zakenlui.

Green city → veel groen, water, frisse lucht en weinig verkeer

Culture city → de representatie van een stad als een cultureel festival

Pluralist city → “come and expierence the rich mix of different life-styles” → multicultiralisme

Steden vergelijken → “Places Rated Almanac” (1989) bekeek 333 metropole gebieden en keek naar 9 factoren, 5 ervan staan hieronder vermeldt:

· cost of living

· employment

· crime

· the arts

· climate

De beste plaatsen om te leven in de Verenigde Staten zijn Seattle, San Fransisco en Pittsburgh. Je kan maar beter niet wonen in Arkansas of Pine Bluff. Dat je ’t maar even weet. 

