 Hoofdstuk 1: Geography Matters

Why Places Matter

Sociale geografie is een studie die de ruimtelijke organisatie van menselijke activiteit en de relatie tussen mensen en hun omgeving onderzoekt. 

The Uniqueness of Places

Plaatsen zijn:

· Dynamisch, met veranderende eigenschappen en fluïde grenzen, welk het produkt is van een interactie tussen milieu en menselijke factoren. 

· Ze oefenen een grote invloed uit op het menselijk psychische welzijn, zijn mogelijkheden, en zijn levensstijl Ze brengen emotionele en culturele symbolen teweeg. 

· Ze zijn gebieden van vernieuwing en verandering, van verzet en conflicten. 

Door het kenmerkende karakter van plaatsen, veranderen ze altijd en verzetten zich soms tegen de invloed van de economische, culturele en politieke trends.

The interdependence of Places

De onderlinge afhankelijkheid van plaatsen betekent dat individuele plaatsen zijn vastgelegd in een breder proces van verandering die bredere geografische patronen reflecteert. Sociale geografie laat niet alleen de invloed zien van de globale trends op lokaal niveau, maar ook de invloed van gebeurtenissen in specifieke plaatsen op trends elders. Plaatsen zijn niet alleen kenmerkende uitkomsten van geografische processen, ze zijn ook deel van de processen zelf. In een plaats bestaat een continu twee weg proces waarin mensen plaatsen creëren en wijzigen terwijl ze op het zelfde moment worden beïnvloed door de condities waarin men leeft en werkt.

Why geography matters

De moderne geografie is ontstaan in de 15e eeuw, met de beginselen van een wereldwijd systeem van uitbuiting en handel. Nu is de geografie door de complexe en snel veranderende wereld belangrijker dan ooit. 

Geography and Exploration

Cartography (praktische en theoretische kennis over het maken van kenmerkende visuele representaties van het aardoppervlak in de vorm van mappen)

Ontdekkingsreizen waren bedoeld om commerciële en economische voordelen te behalen, maar bracht eveneens onschatbare waarden aan kennis met zich mee (wind, oceanen, kustlijnen, bevolking etc.). Geografische kennis tijdens deze ontdekkingsreizen waren cruciaal voor de Europese expansie en zorgden voor veranderingen in lokale economieën en levenswijzen. 

Zaken als handel, competitie en navigatie waren alleen mogelijk met een grote kennis, precisie (bv in kaarten) en objectiviteit. De renaissance bracht een explosie van systematische kaarten en geografische beschrijvingen teweeg. In de 18e en 19e eeuw kwam de geografie op gang, maar het diende alleen als instrument van kolonialisme. Geografie werd sterk beïnvloed door Ethnocentrism (de gedachte dat het eigen ras en cultuur beter is dan anderen), Imperialism (uitbreiding van de macht van een natie door directe of indirecte controle over het economische en politieke liven van andere territoria), Masculinism (de aanname dat de wereld is en zou geschapen moeten zijn door mannen, voor mannen) en Environmental determinism (een leerstelling die veronderstelt dat menselijke activiteiten worden beheerst door het milieu). 

Geography in a Globalizing World

Globalization (de groeiende connectie van verschillende delen van de wereld door processen van economische, politieke en culturele veranderingen) 

Door de wereld economie is er een uitgebreid netwerk ontstaan van natiestaten en een internationaal systeem van productie en uitwisseling. Dit netwerk wordt steeds maar weer opnieuw gereorganiseerd. Door de opkomst van nieuwe telecommunicatie, collectieve strategieën en institutionele netwerken heeft er kort geleden een verandering plaatsgevonden in tempo en geaardheid van globalisatie. 

Het feit dat de mens in staat is om het milieu aan te passen en het ontstaan van globale milieuproblemen zorgt voor een toenemende globale verbondenheid en de beginselen van de wereld als één plaats. De nieuwe mobiliteit van geld, arbeid, producten en ideeën vergroten de uniciteit van plaatsen in een werkelijke en belangrijke manier:

· Hoe universeler de diffusie van cultuur en levensstijlen wordt, hoe waardevoller regionale en etnische identiteiten worden.

· Hoe sneller de informatie over de wereld (via internet etc.), hoe waardevoller een eigen plaats te hebben
· Hoe groter de bereikbaarheid van transnationale corporaties, hoe makkelijker het is om te reageren op plaatselijke variaties in arbeids- en consumenten markt en hoe meer en radicaler de geografie moet worden gereorganiseerd
· Hoe groter de intergratie van transnationale overheden en instituties, hoe gevoeliger de mensen zijn geworden voor de eigen ras, etniciteit en godsdienst. 
Globalisatie wordt verweerd en uitgebuid als het in aanraking komt met specifieke culturen en plaatsen, waardoor plaatsen worden gekenmerkt en geherstructureerd.

Making a Difference: The power of geography      

In 1994 is er een rapport uitgekomen over de geografische educatie. Het geeft de belangrijkheid van het geografisch geïnformeerd zijn weer, het begrijpen dat geografie een studie van mensen, plaatsen en milieu is gezien vanuit ruimtelijke perspectieven.

Vier redenen voor het geografisch geïnformeerd zijn zijn:

· De bestaands reden; het begrijpen waar men leeft, zowel letterlijk als figuurlijk

· De etnische reden; de kennis van fysische en humane systemen van de aarde en de onderlinge afhankelijk van levende wezens en het fysische milieu, waardoor mensen met hun beste bedoelingen kunnen handelen op aarde.

· De intellectuele reden; door interessante dingen op aarde wordt de mens nieuwsgierig en gaat hij onderzoeken, hetgeen gebruikt kan worden bij ruimtelijke beslissingen

· De praktische reden; geografie zorgt voor kennis die gebruikt kan worden om zaken op te lossen, zowel lokaal als globaal (bv. Een gids)

Geographers at work

Geografische kennis wordt gebruikt voor theorieën, technieken en voor het oplossen van een grote verscheidenheid aan specifieke problemen.

Remote sensing (informatie over delen van het aardoppervlak door het gebruik van luchtfoto’s of satellieten)

Geographic information systems (GIS)(geintergreerde computer gereedschappen voor het gebruik and analyseren van geografische data)

Voorbeelden arbeidsvormen geografie zie blz 20/21

Studying Human Geography

De geografische studie bevat de studie van de aarde gecreëerd door natuurlijke krachten en aangepast door de mens. Binnen de geografie bestaan twee richtingen, fysische geografie (natuurlijke processen van de aarde en hun gevolgen) en sociale geografie (ruimtelijke organisatie van menselijke activiteiten en de relatie mens en omgeving). Sociale geografie omvat een groot scala aan fenomenen. 

Regionale geografie (studie van de manier waarop unieke combinaties van natuurlijke en menselijke factoren territoria creëren met kenmerkende landschappen en culturele attributen) is een studie met de kenmerken van zowel fysische- als sociale geografie. 

De bijdrage van sociale geografie is het onthullen, in relatie tot een groot spectrum van natuurlijke, sociale, economische, politieke en culturele fenomenen, hoe en waarom geografische relaties belangrijk zijn.

Basic tools

Een sociaal geograaf gaat als volgt te werk:

· verzamelen informatie en data door observatie

· beschrijven van informatie en data 

· analyseren van de data

Het belangrijkste gereedschap van een geograaf is de kaart. 

Fundamental concepts of spatial analysis

De vijf concepten die geografen gebruiken in het analyseren van ruimtelijke patronen en distributies zijn: Locatie, afstand, ruimte, toegankelijkheid en ruimtelijke interactie.

Location: 

Deze wordt alleen uitgedrukt in de namen van regio’s en plaatsen.

Een locatie is meestal symbolisch

Latitude (de hoekafstand van een punt op aarde, gemeten noord of zuid van het equatoriaal vlak, welke 0 graden is)

Longitude (de hoekafstand van een punt op aarde, gemeten van oost of west van de meridiaan, welke 0 graden is)

Een locatie kan ook relatief zij

Site (de fysieke kenmerken van een locatie)

Situation (de locatie van een plaats gerelateerd aan andere plaatsen en menselijke activiteiten.

Een locatie kan ook cognitief zijn:

Cognitive images (psychologische representaties van locaties, verzonnen de menselijke individu, en indrukken van deze locaties

Distance: 
Afstand kan zowel absoluut als relatief gemeten worden.

Cognitive distance (afstand die men waarneemt in een gegeven situation)

Friction of distance (afschrikkend of remmend effect van afstand op menselijke activiteit)

Distance-decay function (de mate waarin een particuliere activiteit of process verminderd met toenemende afstand)

Utility (het nut van een specifieke plaats of locatie aan een persoon of groep)

Een ondernemer probeert altijd maximaal gebruik te maken van de locatie. De mens zoekt naar: 

· maximale opbrengst met zo weinig mogelijk inspanning

· maximale handel en communicatie tussen mensen en plaatsen tegen zo weinig mogelijk inspanning

· men probeert om gerelateerde activiteiten zo dicht mogelijk bij elkaar te brengen.

Ruimte:

Ruimte kun je ook indelen in absoluut, relatief en cognitief. 

Absolute ruimte is een wiskundige ruimte beschreven door punten, lijnen, gebieden, plannen etc. Ook wordt ruimte beschreven als topological space (ruimte gedefinieerd en gemeten in termen van natuur en mate van connecties tussen locaties)

Relatieve ruimte kan beschreven worden als socio-economisch (situaties, routes, regio’s, distributiepatronen) en als experimentele of culturele ruimte (plaatsen, territoria) 

Cognitieve ruimte (ruimet gedefinieerd en gemeten in termen van menselijke waarden gevoelens, geloof en voorstelling van locaties, districten en regio’s.  
Toegankelijkheid:

Accessibility (de mogelijkheid voor contact of interactie vanaf een gegeven punt of locatie, in relatie tot andere locaties  

De twee aspecten van toegankelijkheid zijn afstand en verbindingen. Onder verbindingen verstaan we netwerken van communicatie en transport. Toegankelijkheid is vaak een functie van economische culturele en sociale factoren.

Ruimtelijke interactie:

Dit is een begrip voor alle soorten bewegingen en stromingen die te maken hebben met menselijke activiteit. De fundamentele principes van ruimtelijke interactie kan worden gereduceerd tot vier basis concepten:

· complementarity; onderlinge afhankelijkheid door vraag en aanbod in twee verschillende plaatsen. Drie verantwoordelijke factoren voor het doen voorkomen van deze complementarity:  

1. variatie in fysische omstandigheden en hulpbronnen

2. de internationale arbeidsverdeling

3. specialisatie en schaalvoordelen

Economies of scale (kostvoordelen aan ondernemers veroorzaakt door grote produktie.

· Transferability; de onderlinge afhankelijkheid door afremmende effecten van afstand. Het is een functie van twee dingen: 

1. de kosten van het verplaatsen van een item gemeten in geld en tijd.

2. de mogelijkheid om de kosten te verdragen

Transferability varieert tussen plaatsen en over tijd

Time-space convergence (de mate waarin plaatsen naar elkaar toe groeien gezien reis-  of communicatie tijd of kosten)

Kenmerkend aan de laatste ontwikkelingen van transport en communicatie is dat deze niet alleen globaal, maar ook lokaal in omvang zijn.

· Intervening Opportunity; onderzoekt het volume en patroon van verplaatsing en stroming. Ruimtelijke interactie tussen oorsprong en bestemming zal evenredig zijn aan het aantal mogelijkheden van de bestemming en omgekeerd evenredig aan het aantal mogelijkheden van de alternatieve bestemming.

· Ruimtelijke diffusie; de manier waarop dingen verspreiden over tijd en ruimte (spatial diffusion). Diffusie komt voor als een functie van statistische kans, welke vaak gebaseerd is op fundamentele geografische principes van afstand en beweging (volgen S-curve). 

Drie soorten diffusie zie blz 42 a,b,c.

Developing a Geographical imagination

Geographical imagination (het vermogen om de veranderingen in patronen, processen en relaties tussen mensen, plaatsen en regio’s te begrijpen)

Er kan onderzocht worden waarom sommige patronen en relaties blijven, terwijl anderen worden veranderd of verdwijnen. Om deze geografische imaginatie te behandelen moet men onderscheid maken tussen algemeen en uniek. Een verandering in algemene dingen heeft in elke plaats andere veranderingen tot gevolg, waardoor het unieke van een regio ontstaat. 
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