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FACULDADE DE SINOP

PLANO DE ENSINO

1 - IDENTIFICACAO
CURSO: GESTAO ESTRATEGICA DBMARKETING

DISCIPLINA/MODULO : PERFIL DOMARKETINGBRASILEIRO E COMPORTAMENTQ
DO CONSUMIDOR
CARGA HORARIA: 20 H

PROFESSOR:RUBEM JOSE BOFF

2—EMENTA
Ao introduzir a tematica do consumo e do comportamento do consumid@gipglina busc
estabelecer as origens das investigacfes na areéindeflsobre as contribuicdes da economia,
psicologia, sociologia e antropologia, e as formas quenavketing se apropriou dessas
contribuigdes; Analisa os fundamentos que determinam os modelosntbortamento e suas
generalizagbes empiricas. Discutir sobre as principaisilwaigbes e modelos voltados para a
investigacdo do comportamento do consumidor, suas tendénciapecpeas futuras com vistas
a dimensionar as agdes estratégicasidketingem ambientes de alta competitividade.

}2

3—OBJETIVOS DA DISCIPLINA
Apresentar, discutir e entender a tematica do consumo e lodeape
Médulo consumidor no processo de decisdo de compra.

4 -METODOLOGIA

a) Aulas expositivas dialogadas;

b) Projecao e discussao de videos especificos;

c) Dinamicas em grupos;

d) Leitura e discusséo de textos

e) Elaboracéo e apresentagdo de trabalhos em grupos;

f) Os alunos serdo incentivados a refletir, opinar e conpartisobre a realidade
organizacional a partir de suas experiéncias de contato cpnesas, artigos, videos e
estudo de casos.

5— CRITERIOS DE AVALIACAO
Trabalhos individuais e em grupos;
Participacéo do aluno em sala de aula;
Elaboragédo de um artigo comportamento do consumidor.
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Artigos, ensaios, casos.




