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PLANO DE ENSINO

1 - IDENTIFICACAO
CURSO: GESTAO ESTRATEGICA DE MARKETING

DISCIPLINA/MODULO: ADMINISTRACAO CONTEMPORANEA
CARGA HORARIA: 20 H

PROFESSOR (A): RUBEM JOSE BOFF

2-EMENTA

Visdo sobre a natureza da Administragdo: papel do administrador, da organizacdo e o processo
administrativo. Apresentacdo de novas abordagens da administragao. Conceitos de sistema e
ambiente. Globalizacdo, competitividade, mudanca e reorganizacdo. Processos basicos da
Administragdo: Planejamento, Organizacao, Dire¢ao e Controle.

3 - OBJETIVOS DA DISCIPLINA

Moédulo O gestor de marketing deve entender como gerir uma organizagao e aplicar
os conceitos de administracdo em busca da competitividade empresarial.

4 - METODOLOGIA

a) Aulas expositivas dialogadas;

b) Discussdes de videos especificos;

¢) Dinamicas em grupos;

d) Promogdo do desenvolvimento da autonomia intelectual dos alunos, numa perspectiva
construtivista, comprometida com a constru¢ao de um saber critico e auténtico;

¢) Elaboragdo e apresentagdo de trabalhos em grupos, leitura e discussdo de textos;

f) Os alunos serdo incentivados a refletir, opinar e compartilhar sobre a realidade
organizacional a partir de suas experiéncias de contato com empresas, artigos, filmes e
estudos de caso.

5 — CRITERIOS DE AVALIACAO

Trabalhos individuais e em grupos;
Participagao do aluno em sala de aula;
Elaboracao de um artigo sobre administragao.
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