ENTREVISTA: CRISTIÁN SÁNCHEZ (PANTALLA ABIERTA)

· La entrevista tiene como objetivo conocer los distintos aspectos del periodismo en la televisión. Para conocerte un poco más, ¿cuál es tu nombre completo?

· Cristián Sánchez Barceló

· ¿Tu edad?

· 30

· Y tus estudios, ¿dónde los hiciste?

· En el colegio estudié en el “Verbo Divino”, y en la universidad estudié en la “Gabriela Mistral”.

· ¿Por qué te decidiste a estudiar Periodismo?

· No lo tengo muy claro. Yo creo que influyó el hecho de que mis padres son periodistas, mi hermano mayor es periodista, tengo dos tíos periodistas, entonces desde chico la conversación clásica era sobre actualidad, mucha crítica de medios; yo creo que eso me fue criando, por ahí hay una pista.

· ¿La televisión era lo que más querías hacer o nunca pensaste que llegarías a la televisión, tenías intereses en otros medios?

· No lo tenía para nada claro, pero yo empecé a trabajar en esto altiro; al segundo año de periodismo empecé a trabajar en Mega, en el área deportiva. Llegué allí de puro “metido”, le pedí trabajo a Milton Millas, me lo dio, y trabajé durante ocho años en ese canal. Se me dio el poder trabajar en televisión, no fue algo que yo siempre hubiera pensado, simplemente supe que había una pega en televisión y supe aprovechar la oportunidad.

· ¿Qué diferencias ves tú en el periodismo televisivo respecto de otras formas de hacer periodismo, como la radio o la prensa escrita?

· Bueno, a mí me gusta mucho el periodismo televisivo porque es el área que hago yo, entonces puedes mostrar mucho más e informar súper bien, aparte que tienes la ventaja de que estás trabajando con el audio y con la imagen, y eso es algo muy potente. La radio tiene lo rico de que es rápida, instantánea, pero también tiene la lata de que se va, es decir, si no la escuchaste, se te fue. El periodismo escrito me gusta mucho, siempre en la universidad tenía buenas notas en todo lo que era reportajes en prensa escrita, así que espero algún día, cuando esté más relajado en esto, volver.

· ¿Qué exigencias tiene el periodismo televisivo que no tengan otros medios?

· Las exigencias básicas yo creo que son las mismas. En todos los medios tienes que entregar mucha información, gran cantidad de datos, datos confirmados o no confirmados; yo creo que esa es como la base, el soporte. Es fundamental para el periodista entregar la información de forma clara y veraz, y eso no cambia sea el soporte que sea.

· ¿Cómo definirías al periodismo televisivo?

· Como te decía, a mí me gusta mucho el periodismo televisivo por el hecho de que se trabaja con la imagen, que es algo que generalmente queda, es decir, eso que uno habla de la memoria visual aquí se da claramente. Uno ve una imagen que más encima viene con el plus que es el sonido, entonces a mí me encanta eso de lo potente que es el mensaje televisivo, y eso poder hacerlo acá (en el programa) me encanta, porque siento que uno puede llegar a mucha gente y a una buena calidad de gente. Además, vas creando fidelidades, y eso es lo importante, y hay que mantenerla, es gente que te quiere, que te cree y esa es la gente que hay que ir cuidando poco a poco.

· ¿Qué significa para ti Pantalla Abierta?

· Pantalla me encanta, creo que es un programa que está hecho a mi medida a pesar de que no fue hecho para mí. Me siento súper cómodo. Es un programa que sirve y que tiene contenidos, es un programa de los que pocos hay en la televisión.

· ¿Cuál crees tú que es el nivel de cercanía que tiene el periodista televisivo? ¿Mayor, menor o igual que el resto?

· La televisión tiene una potencia heavy, súper grande, y eso se ve en lo que está pasando ahora. A un periodista de diario o de radio muy poca gente va a hacerle entrevistas o a pedirle autógrafos. La televisión tiene un poder gigante, hace que siempre haya gente acá (en el canal) que te espera para estar contigo, que se siente identificada, que te sigue; es un poder que a veces uno no lo entiende, de repente uno ve y hay gente que te llama, que te trae regalos, y es el cariño del público como dice la frase cliché.

· ¿Tú crees que “sobra” gente en el medio periodístico televisivo?

· Es complicado. Yo siento que hay gente que puede estar llenando un lugar que podría ocupar otra persona. Yo diría que hay gente que puede llegar de la nada, pero la misma televisión se va a dar el trabajo de dejarla a un lado, porque no es fácil mantenerse. Cada año salen mil periodistas de las escuelas de periodismo de Chile, y creo que el mercado se va regulando sólo, y los que son “pencas” y los que son flojos de una u otra manera en un tiempo más corto que largo terminan quedándose en el camino. Hay que jugársela.

· Si tu fueras el jefe del departamento de prensa de Canal 13, ¿qué verías tú en el periodista para contratarlo?

· A mí me gustan los periodistas que podría definir como combativos, que son los periodistas que van a la pelea, que nunca te ponen mala cara porque los puedan mandar a hacer una nota sobre un tema “fome”. Generalmente yo digo que no hay temas fomes, porque a todos les puedes sacar punta. Yo me acuerdo que una vez en la universidad me mandaron a hacer un reportaje a un grifo. ¿Qué haces tú con un grifo?. Y tienes que ingeniártela. Al final, salió algo raro pero que era entretenido y era bueno. Entonces, a mí me gustan los periodistas que van a todas, que van a la pelea. Yo te diría que tendría puros “cabros aperrados”, eso sería como lo principal, aparte claro, del talento, pero con puros “cabros aperrados” puedes sacar el trabajo de todas maneras.

· ¿Qué mensaje le podrías dar tú a los jóvenes que están estudiando, en especial a los de la Católica de Valparaíso?

· No me gusta mucho dar mensajes, pero si tuviera que dar uno es, principalmente, que se graben la palabra “rigurosidad”, que es el estudiar mucho, el leer de muchos tipos de fuente y de diversas tendencias también (para no estar sesgado por un lado), y definitivamente, “ser perro”. Hay que ganarse la credibilidad a costa de la información, de entregar buena información, de entregar todo chequeado t re-chequeado, y eso es un trabajo duro y para eso a uno le pagan, más que para aparecer en televisión.

