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Este documento se basa en los desarrollos alcanzados en relacion con el estudio de las
representaciones de la pobreza en la prensa colombiana. Se explora la manera como las
metaforas visuales orientan la constitucion de significados mediaticos sobre la pobreza.
Se decanta las caracteristicas y modos de construccion de significados en los medios en
el marco de la espectacularizacién. Esta Gltima se entiende como una estrategia
discursiva que funciona de tres maneras distintas: sistema de diversion en el marco del
Ilamado espectéculo, trasgresion-sancion puablica o escandalo y  escenificacion
fragmentada con capacidad de simulacion de la experiencia. ElI corpus analizado
comprende tres medios impresos bogotanos de circulacion nacional (ElI Tiempo, El
Espectador y La Republica), del que se tomaron las noticias entre 1991 y 2006, que
tienen en el antetitular, titular o resumen las palabras pobres, pobreza, indigencia,
indigentes o aquellas expresiones cuyo significado incluye las unidades léxicas
mencionadas.
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