Pague (por ver) publicidad

HISTORIA PRINCIPAL - FUENTE: Popular Electronics, volumen 16, publicación 11.

Una compañía establecida en California llamada AllAdvantage ofrece a sus clientes potenciales pagos de nómina por ver anuncios en línea. Quienes lo hacen permiten que la compañía transmita mensajes comerciales usando la tecnología viewbar. Con su consentimiento los clientes en línea obtienen 50 centavos por hora, hasta $20 mensuales. Esta suma aumenta si se convence a los amigos para que hagan lo mismo. 

El principio de este servicio es una combinación de nuevas tecnologías (banda ancha extendida) y la televisión tradicional. La compañía asegura que llegará el momento en que los usuarios de la línea podrán ver la televisión por Internet usando la pantalla de sus computadoras. Cuando esto se haga realidad, los usuarios serán compensados por ver anuncios. 

Esta innovadora idea es en realidad un método muy eficaz para eliminar al "hombre común" de los medios publicitarios. En lugar de pagar las tradicionales cuotas a los medios para llegar a los consumidores potenciales, las empresas manufactureras y los proveedores de servicios pueden tener contacto directo con audiencias predeterminadas favorablemente hacia la publicidad a través de AllAdvantage. Durante el proceso, el dinero que se le pagaba usualmente a las televisoras o a las revistas, ahora puede "dividirse" entre AllAdvantage y los consumidores. Además del práctico beneficio de un "salario", los consumidores reciben mensajes de acuerdo con sus necesidades y estilos de vida. El reto que confronta este nuevo servicio es la imposibilidad de determinar si los clientes que se registran en Internet en realidad pasarán todo su tiempo frente a la pantalla de la computadora. Tal vez otro gran reto sea convencerlos de dejar de ver la televisión en compañía de sus amigos, sentados cómodamente en sus sillones y el control remoto a la mano. 

¡DISCUSIÓN Y CONCLUSIÓN!
El éxito de una nueva oferta del mercado está basada en su compatibilidad con los hábitos y comportamientos ya establecidos del consumidor. ¿Cree usted que ver televisión en la PC pueda convertirse en un hábito para algunos grupos o segmentos de consumidores? 

Parte del reto al planear la publicidad en los medios es la dificultad de negociar tarifas justas para la publicidad debido a la inexactitud del tamaño de la audiencia a quien se dirigen los mensajes. ¿Cómo puede manejar esta situación este nuevo servicio? 

Si la idea de ver televisión en la PC se hace popular, ¿qué industrias serán afectadas?, ¿puede usted predecir si el efecto será positivo o negativo? 

A los consumidores en general y más específicamente a los televidentes no les gusta ser "forzados" a ver los mensajes comerciales. ¿Cómo se adecua este nuevo servicio a esta actitud negativa? 

