El ganador se queda con todo 

HISTORIA PRINCIPAL - FUENTE: Financial Times, abril 15, 2001.

De acuerdo con un estudio realizado por la revista Forbes , Tiger Woods ganó más de $50 millones en el año 2000, de los cuales solamente $9 provienen de jugar golf. ¿De dónde viene el resto? ¡Del anuncio de productos! Sólo otro atleta rompió la marca de $50 millones en ingresos, Michael Schumacher, piloto de Formula Uno. Estas cantidades de dinero hacen que estos atletas sean no únicamente un fenómeno deportivo, sino también un fenómeno de marketing. Tiger Woods, por ejemplo, hace comerciales para Nike y para otras compañías no deportivas como GM, Rolex, y American Express.

¿Por qué las compañías pagan sumas de dinero tan estratosféricas para asociar sus marcas con las celebridades que tienen muy poco que ver con los productos que promocionan? La exhortación de la celebridad proporciona un reconocimiento y una personalidad más rápida a la marca, ya que la 'toma prestada' de la persona. Por ejemplo, debido a su edad, Tiger Woods es muy popular entre la audiencia de jóvenes. Esto explica por qué Disney recientemente se ha mostrado interesada en él para apoyar su publicidad. Lo que hace que atletas como Woods sean celebridades internacionales es el aumento en los medios globales, que permiten presenciar las hazañas de uno de los más grandes deportistas en el ámbito mundial.

¿Significa esto que jugadores como Tiger Woods se han convertido en marcas famosas en sí mismos? Hasta cierto punto sí. Su nombre es famoso y ayuda a vender productos. A las celebridades también se les asocia con ciertos atributos, y sus nombres se identifican con alta calidad. Aun así, están lejos de ser una marca. Ésta generalmente se asocia con algo que se vende. En este caso, los atletas únicamente apoyan otras marcas. Para convertirse en marcas, los atletas tienen que vender sus propios productos. E incluso así, es probable que la personalidad de la marca tenga muy poco que ver con la personalidad del atleta. Por ejemplo, aunque Henry Ford usó su apellido como nombre de marca, la marca Ford tiene su única y propia identidad, distinta a la de su origen.

¡DISCUSIÓN Y CONCLUSIÓN!
¿Es importante para la celebridad ser experto o experta en el producto que ayuda a vender?

El golf no se considera un deporte para jovencitos, aun así Disney (cuyo mercado meta principal son los adolescentes) planea usar a Tiger Woods para apoyar su publicidad. ¿Cómo justifica la decisión de Disney?

¿Los atletas como Tiger Woods son un nombre de marca con derecho propio.

¡PENSANDO EN EL FUTURO!
Por un lado, la exhortación de un atleta famoso brinda reconocimiento y carácter instantáneo a una marca. Por otro lado, existe un riesgo inherente al emplear a una celebridad. Si esta persona termina en un escándalo o alguna otra dificultad, puede haber un impacto negativo en la imagen de la marca. A pesar de estos riesgos, su presencia se ha incrementado en la publicidad de todo tipo de productos y servicios. Una razón primaria detrás de esta tendencia es el gran aumento de marcas y anuncios en el mercado. El uso de celebridades es una forma fácil de destacar entre la multitud. Mientras más y más publicistas empleen a las estrellas para su publicidad, se arriesgan a la sobreexplotación. Un atleta sobreexpuesto, alguien que anuncia demasiados productos, corre el riesgo de perder atractivo y capacidad para influir en el comportamiento del consumidor.
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