Los mercadólogos pretenden que Britney atraiga mayor audiencia 

HISTORIA PRINCIPAL - FUENTE: USA Today, febrero 16, 2001.

El respaldo de las celebridades en los anuncios es un enfoque publicitario prevaleciente que los mercadólogos usan para promover sus productos. La cantante de música pop, Britney Spears, recientemente firmó un contrato de varios años con Pepsi  y se convirtió en la más reciente celebridad de apoyo para Pepsi. La compañía diseña su próxima campaña publicitaria con la imagen de Britney, y piensa presentarla en una amplia variedad de medios, incluyendo televisión, impresos, puntos de venta y otros promocionales de la empresa. Su primer comercial de Pepsi en la televisión salió al aire en el Academy Awards el 25 de marzo del 2001.

Antes de su compromiso con Pepsi, Britney frecuentemente se había visto en anuncios de diferentes productos. Apareció en comerciales de Herbal Essence champú de Clairol, Got Milk, la cámara instantánea I-Zone de Polaroid en Sneaker, Sketchers (en países extranjeros) y en los sitios de Yutopia.com y Sweet16. Polaroid también patrocinó la gira de conciertos de Britney, en la que se vendieron 80,000 boletos. Otras actividades del patrocinio incluyeron la venta de sus CD por $4.99 al comprar comida en McDonald's y la distribución de muestras de champú de Clairol en todos sus conciertos. Los comerciales que hasta ahora ha hecho Britney Spears han estado dirigidos a los adolescentes. Sin embargo, Pepsi pretende recrear su imagen como "la Madonna de los Echo Boomers", una adulta sensual con mayor atractivo.

¡DISCUSIÓN Y CONCLUSIÓN!
Defina "grupos de referencia".

De acuerdo con este artículo, varios mercadólogos han presentado a Britney Spears en sus mensajes publicitarios para atraer a adolescentes de ambos sexos. ¿Cómo afecta Britney a su audiencia meta por medio de la influencia de los grupos de referencia?

Desde la perspectiva del grupo de referencia, ¿cree que Britney Spears logrará atraer a una audiencia más amplia y no únicamente a los adolescentes?

Los anuncios con celebridades son una técnica publicitaria a la que se recurre mucho. ¿Cuáles son las ventajas y los problemas potenciales de este acercamiento?

Esta estrategia publicitaria es muy popular en los Estados Unidos, y muchos consumidores confían en la aprobación de la celebridad para tomar su decisión de compra. Explique brevemente la política de FTC <http://www.ftc.gov/> con respecto a este tipo de publicidad. 

¡PENSANDO EN EL FUTURO!
No todas las celebridades tienen el mismo poder de convencimiento cuando se trata de atraer audiencias meta específicas. Estudios previos han identificado el atractivo, la credibilidad y la preferencia de la celebridad como características importantes que afectan la eficacia de la comunicación. Además, la investigación demuestra que se genera un vínculo entre la celebridad y la imagen del producto. Los mercadólogos generalmente asumen que un portavoz, como un grupo de referencia, debe "ser como" la audiencia meta para permitirle a ésta confiar en el comercial. Por esto es de suma importancia que Pepsi <http://164.109.43.179/current/index.html> (otras empresas también) evalúen cuidadosamente los factores para explotar a Britney Spears <http://www.britneyspears.com/> (u otras celebridades) como representante para atraer a audiencias más amplias, formadas por personas que no son adolescentes.
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