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I.- DATOS GENERALES

	CICLO ACADEMICO :  2
	Nº DE HORAS SEMANALES : 2

	Nº DE SEMANAS      : 17
	DOCENTE                               : Antonio MARAVI OYAGUE


II.- SUMILLA DE LA ASIGNATURA:

	


III.- CONTENIDO SEMANAL:

	Semana
	CONTENIDO
	

	1
	El entorno y el proceso de Marketing.
	

	2
	Clasificación de productos.
	

	3
	Estrategias de asignación de marcas. Empaque y etiquetado.
	

	4
	Desarrollo de productos. Ciclos de vida. Obsolescencia planeada.
	

	5
	Pruebas de mercadeo. Difusión y adopción.
	

	6
	Canales de Distribución.
	

	7
	Cadenas de Abasto.
	

	8
	Ventas al detalle. Ventas por Internet. Ventas al mayoreo.
	

	9
	Comunicaciones integradas. Metas.
	

	10
	Tipos y efectos de la publicidad.
	

	11
	Enfoques publicitarios por objetivos. Selección de medios.
	

	12
	Las relaciones públicas. Marketing por Internet.
	

	13
	La venta personal. La post venta y fidelización de clientes.
	

	14
	Determinantes en las fijaciones de precios.
	

	15
	Descuentos y rebajas. Promoción de ventas.
	

	16
	Planeación y Evaluación del marketing.
	

	17
	EXAMEN FINAL (II UF)
	


IV.- EVALUACION

	CRITERIO
	NOTA
	PESO
	PUNTAJE

	· Asistencia

· Solidaridad y Participación

· Investiga temas complementarios a clase

· Expo-debate de Tema Investigado

· Examen de Unidad Formativa
	
	
	

	PROMEDIO DE UNIDAD FORMATIVA (PUF)
	

	PROMEDIO DE LA ASIGNATURA (PA)
	PA=(PUF1+PUF2) / 2
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