ISTP COMPUTRON
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SILABO DE COMERCIO INTERNACIONAL
I.- DATOS GENERALES

	CICLO ACADEMICO : 4
	Nº DE HORAS SEMANALES : 3

	Nº DE SEMANAS      : 17
	DOCENTE                               : Antonio Maravi Oyague


II.- SUMILLA DE LA ASIGNATURA:

	Comprender el rol actual del Comercio Internacional en la sociedad. Conocer los procesos operativos, bancarios, aduaneros y logísticos de exportación e importación; marketing, términos y legislación del Comercio Internacional; negociaciones y contratos de compra – venta internacionales.


III.- CONTENIDO SEMANAL:

	Semana
	CONTENIDO
	

	1
	Uso del Comercio Internacional en la sociedad de consumo.
	10 – 11

	2
	Ética en el Comercio Internacional.
	

	3
	Ambiente, organismos e integración internacionales.
	14 – 24

	4
	El estado en la promoción de exportaciones
	57 – 67

	5
	Investigación de mercados internacionales. Barreras y oportunidades.
	71 – 84

	6
	Criterios para seleccionar mercados Internacionales.
	85 – 100

	7
	Enfoques de estrategias de Comercialización Internacional.
	101 – 121

	8
	La negociación, legislación y contratos en el Comercio Internacional.
	303 – 304

	9
	EXAMEN PARCIAL (I UF)
	

	10
	La mezcla comercial internacional. Diseño de producto y embalaje.
	123 – 147

	11
	Precios y cotizaciones internacionales. Incoterms.
	147 – 161

	12
	Estrategias de Comunicación Internacional.
	162 – 186

	13
	Distribución Internacional. Contenerización y unitización.
	187–203, 299–301

	14
	Canales avanzados de comercialización Internacional.
	205 – 233

	15
	Variables avanzadas de la mezcla comercial.
	247–267, 272–292

	16
	Documentos para exportación. Medios de cobro internacionales.
	297 + 302

	17
	EXAMEN FINAL (II UF)
	


IV.- EVALUACION

	CRITERIOS
	NOTA
	PESO
	PUNTAJE

	· Asistencia

· Solidaridad y Participación

· Investiga temas complementarios a clase

· Expo-debate de Tema Investigado
· Examen de Unidad Formativa
	
	
	

	PROMEDIO DE UNIDAD FORMATIVA (PUF)
	

	PROMEDIO DE LA ASIGNATURA (PA)
	PA=(PUF1+PUF2) / 2


V.- BIBLIOGRAFÍA:
	MATERIAL BIBLIOGRAFICO

	Bruno Roque Cignacco, “Fundamentos de Comercialización Internacional”, Ediciones Macchi.com, Argentina, 2004.




