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INTRODUCCION

En el siguiente trabajo vamos  a explicar sobre los temas de marca y precio.

La marca es importante por que  identifica los bienes y servicios de  uno o un grupo de vendedores.
La marca ofrece al consumidor una garantía, y le permite protegerse de competidores que ofrezcan productos que parezcan idénticos.

La marca es el valor para el consumido, refleja el costo para el consumidor de cambiar de marca.
Ser leal a una marca, implica una gran economía de tiempo para el consumidor. 

El precio es una noción simple para el consumidor, es la cantidad de dinero que hay que pagar para realizar una compra.
Es el punto que se iguala al valor, comentario de un producto para el comprador con el valor de realizar la transacción para el vendedor.

Es importante por que el precio es el único instrumento que proporciona ingresos,  es un poderoso instrumento competitivo, tiene importantes repercusiones psicológicas sobre el consumidor.

Sin embargo para el comprador el precio es el que da a cambio de la utilidad que recibe.
Cuando la empresa fija el precio de sus productos tiene que tener en cuenta los costos, las necesidades de saldar un beneficio para financiar las inversiones y pagar a sus accionistas.  
Comienzo hablando de la marca y termino hablando del precio, por que en el mercado el máximo deseo del consumidor, es encontrar una marca de excelente calidad y garantía y que a su vez, ésta posea un precio razonable y poco excesivo.
DESARROLLO
LA MARCA TIENE COMO FUNCIONES DIFERENCIAR
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· Bienes homogéneos




   - Bienes diferenciados

· Alta importancia del precio



  - menor importancia del precio



DISTINTOS COMPONENTES PERMITEN

CONSTRUIR EL VALOR DE MARCA
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CONCLUCIONES

· Según el autor José María explica  el grado de variación del denominado «precio neto del efecto de la calidad» en el mercado europeo del automóvil. A tal fin. 

· Que el precio de venta aparece como función de las usuales variables hedónicas -determinantes últimos de la calidad- y de los efectos «marca de fabricante» y «país de venta» del producto. Los resultados de la estimación del modelo propuesto ponen de manifiesto la existencia de disparidades significativas entre los precios de los automóviles que no pueden justificarse por diferencias en cuanto a los niveles de calidad. La contribución de los referidos efectos a la explicación del precio parece clara.

· También la marca se define como un nombre o un signo.

· Es una medida del compromiso del

· Consumidor hacia la marca.

· En la marca, en precio, distribución o funcionalidades del producto.

RECOMENDACIONES

· Por que los productos se lanzan al mercado con un costo bajo y  a  medida del tiempo suben el precio.

· Bueno por que primero lanzan el producto para ver como pega si pega bien el producto en el mercado, lo suben de precio

· Por que los productos se lanzan al mercado con un costo elevado y luego con el tiempo lo baja de precio.

· Por q de repente ese producto no pego y pues tienen que bajarlo de precio 

· Por que un producto se lanza al mercado con un costo  bajo y se mantiene en ese precio.

· Por  que  no pega mucho en los mercados y pues tienen que dejarlo con el mismo precio 

· Por que el supermercado santa Isabel se cambio de nombre a plaza vea.

· Por que ese nombre era para una botica no para un supermercado.


VALOR PARA EL CONSUMIDOR





Proceso de información


Confianza


Satisfacción en el uso














VALOR PARA LA EMPRESA





Eficacia y eficiencia de los programas de marketing


Lealtad a la marca


Extensión de la marca





Fácil de escribir


Fácil de recordar








VALOR DE MARCA








COMMODITIE





PRODUCTO CON MARCA





La marca


Debe ser:





Fácil de pronunciar





Registrada











Calidad percibida





Asociaciones de la marca








Lealtad





Reconocimiento








