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PRODUÇÃO GRÁFICA E O PRODUTOR GRÁFICO
PRODUÇÃO GRÁFICA

É o conjunto das diversas técnicas relativas à realização de uma matéria impressa, seja na área editorial ou promocional. 
É a tarefa de dar forma física às peças publicitárias gráficas imaginadas pela criação. O resultado final deve obedecer rigorosamente todas as condições estabelecidas desde a sua programação, planejamento, execução do layout e produção.

É a atividade ou setor de uma agência de publicidade responsável por: 

· viabilizar, acompanhar e fiscalizar a confecção de matrizes, acabamento e impressão de peças gráficas

· se relacionar com os fornecedores de serviços pertinentes à produção de peças gráficas. A saber: serviços de composição, editoração, fotolitos, clichês, gráficas, laboratórios fotográficos, fotógrafos, ilustradores....

Em uma agência, o setor de produção gráfica se relaciona constantemente com os setores de criação artística e o de mídia para o desenvolvimento das peças gráficas.  Também é a área encarregada do relacionamento com os fornecedores gráficos.

PLANEJAMENTO VISUAL

É a função ou serviço de preparação do trabalho. É a arte de unir texto, ilustração, cor e espaço, a fim de tornar a mensagem mais legível e agradável.

O que realmente distingue uma publicação de outra é o estilo de paginação, isto é, o seu layout. Em outras palavras, é o modo pelo qual se arranja os textos e as ilustrações nas páginas.

QUEM É O PRODUTOR GRÁFICO

O trabalho do produtor gráfico no organograma de uma agência de propaganda, de promoções ou de uma editora de livros, revistas, etc. envolve diversas atividades, como:

· contratação de serviços e materiais necessários na preparação das artes-finais.

· buscar a melhor rentabilidade nos serviços gráficos tanto para agência como para o cliente. 

· zelar pelo preço e pela qualidade dos serviços prestados pelos fornecedores. 

· colaborar com o diretor de arte na escolha de tipos e na avaliação da viabilidade e recursos técnicos necessários para a confecção de peças gráficas.

· acompanhar e revisar de trabalhos de pré-impressão, impressão e pós-impressão.

Para isso o produtor gráfico deve ter conhecimento técnico sobre produção para entender:

· quais são as possibilidades em termos de composição, impressão, papel, etc.,

· que fatores deve considerar ao escolher sistemas, métodos, processos, etc., e

· como comunicar as especificações para o pessoal responsável pela conversão das idéias do planejador em uma peça impressa.

ATRIBUTOS IMPORTANTES PARA UM PRODUTOR GRÁFICO

· Autonomia - deve ser capaz de gerenciar e compreender todas as etapas da viabilização de um impresso. 

· Capacidade de diálogo - com os seus fornecedores, com a criação, com a mídia. É conversando que "a gente se entende" e que "a gente aprende". 

· Capacidade técnica - conhecer profundamente todas as etapas de produção de um impresso.

· Credibilidade - o amplo conhecimento do produtor gráfico deve ser capaz de avalizar a suas ações em todos os momentos.

· Conhecimento do mercado - o produtor deve conhecer o parque gráfico de sua cidade bem como outros fornecedores de serviços essenciais como: escritórios de fotolito, fotógrafos, ilustradores, equipamentos e serviços de assistência de informática. Deve manter uma agenda com esses contatos atualizados e deve dispensar uma atenção especial na manutenção de uma relação amistosa e produtiva com os seus fornecedores mais freqüentes. 

· Independência na tomada de decisões - as decisões precisam ser rápidas, precisas e eficientes, técnica e economicamente. 

· Disponibilidade para aprender - as artes gráficas estão evoluindo muito rapidamente com a inserção de procedimentos digitais. O produtor gráfico deve estar sempre bem informado, pesquisando constantemente sobre as novidades do mercado. 

· Meticulosidade e atenção - os detalhes fazem toda a diferença na execução de impressos de qualidade.

· Organização e disciplina - qualidades essenciais a qualquer bom profissional.

A IMPORTÂNCIA DO LAYOUT

Um bom layout é aquele que ajuda a transmitir as informações que estão no texto e, ao mesmo tempo, possui um design atrativo e incita à leitura. Para executar esse trabalho o artista gráfico precisa saber classificar as matérias em termos de importância e desenvolver sua sensibilidade para obter um design pleno de comunicação visual.

FINALIDADES DO LAYOUT

· atrair a atenção

· dirigir a vista do leitor de modo fácil e adequado

· manter e reforçar o interesse

· criar atmosfera atrativa e adequada. 
ESTRUTURA BÁSICA PARA ELABORAÇÃO DE UM LAYOUT
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