Resumo do texto: Tv e Publicidade

A propaganda está na tv desde o seu surgimento no Brasil, há mais de 50 anos.

O patrocínio na tv é uma maneira de rentabilizar os investimentos, o filme comercial é uma eficaz forma de atingir o publico por meio da imagem, do som e do movimento.
O formato de 30 segundos é um padrão mundial, mas está com seus dias contados.

Para prender a atenção do telespectador e evitar o efeito zapping, as agências investem cada vez mais em efeitos e na participação de celebridades em seus comerciais.

Mas o que vem ganhando ênfase no mercado é a publicidade virtual, onde é utilizada principalmente nas transmissões de esportes.
A marca é inserida durante a transmissão, principalmente em jogos de futebol, sendo assim tem o poder de persuadir o consumidor, porque a informação é passada sem que a transmissão seja interrompida.

Para as agências essa publicidade é muito viável, pois tem baixo custo de produção, impacto diferenciado, ao contrário dos intervalos comerciais onde os telespectadores costumam mudar de canal, é inserido estrategicamente durante a transmissão e desta forma evitam o efeito zapping e também a garantia de visibilidade.
Agora com a tv digital esse recurso deverá ser otimizado, usando a publicidade virtual também como uma forma de interação com o consumidor, onde poderá ser passada informações sobre o produto, mas mesmo com essa tecnologia, esse novo jeito de fazer publicidade não deverá substituir os filmes comerciais, exibido durante os intervalos da programação, mas para que essa publicidade continue dando resultados ela deverá passar por reformulações.
