· Medium: Ukeblad.

· Sjanger: Her og Nå.

· Virkemidler: Dramatisk(bilder), oppblåst, intrigene.

· Målgrupper: Voksne Kvinner

· Budskap: At verden ikke er verdt å leve i uten sladder.

Her og Nå ble lansert januar 2001, og er den første ukebladlanseringen på over 20 år. Se og Hør hadde hittil hatt monopol på dette markede, men nå ble det konkurranse, og bladet var mye billigere. Her og Nå ble møtt med kritikk i begynnelsen, men har etter hvert klart å etablert seg på markedet i dag. Hjemmet Mortensen, som er Redaktøren og produserer dette bladet, hadde i 2002 et snitt på 100.000 eksemplarer per uke. Utviklingen i 2003 er positiv, og det forventes fra Hjemmet Mortensen en økning på nærmere 50%. 

Bladet inneholder 1/3 med bare Tv-oversikt, altså en bred dekning av hva som går på TV. Dette er grunnen til at mange kjøper det. Bladet skriver generelt om alle kjendiser som det er verdt å nevne noe om, selv om det er kongelige de skal være best på. Bladet inneholder mye ”dramatisk” stoff, og er ofte intrigene. De blåser alt opp. Her og Nå blir trykket på Mandager, sånn at vi skal få med oss alt sladderet som har skjedd i helga. 

Leserene er opptatt av hva kjendisene foretar seg, og hva de føler. Dette kan ha med at de trenger en ”mal” altså en standard, til hva som er tøft eller ei. Mange leser det for at de ikke skal føle seg ”utdatert.” 

De som leser Her og Nå øker jevnt og trutt, og i følge siste måleing er det ca. 420.000 lesere.

Bladet blir kjøpt av litt yngre lesere enn hva Se og Hør blir, men det er ikke den store forskjellen.

Hjemmet Mortensen, som er Redaktøren og produserer dette bladet, hadde i 2002 et snitt på 100.000 eksemplarer per uke. Utviklingen i 2003 er positiv, og det forventes fra Hjemmet Mortensen en økning på nærmere 50%.

Hjemmet Mortensen startet bladet fordi de syntes Se og Hør hadde hatt monopol på ukeblad lenge nok, og så at de kunne tjene penger på det.

Se og Hør ble tatt på senga, for de trodde ikke at Her og Nå skulle få så stor oppslutning som de fikk. Her og Nå koster bare 15kr, noe som er en viktig grunn til at de fikk så mange lesere. Nå har Se og Hør tatt til motmæle og senket prisen på ukebladet sitt ,som de for øvrig gir ut 2 ganger i uka og kaller en avis.

