เศรษฐศาสตร์การจัดการ

ทฤษฎีอุปสงค์และการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจ

ดุลยภาพของผู้บริโภคที่ศึกษาโดยใช้อัตถประโยชน์

ดุลยภาพของผู้บริโภค คือ จุดซึ่งผู้บริโภคได้รับความพอใจสูงสุดจากการใช้จ่ายรายได้ที่มีอยู่อย่างจำกัด เพื่อการบริโภคสินค้าและบริการ

อัตถประโยชน์หน่วยสุดท้าย(Marginal Utility) หมายถึง อัตถประโยชน์ที่ได้รับเพิ่มขึ้นจากการบริโภคสินค้าเพิ่มขึ้น 1 หน่วย เช่น การบริโภคอาหาร คำแรกที่เราบริโภคเราจะรู้สึกว่าอร่อยมากแสดงว่าเราได้รับอัตถประโยชน์จากการบริโภคคำแรกมาก เมื่อบริโภคต่อความต้องการจะเริ่มลดลงแสดงว่าอัตถประโยชน์ที่เราได้รับเริ่มลดลง จนกระทั่งเมื่อเรารู้สึกอิ่ม อัตถประโยชน์ที่เราได้รับจะเท่ากับ 0 และถ้าหากเรายังคงบริโภคต่อ อัตถประโยชน์จะติดลบเพราะเราจะรู้สึกอึดอัด

ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเกิดขึ้นได้เมื่ออัตถประโยชน์หน่วยสุดท้ายที่ได้จากการใช้เงินในการซื้อสินค้าต่างชนิดกันมีค่าเท่ากัน

Q
1
2
3
4
5
6
7

MUx
14
12
10
8
6
4
2

MUy
10
9
8
6
4
3
2

กำหนดให้
Px 
= 4 บาท,  Py 
= 2 บาท



I
= 16 บาท (I คือรายได้ที่มีอยู่อย่างจำกัด)

จากสมการ 
MUx 
=
MUy 

…………………(1)


     
Px 

 Py 




I
=
Px*X + Py*Y
…………………(2)

จะได้ว่า

จาก (1)

(12/4)
=
(6/2)
= 3

จาก (2)

16
=
(4*2) + (2*4)
…………………(3)

ผู้บริโภคจะได้รับความพอใจสูงสุด เมื่อบริโภคสินค้า X จำนวน 2 หน่วย และบริโภคสินค้า Y จำนวน 4 หน่วย โดยใช้รายได้ที่มีอยู่หมดพอดี

เส้นความพอใจเท่ากัน (Indifference curve: IC) เป็นเส้นที่แสดงถึงการบริโภคสินค้ากลุ่มต่าง ๆ ของผู้บริโภคโดยที่ได้รับอัตถประโยชน์เท่ากัน

เส้นงบประมาณ (Budget line: BL) คือเส้นที่แสดงถึงความสามารถในการใช้จ่ายของผู้บริโภคภายใต้งบประมาณที่จำกัด


จากสมการที่ 2 เราสามารถหาเส้นงบประมาณได้ โดยการกำหนดให้ X เป็นศูนย์เพื่อหาจุดตัดแกน Y และกำหนดให้ Y เป็นศูนย์เพื่อหาจุดตัดแกน X

ทุก ๆ จุดบนเส้น IC ผู้บริโภคจะได้รับความพอใจเท่ากันหมด แต่จุดดุลยภาพของผู้บริโภคคือ จุด E เนื่องจากเป็นจุดที่ผู้บริโภคได้รับความพอใจสูงสุดภายใต้งบประมาณที่มีอยู่อย่างจำกัด จะเห็นว่า จุด A อยู่นอกเส้นงบประมาณ แสดงว่าความพึงพอใจที่จุด A ต้องใช้งบประมาณมากกว่าที่มีอยู่จึงไม่ใช้จุดดุลยภาพของผู้บริโภค

MRSxy (Marginal Rate of Substitution of x for y) หมายถึง อัตราการทดแทนกันของสินค้า X ต่อสินค้า Y คือ เมื่อสินค้า X เปลี่ยนแปลงไป 1 หน่วย มีผลทำให้สินค้า Y เปลี่ยนแปลงไปจำนวนเท่าใด 

จากกราฟ ที่จุดดุลยภาพ (E) ความชันของเส้น IC และเส้น BL จะเท่ากัน จะได้ว่า

MRSxy 
= (Y
= Px
= MUx 



   (X
   Py
   MUy 

ผลการเปลี่ยนแปลงราคาสินค้า


เมื่อระดับราคาสินค้า X เปลี่ยนแปลงลดลง ก่อให้เกิดผล 2 กรณีดังนี้คือ

ผลจากการทดแทนกัน (Substitution Effect) เกิดจากการที่ราคาสินค้า X ลดลงทำให้ราคาโดยเปรียบเทียบของสินค้า X กับสินค้า Y (Px /Py) เปลี่ยนแปลง ผู้บริโภคจะบริโภคสินค้า X มากขึ้นและลดการบริโภคสินค้า Y ลง ทำให้เส้น BL เปลี่ยนจาก DF เป็น EG ดุลยภาพของผู้บริโภคจะเปลี่ยนจากจุด A เป็นจุด B ผลของการทดแทนกันเท่ากับ Q1 Q2 

ผลทางรายได้ (Income effect) เกิดจากการที่รายได้ที่แท้จริงของผู้บริโภคเพิ่มมากขึ้น โดยกำหนดให้ราคาโดยเปรียบเทียบคงที่ จะทำให้เส้น BL ขยับจาก EG ไปเป็น DH โดยมีลักษณะขนานกับเส้นเดิม ผลทางรายได้เท่ากับ Q2 Q3 

Total Effect เท่ากับ Q1 Q3
เส้นอุปสงค์ (Demand Curve)


เส้นอุปสงค์เกิดจากการที่ระดับราคาโดยเปรียบเทียบเปลี่ยนแปลงไป จากกราฟ จะเห็นได้ว่า เมื่อราคาของสินค้า X ลดลงจะมีผลทำให้ปริมาณการบริโภคสินค้า X เปลี่ยนจาก X0 ไปเป็น X1 ซึ่งเมื่อราคาสินค้า X ลดลงส่งผลต่อราคาโดยเปรียบเทียบของสินค้า X และ Y ทำให้ราคาโดยเปรียบเทียบเปลี่ยนไป จาก PX0/ PY0 เป็น PX1/ PY0 เมื่อเชื่อมต่อจุดทั้งสองจะได้เส้นอุปสงค์  และเนื่องจากเรากำหนดให้ PY คงที่ (เท่ากับ 1) แกนของเส้นอุปสงค์จึงเป็นการพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่าง ราคาสินค้า X (PX) กับปริมาณสินค้า X (QX) 

ความยืดหยุ่น


ความยืดหยุ่นของอุปสงค์
= 
%การเปลี่ยนแปลงจำนวนอุปสงค์  





   
%การเปลี่ยนแปลงตัวกำหนดอุปสงค์


ความยืดหยุ่นต่อราคา(EP)
= 
( Q x  P





    
( P    Q


EP > 1 แสดว่า สินค้ามีความยืดหยุ่นต่อราคามาก


EP = 1 แสดงว่า สินค้ามีความยืดหยุ่นคงที่


EP < 1 แสดงว่า สินค้ามีความยืดหยุ่นน้อย


ความยืดหยุ่นต่อรายได้(EI)
= 
( Q x  I





    
( I     Q

ถ้าความยืดหยุ่นเป็น – เป็นสินค้าด้อย


ถ้าความยืดหยุ่นเป็น + เป็นสินค้าปกติ และถ้าความยืดหยุ่น > 1 เป็นสินค้าฟุ่มเฟือย






       ถ้าความยืดหยุ่น < 1 เป็นสินค้าจำเป็น


ความยืดหยุ่นไขว้

=
( Qx x  Py





    
( Py    Qx 


ถ้าความยืดหยุ่นเป็น + เป็นสินค้าทดแทนกัน


ถ้าความยืดหยุ่นเป็น - เป็นสินค้าประกอบกัน

ราคา
ความยืดหยุ่น
ค่าใช้จ่ายทั้งหมด
รายได้ของผู้ขาย

ลดราคา
มากกว่า 1

เท่ากับ 1

น้อยกว่า 1
เพิ่มขึ้น

คงที่

ลดลง
เพิ่มขึ้น

คงที่

ลดลง

ขึ้นราคา
มากกว่า 1

เท่ากับ 1

น้อยกว่า 1
ลดลง

คงที่

เพิ่มขึ้น
ลดลง

คงที่

เพิ่มขึ้น

ทฤษฎีพฤติกรรมผู้ผลิต

Producer Behavior Theories

ปัจจัยการผลิตประกอบด้วย

1. ที่ดิน และทรัพยากรธรรมชาติ (Land and Natural Resource) โดยได้รับผลตอบแทนปัจจัยการผลิตในรูปของ ค่าเช่า

2. ทุน (Capital) ประกอบด้วย เครื่องมือ เครื่องจักร เทคโนโลยี โรงงาน สำหรับเงินทุนนั้นเป็นเครื่องมือสำหรับจัดหามาซึ่งทุน โดยผลตอบแทนคือ ดอกเบี้ย

3. แรงงาน (Labor) คือทรัพยากรมนุษย์ โดยได้รับผลตอบแทนคือ ค่าจ้าง

4. ผู้ประกอบการ (Entrepreneur) คือผู้ที่ใช้ปัจจัยในการผลิตข้างต้นมาดำเนินการให้เกิดผลกำไร โดยผลตอบแทนที่ได้รับของผู้ประกอบการคือ กำไร

ดุลยภาพของผู้ผลิต สามารถพิจารณาได้จาก

1. การใช้เงินทุนและปัจจัยการผลิตในจำนวนที่จำกัด เพื่อให้ได้ผลผลิตสูงสุด

2. การผลิตในจำนวนที่กำหนด โดยใช้ปัจจัยที่มีอยู่อย่างจำกัด เพื่อให้ได้ต้นทุนการผลิตที่ต่ำที่สุด

การผลิต

เส้นแสดงจำนวนผลผลิตเท่ากัน (Isoquant curve:IQ) คือเส้นที่แสดงถึงการใช้สัดส่วนของปัจจัยที่แตกต่างกันโดยให้ผลผลิตที่เท่ากัน

เส้นต้นทุนเท่ากัน (Isocost: IS) แสดงถึงการใช้ปัจจัยในสัดส่วนต่าง ๆ ภายใต้ต้นทุนที่มีอยู่อย่างจำกัด


จากกราฟแสดงความสัมพันธ์ของการใช้ปัจจัยทุน และ แรงงาน จะเห็นได้ว่า บนเส้นผลผลิตเท่ากันเส้นเดียวกันจะมีสัดส่วนระหว่างปัจจัยที่แตกต่างกันไปตามแนวเส้น IQ
และถ้าเรากำหนดให้ปัจจัยทุนคงที่ แล้วเปลี่ยนปัจจัยด้านแรงงานไป จะมีผลทำให้เส้นผลผลิตเท่ากัน (IQ) เปลี่ยนไปตามสัดส่วนของแรงงาน จาก IQ1 เป็น IQ2 และ IQ3 ตามลำดับ

การเปลี่ยนแปลงของเส้น IQ จะเหมือนกันการเปลี่ยนแปลงเส้น IC 
ผลผลิตส่วนเพิ่ม (Marginal Product: MP) คือผลผลิตที่เพิ่มขึ้นจากการใช้ปัจจัยเพิ่มขึ้น 1 หน่วย

ตราบใดที่ผลผลิตส่วนเพิ่มคูณกับราคาสินค้าแล้วได้มากกว่าต้นทุนการผลิต ผู้ผลิตยังคงผลิตสินค้าต่อไปจนกระทั่งรายรับเท่ากับต้นทุนการผลิต จะได้จุดดุลยภาพของผู้ผลิต

กำหนดให้ปัจจัยการผลิตคือ แรงงาน (L) และ ทุน (K)

ที่ดุลยภาพการผลิตจะได้



MRPL 
=
MPL x P

=
W
…………(4)



MRPK 
=
MPK x P

=
r
………….(5)



MPL
=
(Q




(L



MPK
=
(Q





(K



MRTS
=
MPL
=
(K
=
W 
…….(6)





MPK

(L

r

สมการต้นทุนการผลิต



C
=
WL x rK


……………….(7)


จากกราฟ จะเห็นได้ว่า ผู้ผลิตจะใช้ปัจจัยทุน k หน่วย และปัจจัยแรงงาน L หน่วย ภายใต้ต้นทุนที่มีอยู่ เพื่อให้ได้ผลผลิตสูงสุด โดยดุลยภาพของการผลิตอยู่ที่จุด E เส้น IQ สัมผัสกับเส้น IS เป็นตำแหน่งที่ผู้ผลิตใช้ทุนหมดพอดี

ลักษณะของดุลยภาพผู้ผลิตจะเหมือนกับดุลยภาพของผู้บริโภค


จากกราฟ ในระยะแรกที่มีการเพิ่มแรงงานจะมีผลทำให้ผลผลิตรวมเพิ่มขึ้น (TP) เนื่องจากผลผลิตส่วนเพิ่ม (MP)มีค่าเพิ่มขึ้น หลังจากนั้น MP จะเพิ่มขึ้นในอัตราส่วนที่ลดลงจนกระทั่ง MP = 0 จะทำให้ผลผลิตรวมมีค่าสูงสุด

ต้นทุนการผลิต



ต้นทุนทั้งหมด

=
ต้นทุนคงที่ทั้งหมด + ต้นทุนผันแปรทั้งหมด




TC

=
TFC + TVC



ต้นทุนเฉลี่ยทั้งหมด

=
ต้นทุนคงที่ทั้งหมดเฉลี่ย + ต้นทุนผันแปรทั้งหมดเฉลี่ย



ATC

=
AFC + AVC



ต้นทุนเพิ่ม

=
ต้นทั้งหมดที่เปลี่ยนไป / ผลผลิตเพิ่ม 1 หน่วย




MC

=
(TC
=
(TVC






(Q

(Q



รายรับส่วนเพิ่ม

=
รายรับทั้งหมดที่เปลี่ยนไป / ผลผลิตเพิ่ม 1 หน่วย




MR

=
(TR






(Q



ในการผลิต เมื่อเพิ่มผลผลิต 1 หน่วยแล้วทำให้รายรับเพิ่ม (MR)  > (MC) ผู้ผลิตจะผลิตต่อ จนกระทั่งถึงระดับที่ MR = MC จึงหยุดผลิตและจะเป็นจุดที่ผู้ผลิตได้รับกำไรสูงสุด

จากกราฟ 

จุด A จะเป็นจุดที่ผู้ผลิตมีกำไรปกติ (=0) เพราะราคาจำหน่าย P2 จะเท่ากับต้นทุนรวมทั้งหมด (ATC)

จุด B จะเป็นจุดปิดโรงงาน (Shut down) ถ้าราลดต่ำลงกว่า P1 ผู้ผลิตจะเลิกผลิตสินค้าเนื่องจากราคาจำหน่ายสินค้าไม่เพียงพอกับต้นทุนผันแปร (AVC)
ผู้ผลิตจะทำการผลิตสินค้าตั้งแต่จุดที่ MC ตัดกับ AVC ต่ำสุดขึ้นไป ซึ่งช่วงของเส้น MC นี้ก็คือเส้น Supply ของผู้ผลิตนั่นเอง

ที่จุด AVC ต่ำสุด จะเป็นจุดที่มี AP สูงสุด

ที่จุด MC ต่ำสุด จะเป็นจุดที่มี MP สูงสุด

การประหยัดจากขนาด (Economies of Scale) คือการที่เพิ่มปัจจัยการผลิต 1 หน่วย แล้วทำให้ผลผลิตเพิ่มขึ้นมากกว่า 1 หน่วย 

การประหยัดจากการขยายการดำเนินธุรกิจ (Economies of Scope) คือการที่ธุรกิจเพิ่มความหลากหลายในการผลิตสินค้าโดยใช้ปัจจัยการผลิตที่มีอยู่เดิมให้เกิดประโยชน์คุ้มค่า ทำให้ผลผลิตที่ได้มากขึ้น เพิ่มรายได้ให้กับธุรกิจ

การวิเคราะห์จุดคุ้มทุน

ถ้าพิจารณาที่กำไรของธุรกิจเท่ากับศูนย์จะได้ว่า



TR
=
TC



P*Q
=
TFC + TVC
=
TFC + Q(AVC)



TFC
=
Q(P-AVC)



Q
=
TFC/(P-AVC)

……………..(8)

ในกรณีที่ต้องการกำไรเท่ากับ ( จะได้ว่า



Q
=
(TFC + ()/(P-AVC)
……………...(9)

การวิเคราะห์กำไร



(
=
TR - TC

กำไรสูงสุดเมื่อ
MR
=
MC
หากำไรสูงสุด
d(
=
dTR – dTC
= 0
…………….(10)



dQ

dQ      dQ

เมื่อ

dTR
=
MR
=
d(P*Q)
= P



dQ



dQ

และ

dTC
=
MC



dQ

จะได้ว่า 

MR
=
MC
=
P
……………(11)

จากกราฟ

จุด A เป็นจุดที่ผู้ผลิตถึงจุดคุ้มทุน

จุด B เป็นจุดที่ผู้ผลิตได้รับกำไรต่อหน่วย (MR) สูงสุด

จุด C เป็นจุดที่ผู้ผลิตได้รับกำไรสูงสุด (MR = MC, ( = 0)

การตั้งราคากับโครงสร้างตลาด

Pricing and Market Structures

1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (Perfect Competitive Market)
· มีผู้ซื้อผู้ขายจำนวนมาก การกระทำของแต่ละคนไม่มีผลต่อราคา

· สินค้ามีลักษณะเหมือนกัน มาตรฐานเดียวกัน

· การเคลื่อนย้ายปัจจัยทำได้อย่างเสรี ผู้ผลิตสามารถเข้าออกตลาดได้อย่างเสรี

· ผู้บริโภค ผู้ผลิต สามารถรับรู้ข้อมูลตลาดอย่างสมบูรณ์

ผู้ขายในตลาดแข่งขันสมบูรณ์จะไม่สามารถกำหนดราคาตลาดได้ ระดับราคาจะเป็นไปตามกลไกตลาดขึ้นอยู่กับอุปสงค์และอุปทานของสินค้า และจะต้องจำหน่ายสินค้าในราคาตลาด (Price Taker)



Demand

=
Supply



Qd

=
Qs 

กำไรสูงสุด
MR

=
MC
= P

เนื่องจาก

P

=
MR(1 + . 1  ) 





             (p 

ในตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (p ( ( จะได้ P = MR


ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ในระยะสั้น ผู้ผลิตสามารถจำหน่ายสินค้าในราคา P1 = MC เนื่องจากมีคู่แข่งขันน้อยราย ทำให้ผู้ผลิตได้รับกำไรส่วนเกินเท่ากับ P1P2 และมีผลผลิตในตลาดเท่ากับ Q1

ในระยะยาว เมื่อมีผู้ผลิตในตลาดมากขึ้นเนื่องจากการเข้าออกตลาดทำได้อย่างเสรี และการขยายการผลิตเพื่อให้ได้ต้นทุนต่ำสุด ทำให้อุปทานในตลาดมากขึ้นระดับราคาของสินค้าจะลดลง จาก P1 เข้าสู่ P2 ซึ่งเป็นจุดที่ผู้ผลิตได้รับกำไรปกติ (=0) ผลผลิตที่ได้เท่ากับ Q* และเป็นจุดดุลยภาพของตลาด
2. ตลาดผูกขาด (Monopoly Market)
· มีผู้ขายรายเดียว

· หาสินค้าอื่นทดแทนได้ยาก หรือไม่มีสินค้าทดแทน

· ผู้ผลิตรายใหม่ไม่สามารถเข้ามาในตลาดได้

· ข้อมูลข่าวสารการตลาดมีน้อย

ผู้ขายในตลาดผูกขาดสามารถกำหนดราคาจำหน่ายได้ (Price Maker) ทำให้ได้รับกำไรส่วนเกิน (Excess Profit) เนื่องจากตลาดผูกขาดหาสินค้าทดแทนได้ยาก ทำให้ความยืดหยุ่นต่อราคา ( (


MR
=
P(1 + . 1 )






           (p    

ทำให้

MR
(
P


จากกราฟ ในตลาดผูกขาดผู้ผลิตจะผลิตที่ MC = MR และจำหน่ายสินค้าที่ระดับราคาเท่ากับ P1 ทำให้ผู้ผลิตมีกำไรเท่ากับ P1ABP2 ในตลาดผูกขาด ผู้ผลิตจะไม่ผลิตสินค้าที่ระดับสูงสุด 

3. ตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly Market)

· มีผู้ขายน้อยราย

· ลักษณะสินค้าแตกต่างกัน ทดแทนกันได้ยาก

· ผู้ผลิตเข้าออกตลาดได้ยาก

· ข้อมูลข่าวสารมีน้อย

การกำหนดราคาของผู้ขายในตลาดผู้ขายน้อยรายจะมีลักษณะคล้ายกับตลาดผูกขาด คือผู้ขายสามารถกำหนดราคาได้เอง แต่อำนาจการกำหนดราคาจะน้อยกว่าตลาดผูกขาด

Cartel

ในตลาดผู้ขายน้อยราย ถ้าหากผู้ผลิตมีการร่วมมือกันกำหนดกำลังการผลิตให้อยู่ในจำนวนที่กำหนดจะมีผลให้สามารถกำหนดราคาตลาดได้ ตัวอย่างของ cartel ได้แก่ OPEC 
4. ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (Monopolistically)

· มีผู้ขายจำนวนมาก

· ลักษณะสินค้าคล้ายคลึงกัน สามารถทดแทนกันได้

· ผู้ผลิตเข้าออกตลาดได้ง่าย

· ผู้ผลิต ผู้บริโภค รับรู้ข่าวสารได้ทั่วถึง


ในระยะสั้น ผู้ผลิตยังคงมีอำนาจการผูกขาด ทำให้สามารถกำหนดราคาตลาดได้ ส่งผลให้มีกำไรส่วนเกิน เท่ากับ AB 
ในระยะยาว เนื่องจากผู้ผลิตในตลาดได้กำไรส่วนเกินทำให้มีผู้ผลิตรายใหม่เข้ามาในตลาด ส่วนแบ่งตลาดจึงลดลง ในระยะยาวดุลยภาพจะอยู่ที่จุด A กำไรเท่ากับศูนย์ ถึงแม้ผู้ผลิตจะมีอำนาจผูกขาดก็ตาม

การตั้งราคา

Price Discrimination

1. First Degree Discrimination


การกำหนดราคา แบบ First degree ผู้ขายจะทราบดีมานด์ของผู้บริโภคแต่ละราย ราคาจำหน่ายของสินค้าให้แก่ผู้บริโภคแต่ละรายจะแตกต่างกัน ตัวอย่างของอาชีพที่มีการกำหนดราคาแบบ First degree คือ หมอ สถาปนิก เป็นต้น

2. Second Degree Discrimination


การกำหนดราคาแบบ Second Degree ผู้ขายจะกำหนดราคา โดยกำหนดเป็นกลุ่ม เช่น ถ้าซื้อจำนวน Q1 จะขายราคา P1 ถ้าซื้อสินค้าจำนวน Q* จะขายในราคา P* เป็นต้น ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจน คือ สินค้าอุปโภคบริโภค เช่น สบู่ 1 ก้อนราคา 10 บาท ซื้อ 3 ก้อนราคา 28 บาท เป็นต้น

3. Third Degree Discrimination

การกำหนดราคาแบบ Third Degree คือ การที่ผู้ผลิตจำหน่ายสินค้าชนิดเดียวกันในแต่ละตลาด ด้วยระดับราคาที่แตกต่างกัน จากกราฟ ตลาดที่หนึ่ง จำหน่ายสินค้าจำนวน Q1 แล้วขายที่ระดับราคา P1 ตลาดที่สอง จำหน่ายสินค้าจำนวน Q2 แล้วจำหน่ายในราคา P2 



(
=
TR1 + TR2 - TC

กำไรสูงสุด
MR1
=
MR2
=
MC

Game Theory

A
B



ราคาสูง
ราคาต่ำ


ราคาสูง
100   50
0       80


ราคาต่ำ
120    0
60     30

Dominant Strategy คือกลยุทธ์ที่ให้ผลลัพธ์ดีที่สุดแก่ผู้เล่นไม่ว่าฝ่ายตรงข้ามเลือกกลยุทธ์อะไร จากภาพ A จะใช้กลยุทธ์ราคาต่ำ ถ้า B ใช้ราคาต่ำ A จะได้กำไร = 60 ถ้า B ใช้ราคาสูง A จะได้กำไร = 120 ซึ่งดีกว่ากลยุทธ์ราคาสูง เมื่อพิจารณา B ก็จะมีลักษณะเหมือนกับ A Dominant Strategy ของ A และ B คือ ราคาต่ำ

Nash Equilibrium เป็นการเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสม จากตาราง ถ้า A ขึ้นราคาแต่ B คงเดิม A จะเปลี่ยนจาก 60 ( 0 ในลักษณะเดียวกัน เมื่อพิจารณา B ถ้าขึ้นราคาแต่ A คงเดิม B จะเปลี่ยนจาก 30 ( 0 ฉะนั้นตำแหน่ง Nash Equilibrium คือ A = 60, B = 30
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