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Prolog

Før det endelige valget for undersøkelsen ble tatt, ble alt fra bærbar pc, boblebad, Braathens, ”custom bike”, Porsche og Rolex vurdert som interessante subjekter. Det endelige valget oppfattes av forfatteren som noe helt annerledes. En form for pilotundersøkelse av ”velgernes lojalitet innen politikken”. Da dette antakelig kan misforståes vil jeg prøve å redegjøre nærmere for denne uvanlige problemstillingen. Det endelige målet vil antakelig ligge langt frem i tid, men det vil være å undersøke i hvor stor grad ulike faktorer påvirker ved valg av politisk parti. 

På et teoretisk plan vil det derfor kunne utarbeides en formel av typen Y=a+b1x1+e hvor man kan måle verdien av partienes sammensetning av både politisk program, statsministerkandidat, samt for eksempel partiets langsiktige og kortsiktige planlegging. Det endelige resultatet kan derfor fra et teoretisk standpunkt beregnes gjennom en formel som skal kunne tilsi den ideelle sammensetning av verdier for å få maksimalt antall velgere. Dette prosjektet anses som vanskelig, og et pålitelig resultat vil antakelig ikke oppnås dersom ikke data fra mange ulike valgperioder innhentes. Dette for å unngå at spesifikke saker som f.eks. EU har for stor innvirkning på endelig resultat.

Statsminister Jens Stoltenberg nærmest kritiserte velgerne under et tv intervju i TV2 i uke 23 2001 for å nærmest være ”grådige” og kortsiktige. Noe av problemet i politikken kan være at velgerne ikke ser eller klarer å anerkjenne langsiktig politisk arbeid fordi partiene simpelthen ikke klarer å forklare velgerne godene/nytteverdien ved å gjennomføre de langsiktige reformene. Et eksempel kan være enkeltes oppfatning av at ”vi er rike”
, oljepengene blir syltet ned i pensjonsfondet og gitt til andre land fremfor å utnyttes i vårt nasjonale marked. Det virker som at politikerne ikke er i stand til å forklare velgerne de makroøkonomiske prinsippene med hensyn til bl.a. sparing, inflasjon og forbruk. Således er det viktig med gode ”kommunikatorer” som kan markedsføre politikken partiene fører. 

Det kan for øvrig bemerkes at lignende analyser kan gjennomføres av velgerne i et parti. Således kan man f.eks. skape en formel for den ”typiske” SV-velgeren, eller for velgere innen for eksempel for spesifikke regioner.































































































































































































































































































































� TV2-nyhetene 13.06.2001 – innslag fra Røros Sykehjem.
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