
Cuáles son los tonos permitidos en torno de la
marca y cuáles combinaciones son
inadmisibles. Es importante indicar los
pantones para materiales impresos, así como el
color HEX para los medios digitales. 

6 PASOS PARA REALIZAR
UN MANUAL

1 Se deben comunicar los pilares sobre los
cuales se construye la identidad
corporativa: filosofía, valores, personalidad
y tono.  

2Debe incluir las especificaciones acerca de su
diseño, el espacio entre los elementos, los
colores y las escalas permitidas, así como el área
de seguridad. Es importante incluir también los
usos correctos e incorrectos del logo para evitar
posibles errores. 

3

4Contiene las normas básicas de diseño que
reflejan la intención de la marca. Ayuda a
crear una disposición visual distintiva.

5 Incluye el uso y tratamiento de las fotografías e
ilustraciones, así como el tipo de enfoque permitido.
Por ejemplo, es posible que tu marca solo utilice
imágenes en duotono (compuestas solo por dos
colores) o fotografías que transmitan diversidad.
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6Indica cómo utilizar las fuentes de tu marca,
incluyendo tamaño, espaciado, uso de fondos
oscuros y claros, así como combinaciones entre
títulos y párrafos de texto.
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