ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION

Redes Sociales

conjunto de personas que tienen vinculos
entre si, sea por temas comerciales,

amistad, trabajo, parentesco, etc.



Hoy, las redes sociales le
dan el protagonismo a los
usuarios y a las
comunidades que estos
conforman.




La principal funcion de una red
social es conectar personas
dentro del mundo virtual.
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CIFRAS EN
REDES
SOCIALES

LAS CIFRAS SON IMPORTANTES
I PARA DETERMINAR SI ES

RENTABLE



e (Celulares (cualguier tipo): 98.9% .

e Teléefonos inteligentes (smartphone): 98.7%.

e Telefonos moviles sin caracteristicas “inteligentes”: 11.4%.

e | aptops y/u ordenadores de escritorio (pc): 74.2%.

e Tablets: 48%.

e Televisores inteligentes para ver contenido en linea (como Netflix): 24%.
e Consolas de videojuegos: 48.3%.

e Dispositivos inteligentes para el hogar (Smart Home): 12.2%.

e Relojes inteligentes: 22.6%.

e Dispositivos de realidad virtual: 6.3%.

Estadisticas entre 16y
64 anos




TIEMPO PROMEDIO DE USUARIOS
PLATAFORMAS O DISP.

4

4 horas y 01 minutos mirando TV (broadcast o streaming)

3 horasy 27 minutos usando redes sociales.




En México hay 100 millones
de personas que hacen uso
de las diversas plataformas
de redes sociales, lo que
representa un 77.2% de la
poblacién mexicana activa
en internet.



Cada aiio

aumenta entre 9
y 11 millones de
USUArioS NUevos




Comportamientos

Uso de red social o
app mensajeria 09 90y
instantanea

Interaccion activa en

. 91.2%
redes sociales



Redes sociales
mas
usadas




e 1.- Youtube 96.3%

e 2.- Facebook 95.3%

o 3.- Watsapp 91.3%

o 4 -Messneger 79.4%
® 5.- Instagram 76.9%
* 6.- Twitter 61.7%

o /.- Pinterest 48.4%

e 8.-Tik Tok 39.3%

e O.- Linkedin 35.7%

e 10.- Snapchat 34.3%
e 11.- Skype 33.3%

e 12.- Twitch 26.9%

e 13.- Tumblr 20%
 14.-Telegram 17%



ESTADISTICAS

AUDIENCIA
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DETERMINAREMOS EL NUMERO DE PERSONAS
QUE PODREMOS LCANZAR
MEDIANTE ANUNCIOS
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93 Millones de personas que reporta
facebook como targets alcanzables
POr anuncios.

| |
[ | | |
' é I @.
k = ’0 *
* e® “ |
'S .




“ Esto indica que el 92.3% es
poblacion activa

Usuarios mayores de 13 anos




98.9% Dispositivo movil mas
usado




ESTADISTICAS

AUDIENCIA
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DETERMINAREMOS EL NUMERO DE PERSONAS
QUE PODREMOS LCANZAR
MEDIANTE ANUNCIOS
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32 Millones de personas que reporta
facebook como targets alcanzables
POr anuncios.
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“ Esto indica que el 31.7% es
poblacion activa

P
A Y

.

Usuarios mayores de 13 anos



' SEGMENTACION
DE AUDIENCIA




El 3.6% del publico femenino y el 3.2% del publico masculino se encuentra entre los 13 a
17 afos de edad.

El 13.1% de las mujeres y el 12.1% de los hombres se encuentran entre los 18 a 24 afios de
edad.

El 15.1% de mujeres y el 16.1% de hombres se encuentra entre los 25 a 34 anos de edad.
El 9% de las mujeres y el 8.4% de los hombres se encuentran entre los 35 a 44 anos.

El 5.7% del publico femenino y el 5% del publico masculino se encuentra entre los 45 a 54

~

anos.
El 2.9% de las mujeres y el 2.5% de los hombres se encuentra entre los 55 a 64 anos.

El 1.7% de las mujeres y el 1.5% de los hombres son mayores de los 65 afios.



