FACULDADES SPEI
TÍTULO DO PROJETO

Projeto de pesquisa apresentado à disciplina de Estágio __, do Curso de Administração, habilitação em ________________, das Faculdades SPEI.

Orientador: Me. Prof. __________

CURITIBA
 200_

1 TEMA

TÍTULO DO PROJETO
 (Igual ao da folha de rosto. O título do projeto deve, preferencialmente, indicar claramente a temática, o alcance e o objeto da pesquisa, evitando-se títulos muito genéricos e superficiais). 
Neste item deve constar uma breve introdução (3 a 4 parágrafos) onde devem aparecer: a área de conhecimento geral da administração em que se baseia o projeto (processos, operações, marketing, responsabilidade social, etc), a área específica de conhecimento (logística, produção, captação de clientes, etc.), o objeto de estudo (basicamente no que será estudado a área específica) Ex. Logística de transportes aplicada na roterização de caminhões de entrega da empresa SHAZAM, a descrição da empresa onde será efetuada a pesquisa (onde está instalada, desde quando está em funcionamento, qual a área de atuação, quais os produtos que trabalha, quantos funcionários possui no quadro geral, qual o setor da empresa em que o projeto irá se desenvolver, quantos funcionários trabalham no setor).
2 JUSTIFICATIVA

Neste item deve-se responder a seguinte pergunta:

Por que o trabalho é importante para a empresa? Para a sociedade? Para o estudante?

Aqui, você deve mostrar a relevância do estudo que você propõe. Evite usar pronomes pessoais, lembre-se que é a Justificativa do Pesquisador (não do usuário, funcionário, dono, etc.) sobre a importância do tema escolhido.
3 FUNDAMENTAÇÃO TEÓRICA

Em algumas páginas (2 páginas por semestre no mínimo), fazer revisão de literatura (elaborar um texto baseado na leitura dos artigos e livros que constam das Referências) mostrando alguns conceitos referentes ao tema e trajetórias históricas que permitam, minimamente, o estabelecimento do estado da questão escolhida para estudo. 

4 PROBLEMA DE PESQUISA

Colocar aqui as questões, em forma interrogativa, a que o autor do projeto se propõe elucidar com sua pesquisa. As questões podem ser de cunho descritivo (o que, como funciona, etc), interpretativo/explicativo (por que, quais as causas, etc) ou normativo (como modificar determinado processo, superar tal problema, etc). 

Ex: 
Qual é a produtividade do setor de produção de peças da empresa X? 
Porque o índice de refugos é baixo?

Quais são os fatores que a explicam?

Note que o problema a ser avaliado não necessita ser algo de ruim, e sim faz referência ao que se deseja estudar e analisar.
5 HIPÓTESE(S)

Colocar aqui a(s) resposta(s) provisória(s), em forma de afirmação categórica, geradas a partir das questões postas na seção anterior, não podendo fugir delas. 

Ex: 
A força de trabalho do setor de produção da empresa X apresenta alta produtividade, pois além de altamente qualificada, encontra-se motivada pela qualidade do ambiente de trabalho e das relações interpessoais e pela remuneração recebida.

6 VARIÁVEIS 

Estabelecer as categorias, os conceitos, que se correlacionam na(s) hipótese(s) da pesquisa. As variáveis podem ser qualitativas ou quantitativas, contínuas ou discretas, etc. e são formadas por indicadores compostos pelos dados a serem coletados na pesquisa de campo e cruzados nas análises.

7 OBJETIVOS

7.1   OBJETIVO GERAL

Indicar a proposta geral da pesquisa, mediante a redação de um período que, obrigatoriamente, deve iniciar-se com um verbo no modo indicativo (comprovar, delimitar, verificar, levantar, entre outros). Frise-se que o objetivo geral deve permitir, com seu suprimento, a verificação, para afirmar ou infirmar, da(s) hipótese(s) da pesquisa.

7.2   OBJETIVOS ESPECÍFICOS

Indicar as ações tópicas e operacionais, cuja realização é necessária à satisfação do objetivo geral da pesquisa, mediante a redação de períodos que, obrigatoriamente, devem iniciar-se com um verbo no modo indicativo (comprovar, delimitar, verificar, levantar, entre outros). Ao serem atingidos os objetivos específicos, deve permitir a conceituação e a verificação do comportamento das variáveis que se correlacionam na(s) hipótese(s). 

8 METODOLOGIA 

8.1  FONTES DE PESQUISA

8.1.1 Fontes Primárias

Indicar de que forma se pretende obter os dados sobre o tema que será abordado na pesquisa e coletados pelo autor (pesquisa de campo, pesquisa observacional, pesquisa documental). 

8.1.2 Fontes Secundárias

Indicar a origem dos dados que serão levantados na pesquisa sobre seu tema ou objeto, anteriormente coletados e/ou analisados por outros pesquisadores (ex: livros, artigos acadêmicos, dados estruturas e conjunturais sobre a temática proposta, notas de imprensa, entre outros).

8.2  INSTRUMENTOS DE COLETA E ANÁLISE DE DADOS

Indicar como os dados serão coletados e analisados e que recursos serão necessários para fazê-lo. No primeiro caso, devem-se estabelecer as técnicas de coleta, tais como amostragem, estudo de caso, pesquisa documental, entrevistas, questionários, surveys, observação participante, entre outros, de acordo com os objetivos gerais e específicos da pesquisa. Ressalte-se que é possível (e desejável) uma composição de diferentes procedimentos. Além do modo como serão coletados os dados, devem-se indicar como eles serão analisados, como por exemplo, o uso de ferramentas estatísticas para tabulação de dados quantitativos e de técnicas de análise e interpretação de discurso para realização de inferências sobre dados qualitativos.

8.3  alcances e limitações da pesquisa

Aqui, deve-se indicar até que ponto a pesquisa poderá ser generalizada em face da delimitação de tema e objeto que ela apresenta. Assim, se tratar-se de um estudo de caso, o autor deverá deixar claro que os dados coletados valem, do ponto de vista científico, apenas para o caso estudado.

9 cronograma

Compor um quadro cujas linhas prevejam as etapas de desenvolvimento da pesquisa e as colunas, o tempo para sua realização.
10 REFERÊNCIAS

Apresentar somente as referências — livros, artigos, sites, etc. — efetivamente citadas ao longo do trabalho.

APÊNDICES (se houver)

Material pós-textual, citado ao longo do projeto, produzido pelo próprio autor da pesquisa (ex: um formulário de questionário que ele utilizará na pesquisa de campo).

ANEXOS (se houver)

Material pós-textual produzido por outrem, citado ao longo do projeto. 

