PROGRAMA DE MARKETING
EMPRESA (fictícia): Fábrica de sabonetes Ltda.
PRODUTO: Sabonetes
VARIEDADES: Sabonetes para pele oleosa, seca e mista.
ESSÊNCIAS: 

· Para pele oleosa: Cítrica 

· Para pele seca: Calêndula e Camomila

· Para pele mista: Lavanda e Amamélis

PÚBLICO ALVO: Consumidor em geral
CONCORRÊNCIA: Elevada
· 
Considerando-se que o produto que vai ser lançado no mercado ainda é desconhecido, e que a empresa fabricante não tem um nome  na praça que lhe sirva de carro,  não tem uma marca para lhe dar alavancagem inicial, deve-se tomar o cuidado de antes fazer  uma divulgação no sentido de que o produto colocado nas prateleiras de venda fique conhecido. Para isso é necessário tomar os seguintes caminhos:
· Em contato com o pessoal da produção deve-se orientar para os  fatos:
· Utilizar embalagens de bom gosto com imagens destacando as flores das essências utilizadas, e o nome do produto sem muito destaque, apenas o suficiente para que o consumidor possa localiza-lo em outra compra.

No setor de Marketing :

· Realçar os itens que podem chamar a atenção na composição da fórmula do produto nas propagandas elaboradas;

· O preço deve ser pesquisado e comparado entre os demais produtos oferecidos pela concorrência, fazendo uma verificação total, para evitar que sejam muito elevados ou fora da realidade de mercado;

· Solicitar a colaboração dos revendedores para divulgação do produto com esses cartazes e folhetos, colocando-os em locais visíveis e de fácil localização pelo consumidor dentro dos supermercados e farmácias; 
· Emitir folhetos e cartazes anunciando o novo produto  ressaltando seus benefícios e suas qualidades baseando-se nas matérias primas utilizadas;

· Fazer promoções do tipo “leve dois e pague um” em pacotes bem feitos;
· Colocar o produto em cestas e espalhar por diversos locais nos supermercados, farmácias e outros estabelecimentos, por onde o publico-alvo circule;

· Anunciar na mídia: radiodifusão, TV e marketing direto através de e-mails e malas diretas.
Para se obter sucesso nessa tarefa, é absolutamente necessária a cooperação das empresas revendedoras, que muitas vezes cobram taxas elevadas para expor produtos que não tenham marca famosa, no entanto a equipe de marketing pode conseguir que o produto seja exposto sem as referidas taxas, baixando os custos, podendo assim atingir um preço bem mais competitivo e talvez uma maior margem de lucro.
