Cadena de Hortalizas de Antioquia

Mesa Temática de Comercialización y Agroindustria

Notas
 Reunión 3/2007, Marzo 15
Lugar: Sala de Reuniones, Centro Multisectorial de Oriente, SENA (Rionegro)
Hora: 9:00 PM a 12:00 PM
Coordinadora: Sandy Catalina Londoño Acevedo – CI Industrias del Campo - Incampo
Secretario: José Ignacio Agudelo Arias – CI Industrias del Campo – Incampo.
Registro de Asistentes.
	Nombre
	Entidad

	Hugo Alejandro Valencia Rendón
	LOAGRO Logística Integral

	Olga Patricia Cataño Rodríguez
	Escuela de Nutrición, U de A.

	Diana Estela Pabón García
	Incubadora Génesis - Acopeñón

	Sandy Catalina Londoño
	CI Industrias del Campo - Incampo

	José Ignacio Agudelo Arias
	CI Industrias del Campo - Incampo

	Conrado Echeverri Echeverri
	SENA

	Hernán Alonso Gil Hernández
	Agroajo S.A.

	Claudia María Galvis L.
	Particular

	Alberto Araque C.
	Corpoica


Orden del Día

Se aprobó el siguiente orden del día:
1. Lectura y aprobación del acta de la reunión anterior.

2. Lectura y discusión del documento Visión, misión, estrategias y líneas de acción Versión3.
3. Proposiciones y varios.

Desarrollo orden del día.

1. Lectura y aprobación del acta de la reunión anterior.

Se dio lectura al acta de la reunión no. 2, realizada el 22 de febrero de 2007, la cual se aprobó sin observaciones.
2. Lectura y discusión del documento Visión, misión, estrategias y líneas de acción Versión 3.
Con base en los acuerdos de la reunión general de la cadena realizada en Febrero 28/2007, se procedió a dar lectura y discusión al documento mencionado. Se avanzó en la discusión sobre las líneas de acción sobre comercialización y agroindustria (numerales 4.3.1.1 a 4.3.1.11). Al respecto se efectuaron los siguientes comentarios:

a) Disminuir informalidad en la comercialización (numeral 4.3.1.1).

Se está de acuerdo con la línea de acción, si bien debe tenerse mucho cuidado de no involucrar en la cadena comerciantes ventajosos y de doble moral. Deben adicionarse otro tipo de comerciantes como Almacenes de Cadena y otros.

b) Buenas prácticas comerciales (numeral 4.3.1.2).

Se está de acuerdo con la línea de acción.

c) Normas de calidad en productos, pesos, medidas y empaques (numeral 4.3.1.3).

Se está de acuerdo con la línea de acción. Debe cambiarse la palabra “dar” por “promover el”. Diana Pabón comentó además que la cadena debe promover la aplicación de la Norma Técnica Colombiana NTC 5400, con la cual se busca implementar buenas prácticas agrícolas en la producción de hierbas aromáticas culinarias, hortalizas y frutas frescas. Asimismo, debe promoverse la aplicación del Decreto 3075 de 1997, mediante el cual se regulan todas las actividades que puedan generar factores de riesgo por el consumo de alimentos.
d) Red de distribución y venta de productos más limpios (numeral 4.3.1.4).

Se está de acuerdo con la línea de acción. Al respecto se discutió que el mercado no ha mostrado disposición a pagar un mejor precio por este tipo de productos
 y que por lo mismo la aplicación de los criterios de producción más limpia se fundamenta en el aumento de la productividad y la reducción de costos, mediante la racionalización en el uso de agroquímicos.
e) Disminución de riesgos en la comercialización (numeral 4.3.1.5).

La Mesa consideró que esta línea de acción no es factible de aplicar en corto plazo, dada la alta perecibilidad de los productos hortícolas. Asimismo, se consideró que las compras por parte de instituciones del Estado están reglamentadas en la legislación sobre contratación estatal, la cual primero debería modificarse para permitir a las asociaciones de agricultores competir ventajosamente con otros actores interesados en tales negociaciones.

f) Zonificación de la producción (numeral 4.3.1.6).

Se está de acuerdo con esta línea de acción.
g) Campañas orientadas a aumentar el consumo de hortalizas en Colombia (numeral 4.3.1.7).

Se está de acuerdo con esta línea de acción. A este respecto Olga Patricia Cataño comentó que la Escuela de Nutrición de la U de A presentó una propuesta al Gerente de Asohofrucol, con miras a desarrollar una campaña publicitaria para promover el consumo de frutas y verduras. Al explicar los lineamientos generales de la propuesta, se comprometió a enviarla a la Secretaría Técnica de la Cadena, con el fin de que sea conocida por todos los miembros.

De otra parte, se informó que la Central Mayorista de Antioquia presentó una propuesta similar a Asohofrucol. Los participantes de la Mesa convinieron en que la Secretaría Técnica debe procurar la concertación de ambas iniciativas, para presentar en lo posible una propuesta unificada de la Cadena ante Asohofrucol.
h) Desarrollo comercialización productos agroindustriales (numeral 4.3.1.8).

Se está de acuerdo con esta línea de acción. A este respecto Conrado Echeverri comentó que el SENA, a través de su Centro Multisectorial de Oriente, viene promoviendo el apoyo a pequeñas empresas locales que producen mermeladas, compotas, etc., buscando desarrollar productos innovadores que combinen frutas y hortalizas. Entre otros desarrollos mencionó la mermelada de remolacha y mora, en la que se está en la fase de realización de pruebas de consumo. Asimismo, se mencionaron otros productos como la mermelada de guadua y zanahoria, guadua y mango, entre otros.

Al discutir sobre el tema Diana Tobón comentó que el trabajo no puede ser solo sobre el desarrollo de productos, para lo cual se dispone en la región de laboratorios y grupos de trabajo técnico altamente capacitados, como el INTAL, la Universidad Nacional, la UPB, entre otros. Las iniciativas deben partir desde el mercado y por lo mismo debe proponerse una línea de acción sobre investigación de mercados, orientada a identificar las tendencias del consumo. Claudia Galvis comentó adicionalmente sobre el trabajo promovido por la CMA a través del grupo de agroindustria, del Comité Sectorial.

Se concluyó que la cadena debe potenciar estos esfuerzos y buscar la articulación de las entidades que trabajan por el desarrollo de la Agroindustria, sugiriéndose la conformación de una mesa específica de agroindustria y la fusión de la mesa de comercialización con la mesa de fortalecimiento gremial y asociativo. Este aspecto será puesto a consideración de la próxima plenaria.
i) Apoyo planes exportadores (numeral 4.3.1.9).

La Mesa está de acuerdo con esta línea de acción. Se considera que la inexistencia de una red adecuada de frío así como las barreras fitosanitarias, se constituyen en el principal obstáculo para concretar las exportaciones. Asimismo, el uso indiscriminado de agroquímicos en la región se convierte en una fuerte barrera para acceder a los mercados externos, motivo por el cual debe abordarse prioritariamente la solución de estos limitantes.

Diana Pabón, de Incubadora Génesis, comenta que en Acopeñón se vienen haciendo esfuerzos por concretar exportaciones, lo que puede convertirse en una especie de punta de lanza para la cadena, si se logran neutralizar intereses externos a la empresa que entorpecen estos esfuerzos. Próximamente se efectuará una exportación de productos de uchuva hacia Panamá; asimismo, el mercado de las Antillas parece ser bastante promisorio.

Adicionalmente, Acopeñón viene desarrollando acciones auspiciadas por la Gobernación de Antioquia con miras a establecer una vitrina de ventas en la región turística del Occidente Antioqueño, a más tardar en el mes de Junio de 2007, acción en la que también se contempla la incorporación de productores de hortalizas de la citada región. Según se informó, desde hace más de 1 año se han venido estableciendo contactos con hoteles, restaurantes, etc., para los efectos mencionados.
Con base en lo anteriormente expuesto, se propone que las instituciones de la cadena.apoyen este proceso, para lo cual se propone presentar en la próxima reunión, por parte de Incubadora Génesis, de un perfil de proyecto para el desarrollo organizativo, técnico y empresarial de Acopeñón S.A., a través del cual se puede articular el trabajo de las instituciones que conforman la Cadena, dando aplicación a un modelo de trabajo que integre las diferentes líneas de acción, y que pueda servir de referencia para el desarrollo de otras organizaciones.

j) Planeación de la oferta de acuerdo a la demanda (numeral 4.3.1.10).

De acuerdo con el análisis efectuado, se considera que esta línea de acción puede implementarse mediante los acuerdos o contratos de suministro entre los productores y comercializadores.
k) Utilización de “economías de escala” en la comercialización de insumos y servicios (numeral 4.3.1.11).

La Mesa está de acuerdo con esta línea de acción.

3. Proposiciones y varios.
a) Convocatoria Colciencias: Diana Pabón informa que continúa abierta la Convocatoria de Colciencias # 400 de 2007, para la financiación de proyectos de investigación, desarrollo tecnológico e innovación en materias primas, productos y procesos de las cadenas productivas agroindustriales del municipio de Rionegro – Antioquia. Fecha de cierre: Abril 30 de 2007. Los términos de referencia y demás detalles del proceso pueden consultarse en: http://zulia.colciencias.gov.co:8098/portalcol/kernel/usuario_externo_convocatoria/form_consultar2.jsp?posScrollX=0&posScrollY=0&entrar=ver 
Próxima reunión.
Fecha y hora de reunión: jueves, 22 de Marzo de 2007, entre las 9:00 AM y las 12:00 M (NOTA: en la reunión se había propuesto hacerla a las 2:00 PM; sin embargo, dadas las dificultades que se enfrentaron para obtener un sitio de reunión, se logró el ofrecimiento de la U de A en el lugar que se detalla enseguida, a las 9:00 AM).

Lugar reunión: Escuela de Nutrición y Dietética, Ciudadela Robledo (antiguo Liceo de la U de A), Bloque 47, Aula 151 (Cra 75 # 65 - 87). Contactos: Fanny Mejía Franco, Olga Patricia Cataño.

Orden del día propuesto.
1. Continuar la discusión y análisis de la visión, estrategias y líneas de acción del documento previamente circulado (Versión 3).

 

2. Presentación por parte de Incubadora Génesis de un perfil de proyecto para el desarrollo organizativo, técnico y empresarial de Acopeñón S.A., a través del cual se puede articular el trabajo de las instituciones que conforman la Cadena, dando aplicación a un modelo de trabajo que integre las diferentes líneas de acción, y que pueda servir de referencia para el desarrollo de otras organizaciones.
 

3. Concertar las propuestas de la Escuela de Nutrición y Dietética de la Universidad de Antioquia, y la Central Mayorista de Antioquia, relacionadas con la promoción del consumo de hortalizas, con miras a la presentación de un proyecto unificado de la Cadena a las convocatorias de Asohofrucol, de acuerdo con los términos de referencia y formatos de presentación de proyectos que deban considerarse. 
 

4. Presentación sobre las realizaciones y logros del Proyecto de Modernización de Perecederos, ejecutado por la Central Mayorista de Antioquia, como estrategia de articulación de las acciones entre productores, comercializadores y demás eslabones de la Cadena.
 

Agotado el orden del día, se dio por terminada la reunión.
� Notas elaboradas por Alberto Araque C. para publicación en la página Web de la Cadena, mientras se elabora la correspondiente acta.


� Entre otros ejemplos se mencionó la producción de panela orgánica en Gómez Plata, donde no ha sido posible que el mercado reconozca un mejor precio para la misma.
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