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A  MÍDIA HOJE
COMUNICAÇÃO DE MASSA NA ERA DA INFORMAÇÃO

· Em 1998, os canais de TV a cabo dos EUA superaram, pela primeira vez, as grandes redes de TV em número total de telespectadores, audiência e participação de audiência no horário nobre noturno. 

· Era um sinal claro de que o papel da televisão como o mais bem-sucedido meio de comunicação de massa dos tempos modernos estava se transformando.

· Há diversas razões para essa mudança, mas a mais importante é que a televisão e os demais veículos clássicos de comunicação estão sendo desafiados pela Internet e por outras tecnologias que oferecem opções mais amplas de serviços de informação e entretenimento.

IMPLICAÇÕES PARA AS CARREIRAS NA MÍDIA

· Uma das poucas certezas com que os novos profissionais de mídia podem contar no futuro é que estarão constantemente lidando com o impacto das mudanças tecnológicas e com a intensificação da demanda por maior envolvimento intelectual e habilitação acadêmica.

· Bill Gates prevê que as pessoas obterão informações através de computadores do tamanho de uma carteira ligados a vastos bancos de dados.

· Isto não indicaria a extinção, depois de um longo declínio, dos meios de comunicação clássicos?

· Não sugeriria que o jornal, os veículos eletrônicos, as companhias cinematográficas, entre outras mídias atuais, têm agora uma oportunidade de ouro para prosperar aplicando sua experiência ao novo contexto?

· Outros visionários vêm propondo idéias que fazem o computador de bolso do Sr. Gates parecer uma pena de escrever.

· Por exemplo, pesquisadores vêm buscando caminhos para ampliar o processo da expansão da informação humana através da implantação de microchips no cérebro.

· Grandes mudanças já ocorreram.

· A televisão a cabo, os videocassetes domésticos e a Internet são os exemplos mais familiares das tecnologias recentes que estão atualmente causando impacto nos padrões da mídia. Essas novas tecnologias têm roubado audiência das transmissões televisivas e de outros serviços tradicionais. 

· Como resultado, num tempo relativamente curto, esses novos veículos se transformaram em parte substancial da mídia, juntamente com a TV, o rádio, o cinema e as publicações.

TEMPO DE DIFUSÃO DOS MEIOS
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UMA NOVA GERAÇÃO TECNOLÓGICA

· O elemento crítico nesse novo padrão é o grupo de serviços de ponta baseados em computadores, que competirão nas indústrias de entretenimento e informação. Esses serviços incluem a televisão de alta definição, transmissões radiofônicas digitais, computadores multimídia, bancos de dados que cabem na palma da mão, sistemas de distribuição multiponto, cd-rom, discos laser, satélites de transmissão direta, telefones inteligentes, redes de computadores, entre outros.

· O mecanismo final para fornecer os serviços de mídia de ponta nos lares pode ser o telecomputador, uma fusão das tecnologias da televisão e do computador numa só caixa, oferecendo uma gama de serviços de vídeo, voz e dados.

· Para John Browing e Spencer Reiss:
· a mídia velha divide o mundo entre produtores e consumidores: nós somos autores ou leitores, emissoras ou telespectadores, animadores ou audiência; como se diz tecnicamente, essa é a comunicação um-todos. A nova mídia, pelo contrário, dá a todos a oportunidade de falar assim como de escutar. Muitos falam com muitos – e muitos respondem de volta.

O FATOR INTERNET
· A Internet é a tecnologia que promete dominar a revolução digital no novo século.

· A rede Internet se expandiu em 50% a cada ano durante a década de 90, impulsionada pelo interesse dos usuários comuns de computadores na World Wide Web e nas demais ferramentas da Internet.

· A Web dispõe de mais informação que todos os meios de comunicação de massa oferecem combinados.

· A maioria do conteúdo da Web ainda é no formato de mídia impressa.

· O poder da Internet está baseado na sua habilidade de superar as barreiras que limitavam o acesso de uma enorme massa de informações para os consumidores comuns.

· Internet -> caminho + prático para o ciberespaço.

· Os meios de comunicação de massa constituem apenas uma pequena parte de uma indústria da informação que é cada vez mais dependente das ferramentas de distribuição da Internet para entregar seus produtos.
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ACESSO ÀS TECNOLOGIAS DE INFORMAÇÃO E DE COMUNICAÇÃO NO BRASIL
IDENTIFICANDO A AUDIÊNCIA NA INTERNET

Percentual da população 

· Embora o número de usuários da Internet tenha aumentado no país, ainda são apenas 33,32% da população que já tiveram algum acesso à Internet. 

· Os dados a seguir levam em conta apenas esta parcela da população com acesso à Internet.

PERFIL DOS USUÁRIOS DA WEB

· São homens
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54,54% entre os usuários brasileiros são homens, mas o número de mulheres conectadas à Internet vem aumentando; em 1999 elas eram apenas 37%.
· São jovens
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No Brasil, a maioria dos internautas está hoje entre a população de 16 a 24 anos (31,35%). Em 1999, a maior fatia (68%) era de usuários entre 16 e 29 anos.

· Possuem ensino superior
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Hoje, 50,1% dos internautas tem o ensino superior. E dentre os que têm o ensino superior, 13,05% nunca acessaram a Internet.

· Tem renda superior a R$ 1.800,00
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Mais de 70% dos internautas possuem renda superior aos R$ 1.000,00 mensais. 40,39, tem renda acima dos R$ 1.800,00.

· Pertencem a classe A
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43,52% dos internautas pertencem a classe social A. Apenas 5,6% são das classes D/E. E dentro da classe A, 4,92% nunca acessaram a Internet.

· Acessam a Internet de casa

· [image: image9.emf]54,54

45,45

Homens

Mulheres

A maioria dos internautas (40,04%) acessa a rede de casa. Em 1999, esse número era de 71%.

· Acessam a Internet pelo menos uma vez por semana.
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46,01% acessam a Internet diariamente e 38,4% o fazem pelo menos 1 vez por semana. Em 1999, o número de pessoas acessando a rede diariamente era de 71%.

· Usam a rede com propósitos pessoais ou privados.
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A Internet ainda é pouco usada para trabalho, remunerado ou voluntário, apenas 32,34% usam a rede com este propósito.

· Usam a Internet para se comunicar.
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E usam preferencialmente o e-mail. Menos de 10% usam os serviços de telefone via Internet ou fazem videoconferências.

· Usam a Internet para buscar informações.
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Diversão e entretenimento são o que mais os internautas buscam na rede (36,62%).

· Usam a Internet para o lazer.
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Jogar ou fazer download de jogos é a atividade preferida dos usuários quando estes usam a Internet para o lazer.

· 16,65% declararam usar a Internet para serviços financeiros.
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· Apenas 14% já compraram produtos ou serviços pela Internet.
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OS NOVOS EMPREENDEDORES
· O comércio eletrônico chegou para ficar e as indústrias de mídia terão um importante papel em sua expansão. 

· A sinergia entre os produtos é a fórmula do sucesso de suas empresas. Cada um dos produtos das diversas mídias – filmes, livros, programas de televisão e assim por diante – passa a fazer parte de uma cadeia de distribuição e comercialização [matriz de mídia] que pode começar com um artigo revista que mais tarde se transforma em um livro e então vai servir de tema inicial para uma série de TV ou um filme, que, por fim, será vendido na forma de vídeo.

· Essa não é uma estratégia recente.

· A Disney tem comercializado produtos multimídia por mais de 60 anos, com operações que incluem filmes, televisão, produções teatrais, parques temáticos, livros, revistas, brinquedos, linhas de navegação de cruzeiros e relógios com a grife Mickey Mouse e de outros de seus personagens.

CONCENTRANDO O PODER DA MÍDIA

· Sinergia de mídia é mais do que apenas um recurso inteligente de marketing. 

· Ela também pode ser uma ferramenta potencialmente perigosa, ao concentrar o poder e a riqueza da mídia nas mãos de um pequeno número de grandes empresas.

· Uma das principais tendências nas indústrias de mídia no final dos anos 90 foi a de acelerar o ritmo de tal concentração em pouquíssimas companhias de informação.

· Em janeiro de 2000, a AOL comprou a Time Warner. A operação foi a primeira a unir uma grande empresa de mídia a um conglomerado das mídias tradicionais. 

· A sinergia criada pela nova empresa permite o aparecimento do primeiro conglomerado de mídia e comunicação totalmente integrado às novas tecnologias e à Internet. 

MÍDIA INTERATIVA
· A Mídia Interativa (MI) – essencialmente, informação e entretenimento de acordo com a demanda – é a grande esperança dos setores de mídia e de telecomunicações para competir no novo contexto das comunicações de massa.

· Entretanto, os consumidores têm geralmente relutado em pagar taxas extras por esses novos recursos.

· Atualmente, um dos mais promissores indicadores do potencial de MI são os videogames.

_____________________________

Trechos extraídos de:

DIZARD Jr.,Wilson. A nova mídia: comunicação de massa na era da informação. Rio de Janeiro : Jorge Zahar, 1998.

Dados dos gráficos:
Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias da Informação e da Comunicação –TIC Domicílios, realizada pelo Comitê Gestor da Internet, entre os meses de julho e agosto de 2006. Disponível em [http://www.cetic.br/usuarios/tic/2006/index.htm], acessado em 14/08/2007.

Pesquisa Cadê/Ibope de 1999. Disponível em [http://www.ibope.com.br/digital/ pd_wef00.htm], acessado em 22/05/2000.
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