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DEFININDO A NOVA MÍDIA
A nova mídia não é apenas uma extensão linear da antiga
. 

SEMELHANÇAS E DIFERENÇAS

A mídia clássica e a nova mídia: 

· oferecem recursos de informação e entretenimento para grandes públicos, de maneira conveniente e a preços competitivos. 
· Diferença: a nova mídia está expandindo a gama de recursos disponíveis para os consumidores através da Internet e de outros canais. 

NOVA MÍDIA
· Está começando a prover conexões interativas entre o consumidor e o provedor de informações ( acrescenta nova dimensão ao atual padrão de mídia (unidirecional).

· É crescentemente interativa permitindo aos consumidores escolher quais recursos de informação e entretenimento desejam, quando os querem e sob qual forma (customização).

· O resultado pode ser uma nova espécie de ambiente de comunicações democrático, igualando-se à previsão da década de 60, de Marshall McLuhan, sobre máquinas de informação de última geração que farão do homem comum seu próprio editor.

· Redes pessoais de comunicação eletrônica: newsgroups, BBSs, comunidades virtuais.

· Forças tecnológicas, econômicas e políticas estão se reunindo agora de maneiras que afetam o papel da informação nas nossas vidas.

· Pesquisa sugere que os americanos passam mais tempo lidando com a mídia que com qualquer outra atividade, incluindo o trabalho ou o sono.

MUDANDO OS HÁBITOS

· Na maior parte do mundo a narrativa de histórias tem sido modificada pela introdução da mídia eletrônica de massa (rádio e TV).

· A TV é a mais convincente contadora de histórias e formadora de costumes.

· Os debates giram em torno da questão:                             

Até que ponto a TV está corroendo a nossa herança cultural por substituir as histórias tradicionais?

· A forma como a TV conta histórias influencia a maneira como vemos a nós mesmos e ao mundo que nos cerca.

· A capacidade da nova mídia para criar e distribuir informação e entretenimento é muito superior à de qualquer veículo já experimentado.

· Esses novos recursos servirão para fortalecer nossas vidas pessoais e comunitárias?

· Irão reforçar as melhores partes da nossa tradição?

NOVA MÍDIA E VALORES DEMOCRÁTICOS

· As aplicações da nova tecnologia tendem a segmentar e dividir as audiências.

· Existe um lado escuro na avalanche de novos recursos de entretenimento. 

· Neil Postman, crítico de mídia, sugere que isso poderia resultar numa grande quantidade de produtos triviais, cujos efeitos são os de nos anestesiar para a realidade, em lugar de nos energizar para compreendê-la e agir sobre ela.

· Outra preocupação:

· As novas tecnologias aumentarão o abismo entre os ricos e os pobres em informação?

· Nos EUA, um estudo do Departamento de Comércio aponta discrepâncias entre a quantidade de proprietários de computadores nas diferentes etnias e aponta que estas distâncias estão diminuindo lentamente.

· O computador apresenta uma penetração de 36% nos domicílios de origem asiática; 28% nos domicílios de brancos; 12% nos hispânicos e 9,5% nos de afro-americanos.

· Outros levantamentos documentaram a vantagem que aqueles que têm acesso fácil à informação levam ao saber como usar computadores e os novos recursos para seu progresso pessoal e profissional.

· Os que são privados de informação mais ampla poderiam optar progressivamente mais pela quantidade exagerada de entretenimento do que pelo enriquecimento pessoal em busca de educação e outros recursos culturais.

· Poderia haver uma maior fragmentação da comunidade, um sentimento crescente de ruptura, uma descrença maior no governo e em outras instituições que precisam de amplo consenso para serem eficientes.

· A nova mídia nos tornará individual e coletivamente mais livres e mais competentes para lidar com os complexos problemas da democracia pós-industrial?

RESPONSABILIDADES DA MÍDIA NUMA NOVA ERA

· Walter Lippmann, importante jornalista de seu tempo,  desconfiava das afirmações de que os cidadãos baseiam suas decisões políticas e sociais no estudo objetivo dos fatos pertinentes. A maioria das nossas decisões se baseia no que ele chamou de “as imagens em nossas cabeças”, isto é, percepções e preconceitos estanques. A idéia de uma opinião pública informada decidindo questões e ações, disse ele, é, em grande parte, uma fantasia desejável; a tarefa de dirigir o país é realizada pelas elites.

· Lippmann criticava particularmente o jornalismo americano por não conseguir fornecer sequer a informação básica necessária para sustentar uma sociedade democrática viável. A mídia de massa nunca pode fazer o trabalho sozinha, disse Lippmann, mas tem a grave responsabilidade de servir como provedora de informações adequadas e como cão de guarda do interesse público. Lippmann via a melhor esperança num setor de mídia que identificasse e monitorasse o que ele chamava de “forças dominantes” como um controle sobre o estabelecimento governante.

· “Cabe-nos o ônus de determinar se as sociedades livres no século XXI conduzirão as comunicações eletrônicas sob as condições de liberdade estabelecidas para o domínio da imprensa durante séculos de luta, ou se essa grande realização se perderá em meio a uma confusão sobre as novas tecnologias”.

Ithiel de Sola Pool

The Technologies of Freedom
_____________________________
Trechos extraídos de:
DIZARD Jr.,Wilson. A nova mídia: comunicação de massa na era da informação. Rio de Janeiro : Jorge Zahar, 1998.
� Mídia clássica, tradicional ou velha: são todas as mídias que, na atualidade, já se encontram bem desenvolvidas e disseminadas na sociedade. De uma forma geral, a mídia impressa e a mídia eletrônica são mídias clássicas. Por outro lado, as novas tecnologias da comunicação, basicamente as derivadas do uso intensivo dos computadores e da eletrônica digital – a Internet, por exemplo -, permitiram o aparecimento da nova mídia – a Nova Mídia -, com características diferentes e que está se desenvolvendo por si mesma, como também afetando as mídias clássicas.
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