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                                    FACULDADES INTEGRADAS

                                 INSTITUTO PAULISTA DE ENSINO E PESQUISA


	UNIDADE:
	FIPEP – FACULDADES INTEGRADAS  DO INSTITUTO PAULISTA DE ENSINO E PESQUISA

	CURSO:
	COMUNICAÇÃO SOCIAL COM ÊNFASE EM RÁDIO, TV E MULTIMÍDIA

	DISCIPLINA LECIONADA:
	NOVOS MEIOS AUDIOVISUAIS

	CARGA HORÁRIA:
	40 horas

	DOCENTE
	HÉLIA VANNUCCHI DE ALMEIDA SANTOS


	OBJETIVOS:

· GERAIS:

· Despertar no egresso o interesse pela reflexão sobre a questão dos novos meios audiovisuais e suas formas de produção;

· Desenvolver no egresso o conhecimento das novas tecnologias em diferentes sistemas de produção;

· Demonstrar e analisar a importância da produção Multicultural e a co-produção transnacional.

· COGNITIVOS:

· Refletir sobre as novos meios audiovisuais e suas possibilidades enquanto linguagem;
· Compreender as semelhanças, diferenças e particularidades dos novos meios audiovisuais enquanto suportes para produtos comunicacionais.
· ATITUDINAIS:

· Compreender as funções das novas tecnologias de comunicação na história e seus impactos na contemporaneidade;
· Utilizar-se dos argumentos teóricos e dos contextos sócio-político-enconômico-cultural do Brasil e do Mundo para posicionar-se criticamente sobre a questão dos novos meios audiovisuais.



	EMENTA:

	
Mapeamento das novas midias audiovisuais: edição linear e não-linear: software, hardware. 
Rede, Web design. As novas tecnologias em diferentes sistemas de produção. A produção 
multi-cultural e a co-produção transnacional: co-produções partilhadas na WEB. A 
distribuição de produção em CD, DVD e outras mídias regraváveis. 



QUADRO DE COMPETÊNCIAS, HABILIDADES E BASES TECNOLÓGICAS

	COMPETÊNCIAS

	· Conhecer os conceitos básicos relacionados aos novos meios audiovisuais.

· Entender e compreender a importância desse conhecimento para a produção de produtos audiovisuais.

· Compreender, sobretudo do ponto de vista conceitual e ideológico, a importância do estudo dos novos meios audiovisuais na concepção do Sistema Radiofônico e Televisivo brasileiro.



	HABILIDADES

	· Analisar e compreender os conceitos envolvidos nos novos meios audiovisuais.

· Analisar e avaliar a presença do Rádio e da TV como um fator de intervenção nas relações sociais, sobretudo no destaque dos conceitos éticos do profissional de comunicação social.

· Avaliar e adequar o papel ideológico dos diferentes produtos audiovisuais nos contextos sócio-político-enconômico-cultural do Brasil.



	BASES TECNOLÓGICAS

	· Tecnologias de produção audiovisual: aplicações, possibilidades e limites.
· Compreensão dos sistemas nacionais e internacionais de distribuição de produtos de comunicação: características, possibilidades, limites, novas alternativas.
· Características e tendências de consumo de produtos audiovisuais nos diferentes segmentos da sociedade contemporânea.


	PRÉ-REQUISITOS (quando houver)

	NÃO TEM


	TERMINALIDADE/CERTIFICAÇÃO

	O ALUNO APROVADO TERÁ INCORPORADO AO SEU HISTÓRICO ESCOLAR A TERMINALIDADE NESTA DISCIPLINA.




	BIBLIOGRAFIA GERAL


	BIBLIOGRAFIA BÁSICA (títulos , periódicos, etc.)

	Título/Periódico
	Autor
	Edição
	Local
	Editora
	Ano
	LT


	A inteligência coletiva: por uma antropologia do ciberespaço
	Pierre Lévy
	3ª
	São Paulo
	Loyola
	2000
	S

	A nova mídia: comunicação de massa na era da informação
	Wilson Dizard Jr.
	1ª
	Rio de Janeiro
	Jorge Zahar
	1998
	S

	Imagem - máquina: a era das tecnologias do virtual
	André Parente (org.)
	1ª
	São Paulo
	34
	1993
	

	BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (títulos , periódicos, etc.)

	Título/Periódico
	Autor
	Edição
	Local
	Editora
	Ano

	Comunicação, mídia e tecnologia
	Joseph Straubhaar; Robert LaRose
	1ª
	São Paulo
	Pioneira/ Thomson
	2004

	Cultura das Mídias
	Lúcia Santaella
	3ª
	São Paulo
	Experimento
	2003

	Informação eletrônica e novas tecnologias
	Maria-José Recorder, et al.
	1ª
	São Paulo
	Summus
	1995

	Outros
	Artigos de Revista, Jornais, Internet e periódicos; filmes e documentários relacionados ao tema.


	 METODOLOGIA DE ENSINO:

	· A metodologia que utilizamos visa a  compreensão das informações apresentadas,  captadas pelos alunos através de variadas atividades de leitura, discussões em grupo e exercícios práticos, colaborando para o alcance dos objetivos propostos, bem como na construção das habilidades e competências específicas necessárias ao profissional da área de comunicação, bem como para sua vida pessoal. O curso é desenvolvido utilizando várias ferramentas de ensino, sendo elas: 

· Aplicação de aulas teóricas.

· Apresentação de material audiovisual em diversos suportes.

· Utilização de textos complementares.

· Aplicação e resolução de exercícios. 

· Trabalhos individuais e em grupo.

· Avaliação contínua do aluno. 
· Avaliações escritas.



	CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO:

	· FERRAMENTAS PARA AVALIAÇÃO (conteúdo e habilidades):

· Avaliação escrita (6 pontos)

· Trabalho interdisciplinar (2 pontos)
· Resenha (2 pontos)
· Para as atividades realizadas, além do conteúdo e habilidades manifestados, o aluno também será avaliado nos seguintes aspectos:

· Capacidade de trabalho em grupo e cooperação

· Contribuição técnica e pessoal ao grupo de trabalho e à classe

· Originalidade no desenvolvimento das atividades

· Responsabilidade, pontualidade e coerência na realização das atividades.
· EXEMPLO:

            P - PROVA SEMESTRAL (6 PONTOS - 60%)

            T - NOTAS DE TRABALHOS (4 PONTOS - 40%)

            M - MÉDIA      M = P + T 




	PESQUISA:

	· Os alunos são incentivados a desenvolver trabalhos de pesquisa envolvendo os temas relativos aos novos meios audiovisuais abordados em classe. 




	ATIVIDADES EXTRA-CLASSE:

	· Os alunos serão incentivados a utilizar a biblioteca da instituição e em grupos de trabalho, das 18h00 às 19h00, e aos sábados das 8h00 às 18h00.

· Realizarão trabalhos individualmente e em grupo de acordo com o cronograma da disciplina.




	RECURSOS INSTITUCIONAIS:

	· Equipamentos para projeção de imagens: data-show e/ou retro-projetores

· Vídeo-cassete

· DVD




	ATIVIDADES INTER-DISCIPLINARES: 

	Trabalho envolvendo as disciplinas: Novos Meios Audiovisuais, Legislação e Ética na Comunicação, Produção em Multimídia, O mercado de RTV e Multimídia e Introdução ao Direito Autoral.



	PLANO DE ENSINO

	DATA DE AULA
	TÓPICO
	MATERIAL BIBLIOGRÁFICO
	OBSERVAÇÕES

	03/08
	Apresentação da professora, do programa da disciplina e da bibliografia. Explicação sobre o método de trabalho e a avaliação periódica. 
	
	

	10/08
	Definindo a nova Mídia.
	Dizard (Cap. I)
	

	17/08
	A  mídia Hoje.
	Dizard (Cap. I)
	

	24/08
	Mapeamento das novas mídias audiovisuais: edição linear e não-linear: software, hardware.
· Estudo de caso do filme SMS Sugar Man
	Apostila
	

	31/08
	Tecnologias da Nova Mídia: As máquinas de informação.
	Dizard (Cap. II)
	

	07/09
	FERIADO
	
	

	14/09
	As novas tecnologias em diferentes sistemas de produção. 

· As Redes.
	Dizard (Cap. III)
	

	21/09
	· Quiosques, CDs e DVDs.
	Apostila
	

	28/09
	· Videogames e advergames
	Apostila
	

	05/10
	A distribuição de produção em CD, DVD e outras mídias regraváveis.
	Dados da Ancine
	

	12/10
	FERIADO
	
	

	19/10
	O futuro em aberto.
	Dizard (Cap. IX)
	

	26/10
	A produção multi-cultural e a co-produção transnacional: co-produções partilhadas na WEB.
· Estudo de casos
	Apostila
	

	02/11
	FERIADO
	
	

	09/11
	Apresentação de seminários.
	
	

	16/11
	RECESSO ESCOLAR
	
	

	23/11
	PROJEX PP
	
	

	30/11
	PROJEX RTM
	
	

	07/12
	SEMANA DE PROVAS 
	
	


​​___________________                                                                            ______________________                      

Coordenador do Curso                                                                               Coordenador  Pedagógico     

Data:                                                                                                           Data : 
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