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                                    FACULDADES INTEGRADAS

                                 INSTITUTO PAULISTA DE ENSINO E PESQUISA


	UNIDADE:
	FIPEP – FACULDADES INTEGRADAS  DO INSTITUTO PAULISTA DE ENSINO E PESQUISA

	CURSO:
	COMUNICAÇÃO SOCIAL COM ÊNFASE EM RÁDIO, TELEVISÃO E MULTIMÍDIA

	DISCIPLINA LECIONADA:
	História da Comunicação áudiovisual

	CARGA HORÁRIA:
	40 horas

	DOCENTE
	marco antonio lellis gonçalves


	OBJETIVOS:

· GERAIS:

· Apresentar ao aluno a história dos Meios de Comunicação Audiovisual no Brasil e no Mundo (incluindo também a sua pré-história, sob a forma de uma arqueologia da mídia).

· Demonstrar e analisar a história dos Meios de Comunicação Audiovisual nos diferentes contextos sócio-político-enconômico-cultural do Brasil e do Mundo.

· Demonstrar e analisar as teorias do audiovisual em geral e de cada uma de suas manifestações: cinema, televisão, vídeo, mídias digitais e correlatos.

· Proporcionar competências e incentivar habilidades para que o aluno perceba a integração e a interação entre os diferentes Meios de Comunicação Audiovisual.
· COGNITIVOS:

· Refletir sobre a evolução dos Meios de Comunicação Audiovisual.

· Compreender a importância de estudar a História da Comunicação Audiovisual dentro do conceito de Sistemas da Comunicação.

· Analisar as tendências em direção à globalização e/ou à regionalização.

· Análise do desenvolvimento tecnológico das mídias audiovisuais, incluindo a crescente hegemonia das tecnologias digitais.

· Desenvolver a análise crítica sobre a História da Comunicação Audiovisual.
· Determinar as diferenças entre os Meios de Comunicação Audiovisual e, conseqüentemente, compreender as características do público-alvo e do próprio meio.
· ATITUDINAIS:

· Envolver-se com os diferentes Meios de Comunicação Audiovisual dentro do contexto de Sistemas da Comunicação.

· Utilizar-se dos argumentos teóricos e dos contextos antropológico e sócio-político-enconômico-cultural do Brasil e do Mundo para posicionar-se criticamente sobre os papéis atuais dos Meios de Comunicação Audiovisual na sociedade brasileira e mundial.




	EMENTA:

	Meios de Comunicação de Massa: origem, evolução e interpenetração com Publicidade e Propaganda: Publicidade, Rádio e Indústria fonográfica no Brasil. A chegada da Televisão; instauração, evolução, transformação das formas de manipulação da imagem e do som. Novas Mídias; Internet e comunicação Global. A êxtase das manifestações virtuais.




QUADRO DE COMPETÊNCIAS, HABILIDADES E BASES TECNOLÓGICAS

	COMPETÊNCIAS

	· Conhecer a História da Comunicação, mais precisamente dos Meios de Comunicação Audiovisual.

· Entender e compreender a importância desse conhecimento histórico para a sociedade brasileira e mundial.

· Conceituar as diferenças históricas, conseqüentemente técnicas e ideológicas, sobre os Meios de Comunicação Audiovisual na concepção do Sistema de Comunicação do Brasil.



	HABILIDADES

	· Analisar e compreender a interação entre os diferentes Meios de Comunicação com a sociedade brasileira e global.

· Analisar e avaliar a presença da Comunicação como um fator de intervenção nas relações sociais.

· Avaliar e adequar o papel ideológico dos diferentes Meios de Comunicação Audiovisual nos contextos sócio-político-enconômico-cultural do Brasil e do Mundo.


	BASES TECNOLÓGICAS

	Compreender a história dos meios de comunicação audiovisual, encontrando pressupostos que determinam as características do processo evolutivo da comunicação, sobretudo em relação às novas mídias e suas aplicabilidades no mundo profissional.


	PRÉ-REQUISITOS (quando houver)

	NÃO TEM



	TERMINALIDADE/CERTIFICAÇÃO

	O ALUNO APROVADO TERÁ INCORPORADO AO SEU HISTÓRICO ESCOLAR A TERMINALIDADE NESTA DISCIPLINA.




	BIBLIOGRAFIA GERAL


	BIBLIOGRAFIA BÁSICA (títulos , periódicos, etc.)

	Título/Periódico
	Autor
	Edição
	Local
	Editora
	Ano
	LT


	Comunicação – Do grito ao satélite
	Costella, Antonio F.
	5ª
	São Paulo
	Mantiqueira
	2002
	S

	Comunicação, Mídia e Tecnologia
	Straubhaar, Joseph
	1ª
	São Paulo
	Thomson
	2004
	N

	A nova mídia: A comunicação de massa na era da informação
	Dizard Jr, Wilson
	1ª
	Rio de Janeiro
	Jorge Zahar
	2002
	N

	BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (títulos , periódicos, etc.)

	Título/Periódico
	Autor
	Edição
	Local
	Editora
	Ano

	Pré-cinemas e pós-cinemas
	Machado, Arlindo
	1ª
	Campinas
	Papirus
	1997

	A era do rádio
	Calabre, Lia
	2ª
	Rio de Janeiro
	Jorge Zahar
	2004

	História da televisão brasileira: Uma visão econômica, social e política
	Mattos, Sergio Augusto Soares
	2ª
	Petrópolis
	Vozes
	2002

	Outros
	Artigos de Revista, Jornais, Internet e periódicos; filmes e documentários relacionados ao tema.


	METODOLOGIA DE ENSINO:

	· A metodologia que utilizamos visa à compreensão das informações apresentadas, captadas pelos alunos através de variadas atividades de leitura, dissertação e discussão em grupo, colaborando para o alcance dos objetivos propostos, bem como na construção das habilidades e competências específicas necessárias ao profissional da área de comunicação, bem como para sua vida pessoal. O curso é desenvolvido utilizando várias ferramentas de ensino, sendo elas:

· Aplicação de aulas teóricas.

· Utilização de textos complementares.

· Aplicação e resolução de exercícios. 

· Trabalhos individuais e em grupo.

· Avaliação contínua do aluno. Avaliações escritas e dissertativas.



	CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO:

	· FERRAMENTAS PARA AVALIAÇÃO (conteúdo e habilidades):

· Avaliação escrita (6 pontos)

· Exercícios e Projeto (4 pontos)

· Para as atividades realizadas, além do conteúdo e habilidades manifestados, o aluno também será  avaliado nos seguintes aspectos:

· Capacidade de trabalho em grupo e cooperação

· Contribuição técnica e “pessoal” ao grupo de trabalho e à classe

· Originalidade no desenvolvimento das atividades

· Responsabilidade, pontualidade e coerência na realização das atividades.

· AVALIAÇÃO:



P - PROVA SEMESTRAL (6 PONTOS - 60%)



T - NOTAS DE TRABALHOS (4 PONTOS - 40%)




	PESQUISA:

	Os alunos são incentivados a desenvolver trabalhos de pesquisa envolvendo os temas abordados em sala.



	ATIVIDADES EXTRA-CLASSE:

	Os alunos são incentivados a desenvolver atividades na biblioteca da instituição e em grupos de trabalho, das 18h00 às 19h00, e aos sábados das 8h00 às 18h00. 




	RECURSOS INSTITUCIONAIS:

	Para as aulas de História da Comunicação Audiovisual, serão utilizados os seguintes recursos:

- Data Show e microcomputador (Power Point)

- DVD

- TV

- Vídeocassete




	ATIVIDADES INTER-DISCIPLINARES: 

	NÃO HÁ




	PLANO DE AULAS

	DATA
	TÓPICO
	MATERIAL BIBLIOGRÁFICO
	OBSERVAÇÕES

	02/08
	Apresentação do professor, do programa da disciplina e da bibliografia. Explicação sobre o método de trabalho e avaliação.
	
	

	09/08
	História da Comunicação - Resumo
	Apostila
	

	16/08
	Comunicação Visual – Fotografia

De Hércules Florence à Fotografia Digital
	Apostila
	

	23/08
	Cinema: surgimento e desenvolvimento
	Apostila
	

	30/08
	Cinema pelo mundo
	Apostila
	

	06/09
	Cinema Brasileiro

História da Animação
	Apostila
	

	13/09
	O surgimento do Rádio e a época de ouro
	Apostila
	

	20/09
	O Rádio no Brasil: surgimento e apogeu
	Apostila
	

	27/09
	A Televisão: surgimento e desenvolvimento
	Apostila
	

	04/10
	TV no Brasil: História
	Apostila
	

	11/10
	EXIBIÇÃO DOS ANÚNCIOS PREMIADOS EM CANNES (SAWA)
	
	

	18/10
	TV: novas tecnologias (TV Digital/ HDTV)

- TV Pública no Brasil
	Apostila
	

	25/10
	Satélites 

Tecnologia Digital: novas tendências para o Séc. XXI 
	Apostila
	

	01/11
	Internet: surgimento e desenvolvimento.
	Apostila
	

	08/11
	Evolução da Web.
	Apostila
	

	15/11
	FERIADO
	
	

	22/11
	PROJEX PP
	
	

	29/11
	PROJEX RTM
	
	

	06/12
	Apresentação de Seminários
	
	

	13/12
	PERÍODO DE PROVAS
	
	

	20/12
	PERÍODO DE EXAMES 
	
	


___________________                                                                    
______________________

Coordenador do Curso





    
Coordenador Pedagógico
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