Leyendas Urbanas de la Ciudad de Chihuahua en el Último Siglo

Recopilación de la tradición oral no documentada  

a partir de año 1903  hasta el  2003
Justificación


“Un relato es tan sonoro y tan acertado que nos induce a recordar, por lo menos durante un instante    de que materia estamos  hechos  y dónde está nuestro verdadero hogar”. Según Clarissa Pinkola Estés (1998) “la tradición oral se viene transmitiendo ininterrumpidamente desde años inmemoriales, tiene un poder extraordinario, no exige  que hagamos, seamos o pongamos en práctica  algo: basta con que escuchemos”.  

Las leyendas engendran emociones, preguntas  y  comprensiones que hacen aflorar espontáneamente el folclor de las culturas familiares.


Esta investigación pretende  reflejar la importancia que tiene la tradición oral que  se desarrollan en la ciudad de Chihuahua, a partir del 1903 y hasta nuestros días.  Nuestro cometido es dejar  evidencia de un pasado y presente con personalidad, frente a la globalización que lleva indefectiblemente a la pérdida de las identidades locales. Una leyenda  nos llevará al conocimiento de lo que tenemos como pueblo heredero de un acervo cultural propio; para que mediante su diagnóstico y análisis podamos plantear diversas estrategias que logren la consolidación de una propuesta que, al surgir de los sectores populares, se constituya en  ejes que dinamicen y animen a los trabajadores de la cultura en su diaria lucha por la libertad de pensamiento y de acción.

Los ancianos, a través de los jóvenes,  son los guardianes de los relatos que  nos enseñan que la vitalidad de los seres humanos se puede recuperar haciendo amplias excavaciones psico- arquetípicas. Las leyendas  proporcionan interpretaciones que agudizan nuestra visión  y nos permiten distinguir y reencontrar el camino trazado por nuestra cultura. Las enseñanzas que contienen nos infunden confianza: nuestro andar  no se ha terminado sino que sigue conduciéndonos hacía un conocimiento más profundo de nuestra presencia.

Una leyenda lleva palabras, cantos, signos y símbolos; significa establecer el propio territorio. Una leyenda no es sólo un relato para uno mismo, es además un mapa para  las generaciones  venideras.

Planteamiento del problema
En nuestra ciudad, desde la época de la revolución hasta nuestros días se han suscitado hechos  conmovedores que han dejado una profunda huella en el inconsciente colectivo.

Existen un sinnúmero de leyendas que muy poca gente conoce, y no por eso son menos valiosas. Un pueblo necesita  sus raíces,  sin ellas  pierde la memoria,  con la  memoria el tiempo y con el tiempo la vida. 

Nuestra ciudad tiene mucho que contarle al Estado, al país y ¿Por qué no?, al resto del mundo. Las mujeres que trabajan en las maquilas, los grupos de matachines, sacerdotes, propietarios de casonas viejas, ancianos que viven en los asilos  y los guardianes de los  museos, preservan más enseñanzas de las que creemos y conocemos.  

Por desgracias, la documentación de la cultura popular, en este caso específico de  las leyendas urbanas, es  insuficiente en la Ciudad de Chihuahua. Hay una significativa pérdida de la tradición, y por lo tanto, de la herencia cultural.

Preguntas de investigación

1. ¿Cuáles son los principales factores que influyen en la difusión de las leyendas?

2. ¿Cuál es el segmento de la sociedad que más leyendas cuenta?

3. ¿Quiénes son los encargados de documentar las leyendas urbanas en la Ciudad de Chihuahua?

4. ¿Cuáles son las leyendas urbanas no documentadas en la ciudad de Chihuahua?

5. ¿A qué época pertenece cada leyenda?

6. ¿Hay rasgos y patrones  en común entre estas leyendas?

Método

Objetivos

1. Determinar  cuáles son los principales factores que influyen en la difusión de las leyendas

2. Identificar  cuál es el segmento de la sociedad  que más leyendas cuenta

3. Señalar quiénes son los  encargados  de documentar las leyendas urbanas en la Ciudad de Chihuahua

4. Reunir las principales  leyendas urbanas  no documentadas de la Ciudad

5. Precisar a qué época corresponde  cada leyenda urbana 

6. Distinguir  rasgos y patrones en común   entre las leyendas  

Unidades de análisis: Los chihuahuenses que cuentan leyendas de la ciudad en el último siglo, ejemplo de ello son: los curas, los guardias de los museos, ancianos que viven en los asilos, sacerdotes, operadores de maquiladoras, dueños de casonas viejas y personal de hospitales.       

Mecanismo de obtención de datos


Localizar a las unidades de análisis,  realizar entrevistas para obtener leyendas o datos que  nos remitan a otras fuentes de información.  Descartar las leyendas que ya hayan sido documentadas y registrar sólo las no documentadas.

Instrumentos

· Entrevistas

· Internet

· Libros 

· Revistas

· Periódicos

· Grabadora

· Cámara fotográfica

· Bitácora

· lápiz

Estrategias 

Entrevistar a los cronistas, aficionados y antropólogos  de  Chihuahua con la finalidad de obtener una asesoría que nos permita desenvolvernos con más habilidad en la investigación.

Consultar las leyendas urbanas publicadas  con el propósito de descártalas de nuestro trabajo y evitar la redundancia de información. Entrevistar a las unidades de análisis, encontrar las semejanzas en las versiones de las leyendas que cuentan y obtener datos útiles relacionados con la investigación.

Procedimiento

Concertaremos una cita con  el cronista de la ciudad de Chihuahua, Rubén Beltrán y con los aficionados a las leyendas y poseedores de libros antiguos relacionados con la materia, Jesús Vargas, Guillermo Hernández y Alma Montemayor. Accederemos, a través de Jesús Chávez Marín, a las leyendas que concursaron para formar parte del libro “Nueve Leyendas de Chihuahua” y no fueron publicadas.   Buscaremos el apoyo del profesor Pancho Flores y entrevistarnos con  Jorge González, líder y cronista de los matachines que vive a las faldas del cerro Coronel. Acordaremos citas con los asilos  para que nos permitan platicar con los ancianos. Acudiremos a templos y museos con la finalidad de consultar al personal. Nos acercaremos al ambiente de las maquiladoras de la ciudad y estableceremos una relación con los operadores con la finalidad de reunir sus leyendas.


Nos auxiliaremos de la Biblioteca Central,  las distintas bibliotecas de la UACH, del intenet y de las bases de datos de la Universidad.

El tratamiento de los datos será  de tipo cualitativo y descriptivo debido a que determinará cuáles son las leyendas urbanas no documentadas y  analizará  los patrones y rasgos en común.  Dichas leyendas serán transcritas bajo un estilo literario propio y  definido que cumpla con la riqueza y con las características propias de una leyenda.  Las leyendas serán agrupadas de acuerdo a una época y a un segmento social 

Marco Teórico 

Para   Jesús Chávez Marín (2003)  una de las más persistentes formas de la narrativa popular es la leyenda, relato de hechos reales mezclados con fantasía cuyos personajes son conocidos por la gente de una región, por sus hechos famosos o por su conducta extrema en situaciones verídicas que impresionaron fuertemente en su tiempo y que viven en la imaginación colectiva.

Aunque el origen del nombre viene del latín medieval leyenda y significa “acción de leer, obra que se lee”, su forma más auténtica es el relato oral que se cuenta en voz alta de generación en generación en tertulias, conversaciones familiares, cartas privadas, y cada narrador le quita y le agrega elementos o secuencias completas conforme a su talento y personalidad. Así cada historia se va enriqueciendo o empobreciendo, según el alcance y la intensidad de las acciones que se relatan o del interés y el ambiente colectivo en el que viven como imágenes
 
Según  Becky Villegas (2001) las leyendas, son historias apócrifas. Forman parte del acervo cultural y tradicional de las comunidades. Stine y Harold (1999) atribuyen las modificaciones en las versiones a que las leyendas urbanas son como el lenguaje: se ven afectadas naturalmente por la evolución y la mala interpretación; además incluyen el hecho de que las historias sufren cambios para adaptarse mejor al medio y parecer más realistas. Esto de acuerdo con Craughwell (1999: 12) no significa una amenaza a las ya clásicas leyendas, la variación en los detalles no sólo añade realismo sino que es un elemento esencial del Folclor.

 
 Harold (1981) asegura que todas las leyendas urbanas obedecen a la expresión de los temores, preocupaciones y valores de la sociedad. Stine y Harold (1999) indican que las leyendas son el folclore de la era industrial y las llaman también "mitos suburbanos". Aunque el estilo de vida ha cambiado de manera drástica en esta última mitad del siglo, si hacemos un análisis de las historias que conforman el folclor moderno encontraríamos que las lecciones son las mismas, pero de generación a generación  se van adecuando a los tiempos que vivimos. Parece ser que así como se difunden las nuevas tecnologías, éstas despiertan los mismos temores, que también son difundidos.
La Universidad Autónoma de Chihuahua se dio a la tarea de lanzar una convocatoria para recopilar leyendas a nivel estatal. Recibió cerca de 50 leyendas de las cuales sólo nueve fueron publicadas en un libro titulado “Nueve Leyendas de Chihuahua”, cuya primera edición fue en 1997.

Tito Villalobos presentó el 12 de febrero del 2004 un disco con leyendas en forma de canciones, basado en el libro “Nueve Leyendas de Chihuahua”, titulado “Leyenda Chihuahuenses... son Canciones”.  
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