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V zajetí reklamy

Letos na jaře jsem se zase po dlouhé zimě odhodlal a vyjel si ven na kole. Bylo celkem teplo, do zad mi foukal svěží jarní vánek a všechno se zdálo být dokonalé. Frčel jsem nejmíň třicítkou po jedné z vedlejších silnic někam směrem na Plzeň, když jsem to uviděl. Moje oči se slepě zastavily na jednom z těch ohromných prken – billboardů, kde se na mě usmívala skoro úplně nahá slečna, aby mi ukázala, že právě ten její lak na vlasy, nebo něco podobného, je ten nejlepší a stojí za to jej vyzkoušet. Zcela zákonitě po té hezké podívané následoval můj docela ošklivý pád z kola, jelikož moje oči nezaznamenaly více či méně prudkou zatáčku. „No, nevadí“, řekl jsem si a dobelhal se domů. Ale ani tady na mne všudypřítomná reklama nezapomněla.  Ze schránky vyndávám několik nabídek nejlevnějších supermarketů, v televizi se na mě zubí rodinka konzumující výhradně Ramu, v rádiu mi líbivý vycvičený hlas nabízí nový Siemens S10 se sadou GO, z časopisu se proti mně řítí Fiat Bravo, ale i na obálce některých učebnic se dozvídám, že právě časopis ABC mi poskytne nejvíc zábavy a potěšení. Zatím to vypadá, že reklamu asi nesnáším, ale i přes billboardové incidenty většinou reklamu přijímám celkem kladně. S chutí se pětkrát za jeden večerní film nechám přesvědčit o nezbytnosti nového virtuálního záznamníku firmy Telecom a také zcela jistě po hodině a půl napínavé detektivky nezapomenu na to, že Always je lepší než Carefree.

 I mně je jasné, že bez výtěžku z reklamy by se k nám do televize ten horor asi nedostal. Bez reklamy už to v dnešním světě, alespoň tady u nás v Evropě, asi nepůjde. Reklama se také nejspíš vyplatí. Proč by do ní investovaly společnosti milionové částky, kdyby věděly, že jsou to vyhozené peníze. Určitě je také statisticky dokázáno, že po shlédnutí deseti televizních šotů tryskem vyrazím do prodejny koupit si neodolatelnou křupavější tyčinku Křupíno a láhev superosvěžující Cocacoly. Jsou mezi námi ale i tací, kteří reklamu odsuzují, ne-li přímo nesnášejí. Moc dobře to vidím u nás doma na mém tátovi. Kdykoliv se během jeho oblíbeného pořadu objeví některá z „pětiminutovek“, tak by televizi nejraději se slovy „Reklama je zbytečná, dobrý výrobek se prodává sám.“ vypnul. Asi něco bude na jeho tvrzení, že kila nečteného papíru, která se nám během měsíce objeví ve schránce, by ušetřila nejeden smrk ztepilý z Krušných hor; ale to vysvětlujte panu Meinlovi. Přestože reklamy na auta patří zrovna mezi mé oblíbené, mohl by majitel autobazaru AAA auto Praha , jehož reklama se tady válí na stole, pochopit že si jeho zlevněnou ojetinu Škoda Favorit asi pořizovat v nejbližší době nehodláme.

 Ale to je přece na nás, jak se rozhodneme, jestli podlehneme nátlaku reklamy a koupíme nabízený výrobek, nebo budeme dál nakupovat levnější nepropagované výrobky srovnatelné kvality. Nikdo nás přece nenutí, pouze nám ukazuje, co všechno bychom mohli mít a rozšiřuje nám obzor vědění. Je taky naše věc, jestli reklamu sledovat budeme, nebo ne. Já asi příznivcem mnohdy nápaditých reklam zůstanu, ale i nadále budu nepovedených reklamních přestávek využívat k vykonání vlastní potřeby, nebo k tomu abych si z lednice přinesl něco na zub. Dělejte to taky tak!
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