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GRUPO REDES SOCIALES
Adscrito al Centro de Estudios de Opinión y al Departamento de Sociología de la Universidad de Antioquia

Creación del grupo: segundo semestre de 2004
Presentación

El análisis de redes sociales (ARS) o análisis estructural se presenta como una de las metodologías más exitosas actualmente para la descripción y análisis de estructuras sociales. El análisis de redes sociales tiene sus principios en la sociometría y desarrolla amplios conceptos matemáticos tomados de la teoría de conjuntos, el álgebra, la topología matemática y la estadística. Sin embargo es un campo del cual falta mucha exploración y desarrollo formal, especialmente en nuestra realidad local.

El ARS tiene múltiples aplicaciones que van desde la psicología hasta la sociología, pasando por la economía y otras múltiples disciplinas. Sus usos abarcan diversos objetos de estudio: redes de políticas públicas, gestión del conocimiento, relaciones comunitarias, relaciones ínterorganizacionales, circuitos y relaciones de productividad, capital social, relaciones para el desarrollo, efectividad empresarial, entre muchos otros.

Este espacio presenta la oportunidad de desarrollar una propuesta interdisciplinaria y a su vez asumir el liderazgo en el impulso de propuestas que exploran el uso de metodologías de vanguardia para el análisis de la realidad social. Si bien el departamento de sociología se ha destacado por la enseñanza de metodologías cualitativas y cuantitativas, aún no incursiona en campos como la sociometría y el análisis de redes o análisis estructural. La pertinencia de este tipo de análisis estructurales es incuestionable, tanto más en un ambiente académico y social que propone análisis complejos, sistémicos y de relevancia estructural en una sociedad poblada cada vez más de sujetos y organizaciones autónomas, pero de igual forma detentan una creciente interdependencia.

En la ciudad (Medellín-Colombia) es incipiente el uso de esta metodología y existen algunos ensayos y espacios que se han abierto para su discusión, pero aún es frecuente el uso de metáforas imprecisas para su desarrollo y aplicación a la realidad. También es cierto que hay avances importantes desde el uso empírico y la exploración conceptual, teórica y práctica del término redes, es por ello que vemos de vital importancia abrir un espacio que permita decantar y construir conocimiento al respecto del Análisis de Redes Sociales.

Teorías de apoyo:

Análisis ínterorganizacional, estructuras institucionales, formación de agendas de temas públicos, construcción de políticas públicas y privadas en la construcción del desarrollo, capital social, redes de políticas públicas, redes de acción política, cooperación y acción colectiva, estudios organizacionales.

Elementos metodológicos: 

Descripción del análisis de redes sociales como herramienta. Teoría de grafos (visualización topográfica), matrices (medidas de cohesión, centralidad, estratificación social y equivalencia estructural), teoría de conjuntos (agrupación o disgregación de elementos por identidad o diferencia). Tipos de datos: relaciones y atributos. 

El ARS en las ciencias sociales:
Ciencias políticas: distribución del poder.

Ciencia de políticas públicas: distribución de control de recursos para la toma de decisiones.

Sociología: relaciones ínterorganizacionales, globalización (centro-periferia), clases sociales, sistemas de acción para el desarrollo.

Antropología: estudios culturales, relaciones de parentesco, roles institucionales en la construcción de representaciones sociales.

1 Objetivos del grupo
1.1 Objetivo general

Posicionar la metodología del análisis de redes sociales desde las ciencias sociales y humanas para comprender las realidades de la sociedad.

1.2 Objetivos específicos

Aplicación del análisis de redes sociales a diversos campos sociales de estudio.

Diálogo metodológico entre el análisis de redes sociales, y otras metodologías cuantitativas y cualitativas.

Exploración, descripción y comprensión de metodologías de intervención en redes o relaciones sociales.

Producir conocimiento metodológico y conceptual que permita ser aplicado a la comprensión de problemáticas sociales, y el respectivo aporte al planteamiento de soluciones.

2 Estrategias de la línea

2.1
      Investigación 

· Construcción de una Bibliografía básica
· Elaboración y consecución de recursos para proyectos

· Presentación a convocatorias y trabajo con otros grupos de investigación y proyectos sociales

2.2 Comunicación
· Grupos de estudio (seminario permanente).

· Semillero de investigación

· Reuniones

· Seminarios y eventos académicos

· Publicaciones

· Participación en redes académicas
3 Líneas

· Redes ínterorganizacionales

· Redes de políticas públicas

· Redes de conocimiento

· Estrategias de articulación

4 Campos de investigación abiertos con el análisis de redes sociales (posibles campos de intervención del grupo)
· Sistemas ínterorganizacionales para conocer la estructura de toma de decisiones con respecto a políticas públicas. 

· Estudios de capital social para exploración de posibilidades de intervención en contextos territoriales para el desarrollo. 

· Estudios de contexto político. 

· Estudios de estructura de formación de opinión pública. 

· Estudios de acción colectiva y posibles estrategias para la cooperación. 

· Cadenas productivas. 

· Estudios de redes para la innovación tecnológica y flujos de información y conocimiento. 

· Estudios organizacionales de estructura de toma de decisiones y cohesión de grupos de trabajo que facilite sus dinámicas 
· Estudios organizacionales de estructura de toma de decisiones y cohesión de grupos de trabajo que facilite sus dinámicas.
PAGE  
1

[image: image1.png]