Preu
El preu és, de cara a la percepció del consumidor final, el factor fonamental de competitivitat. En l’anàlisi de competència hem observat que la majoria de les publicacions de les mateixes característiques que la nostra opten, o bé per la gratuïtat, o bé per preus de diverses quantitats. El que sí és cert, però, és que Barcelona ha experimentat, des de fa mitja dècada, un espectacular increment de les publicacions de contingut cultural (especialment les musicals) que es distribueixen per la ciutat de forma totalment gratuïta. Aquesta tendència ens obliga a un plantejament de base totalment diferent al de la majoria de publicacions que surten al mercat. El dilema ja no és preu alt vs. preu baix, sinó gratuïtat vs. preu (alt o baix). 
Pel que fa a la nostra publicació optarem per la gratuïtat com a la millor forma de competitivitat, assegurant-nos la impossibilitat de la competència de perjudicar-nos a través d’una política de preus. Aquesta mesura, però, obliga a prendre altres mesures d’importància pel que fa a les necessitats empresarials. 
En primer lloc, la revista dependrà de la publicitat com a element fonamental per a la viabilitat econòmica. 

