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               FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS Y SOCIALES

               ESCUELA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

                                                            PROGRAMA





	CODIGO
	
	DENOMINACION
	
	CREDITOS

	BPAE12
	ECONOMÍA 
	3

	HORAS SEMANALES
	PRELACIONES
	FECHA DE ELABORACION

	H.T.

4
	H.P.

0
	H.L.

0
	85 Créditos
	


	I.- OBJETIVOS


La asignatura economía esta orientada a facilitar el aprendizaje del estudiante en el campo económico, con el propósito de que este sea capaz de entender e interpretar todos aquellos términos que se usan en la vida diaria.

Se discutirá a lo largo del semestre los conceptos económicos básicos, al igual que los aspectos fundamentales macroeconómicos, microeconómicos y el comportamiento de los mercados específicos dentro de un mercado global.

OBJETIVOS GENERALES:
· Comprender las implicaciones del problema económico como fuente principal de esta ciencia social.

· Apreciar la importancia que tiene en nuestras decisiones diarias el panorama económico mundial.

· Adquirir habilidades que les permitan interrelacionarse con la realidad económica para aprovecharla a su máximo potencial.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

· Que el alumno este en capacidad de entender los procesos mediante los cuales se determinan los niveles de precios y de producción en una empresa.

· Que el alumno pueda analizar las diferentes políticas mediante las cuales el gobierno persigue los equilibrios macroeconómicos.

	II.- CONTENIDO PROGRAMÁTICO


Tema I. Introducción 

Semana 1: Principio de Economía, Economía Normativa y Positiva. Homo-economicus (pensando como economista), Interdependencia y Ganancias del Comercio, Equivalencia Ricardiana. 

Tema II. Funcionamiento del Mercado

Semana 2 y 3: Las fuerzas del Mercado Oferta y Demanda, Políticas Gubernamentales,  Elasticidad.  

Semana 4: Mercados y Bienestar, Consumidores, Productores y la Eficiencia de los mercados. Los Costos de los Impuestos, el Comercio Internacional

Tema III La conducta de las empresas y Organización de la Industria 

Semana 5 y 6: Los Costos de Producción, las Empresas en Mercados Competitivos  Monopolio, Competencia Monopolística, Oligopolio. 

Primer Parcial 11 o 16 de Diciembre

Tema IV La Economía del Sector Público
Semana 7: Bienes Públicos. Teorema de Coase (asignación de derechos de propiedad), Externalidades. Diseño del Sistema Impositivo.

Tema V Los conceptos y data Macroeconómica
Semana 8: Medidas del Ingreso Nacional y Costo de Vida.

Tema VI La Economía Real de Largo Plazo 

Semana 9 y 10: Producción y Crecimiento, Ahorro, Inversión y Sistema Financiero (herramientas básicas de Finanzas), Desempleo

Tema VII Dinero y Precios en el Largo Plazo 

Semana 11: El sistema Monetario, Dinero, Crecimiento e Inflación

Tema VIII La Macroeconomía en una Economía Abierta 

Semana 12: Teoría y Política Económica. Crisis Financieras Mundiales (complementario)  

Sobre el material a utilizar:

Algunas de las clases estarán disponible en-línea (formato Power Point), al igual que alguna guía y herramientas utilizadas en el curso y sometidas a evaluación estarán colocadas en la página Web de libre acceso: 

http://www.geocities.com/emoreno1306
El libro de texto central de la clase es:

N. Gregory Mankiw, Principios de Economía. Mc Graw Hill

Prof. Ernesto Moreno

e-mail: ecm216@nyu.edu  o Emoreno1710@hotmail.com
	III. METODOLOGIA


Las estrategias metodológicas a utilizar en este curso, son las siguientes:

1.1 Referencia recurrente de los conceptos teóricos a situaciones personales y empresariales de la vida real.

1.2 Clases magistrales y discusión en clase

1.3 Ejercicios evaluados al final de cada semana

1.4 Foros de discusión por Internet de temas aplicados (condicionado a la plataforma tecnológica de la universidad).

	IV. ACTIVIDADES Y MODALIDAD DE EVALUACION CONTINUA


	ACTIVIDAD


	OBJETIVOS
	PESO

EVAL.
	FUENTE/ALCANCE

	Primer Parcial


	15 de Diciembre
	35%


	 

	Segundo Parcial


	3ra semana de Febrero
	35%
	

	Trabajo y Defensa 
	
	25%
	

	Asistencia
	
	5%
	


	V. BIBLIOGRAFIA


UTILIZADOS EN EL CURSO

1. Principios de Economía/ Gregory Mankiw. Mc Graw Hill***
2. Economía / Stanley Fischer; Rudiger Dornbusch; Richard Schmalensee .--México : McGraw-Hill, 1993

3. Economía / Paul A. Samuelson; William D. Nordhaus .--Madrid : McGraw-Hill, 1995

El éxito de cualquier profesional vinculado a las ciencias sociales, pasa por comprender el proceso de toma de decisiones de los agentes económicos. Anticipar la conducta de los consumidores ante determinados eventos, de empresas ante determinadas estrategias, regulaciones o coyunturas de mercado, es fundamental para la toma eficiente de decisiones de tipo personal o empresarial, en un contexto de aplicación de múltiples políticas económicas. 

