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	I.- OBJETIVOS


El éxito profesional de cualquier administrador, economista y/o prospecto de gerente publico o privado, pasa por comprender el proceso de toma de decisiones de los agentes económicos. Anticipar la conducta de los consumidores ante determinados eventos, de empresas ante ciertas estrategias, regulaciones o coyunturas de mercado, es fundamental para la toma eficiente de decisiones de tipo personal o empresarial. 

La microeconomía ofrece un enfoque teórico que envuelve la estructura de decisiones de los agentes, haciendo inferencia sobre el comportamiento de los mercados sobre la base de sus incentivos. La teoría microeconómica orienta a la solución de problemas (optimización sujeta a restricciones) tan cotidianos como elegir entre lo que vamos a desayunar cada mañana, o cual es la estrategia óptima para obtener máxima rentabilidad por un producto que deseamos vender, o cuanto pagarle a un gerente de nuestra compañía. 

De acuerdo con el diseño del programa de estudio, el programa completo de MICROECONOMÍA está dividido en dos grandes partes correspondientes cada una a un semestre de estudios: 

En el primer semestre, se estudia la forma en la cual los consumidores realizan sus decisiones de consumo, comenzando por especificar los objetivos del consumidor (en este caso, una ordenación de preferencias o función de utilidad), un set de restricciones que el consumidor enfrenta (en este caso, los precios de los productos que el consumidor desea y el ingreso disponible para su compra), para así determinar la mejor (desde el punto de vista de la maximización de objetivos) asignación de gastos en el consumo de bienes. Asimismo, se analiza la conducta de la firma, que típicamente postula la maximización de beneficios como el objetivo de la misma, que a su vez esta sujeta a la utilización de insumos (dada su tecnología de producción y la naturaleza del mercado de insumos) y al nivel de producción (dada la escala de planta en la que opera) para maximizar este objetivo. 

En el segundo semestre, se estudia la estructura de mercado en la que operan los agentes económicos, sus características y efectos en términos de la fijación de beneficios y bienestar social. Se partirá del modelo de competencia perfecta, pasando por la competencia monopolística, el monopolio y el oligopolio, en la cual las características iniciales, la actuación de los agentes y los resultados son totalmente diferentes. 

Similarmente se analizara la determinación de los equilibrios en los mercados de insumos (factores) y producto, resaltando las relaciones de intercambio puro entre los agentes (caja de Edgeworth). No menos importante será el análisis de las Fallas del Mercado y los Problemas de Información Asimétrica (que involucran un gran número problemas de diseño de incentivos), tópicos muy de moda tanto en la teoría económica (varios premios Nobel recientes en el área) como en el mundo de los negocios y las finanzas. 

La parte final del curso incluye un tópico reciente y de amplia aplicación como la Teoría de Juegos que introducirá la generación de equilibrios en mercados no cooperativos por parte de los participantes donde el nivel de información será determinante en los resultados para los agentes, ilustrando el diseño de la estructura de toma de decisiones en ámbitos que abarcan desde la política (estrategias para ganar elecciones) hasta la economía (como ganar una subasta).

Finalmente, se desea recordar que el principal objetivo de este curso es asegurar que los estudiantes obtengan las bases de la Teoría Microeconómica y el correcto análisis de sus aplicaciones en el campo económico, financiero y empresarial. Para lograrlo, la clase será una combinación de fundamentos teóricos, aplicaciones practicas, ejercicios analíticos y discusiones en clase. El dominio del instrumental matemático-teórico es fundamental para el desarrollo intuitivo del uso de la microeconomía en sus carreras y el éxito en este curso. 

	II.- CONTENIDO PROGRAMÁTICO


Repaso

Semana 1: Revisión de conceptos sobre 1. Teoría del consumidor (estructura de preferencias y curvas de indiferencia), 2. Teoría de la firma (estructura de costos, mapa de isocuantas y maximización de beneficios). 

Estructuras de Mercado

Semana 2: Competencia Perfecta. Obtención de la curva de demanda y oferta. Excedentes del Consumidor y Productor. Equilibrios de corto y largo plazo. 

Semana 3: Monopolio. Maximización de Beneficios. Monopsonio. Discriminación de Precios Monopolio bilateral Impuestos y Subsidios, Monopolio multiplanta y natural.

Semana  4: Competencia Monopolística. Mercado de Factores 

Semana 5: Oligopolio. Demanda quebrada. Equilibrio de Cournot. Equilibrio de Bertrand. Solución de Stackelberg. Teoría de Juegos (equilibrio de Nash, juegos de negociación y estrategias).

Temas de Equilibrio General y Economía de la Información

Semana 6: Equilibrio y fallas de mercado. Intercambio, Caja de Edgeworth, Ley de Walras. Optimo de Pareto. Externalidades y Bienes Públicos. Teorema de Coase (asignación de derechos de propiedad).

Semana 7: Economía de la Información. Incertidumbre. Selección Adversa. Azar Moral. Seguros. Problema principal-agente.

 Semana 8: Repaso y Evaluación

Sobre el material a utilizar:

Todas las clases estarán disponible en-linea (formato Power Point), al igual que guías y herramientas utilizadas en el curso y sometidas a evaluación estarán colocadas en la página Web de libre acceso: 

http://www.geocities.com/economiasociedad/prueba_files/MICROECONOMIA_1.htm
Prof. Ernesto Moreno

e-mail:  emoreno@mf.gov.ve  o Emoreno1710@hotmail.com
Sobre los Textos, la clase se orientara tanto por el material entregado como por los textos:

· Varian H (1999) MICROECONOMÍA INTERMEDIA Un enfoque actual, Antoni Bosch editor, 5ta edición. Libro muy completo tanto de enfoque analítico-instrumental como teórico para el curso. Se recomienda para cubrir el curso en los capítulos señalados: Capítulos 2 al 8 y 18 al 22 (repaso). Capítulos 24* al 29* y 36*

· Nicholson W (2001) MICROECONOMÍA INTERMEDIA Y SUS APLICACIONES. Mc Graw Hill, 8va edicion: Libro básico de enfoque introductorio-teórico. El alcance del libro satisface todas las necesidades del curso brindando una visión global de casi todos los temas a cubrir con aplicaciones y soporte grafico. Capítulos 2 al 6* (para repaso). Capítulos 8 al 13 y 16*.

	III. METODOLOGIA


Las estrategias metodológicas a utilizar en este curso, son las siguientes:

1.1 Referencia recurrente de los conceptos teóricos a situaciones personales y empresariales de la vida real.

1.2 Clases magistrales y discusión en clase

1.3 Ejercicios evaluados al final de cada semana

1.4 Foros de discusión por Internet de temas aplicados (condicionado a la plataforma tecnológica de la universidad).

	IV. ACTIVIDADES Y MODALIDAD DE EVALUACION CONTINUA


	ACTIVIDAD


	OBJETIVOS
	PESO

EVAL.
	FUENTE/ALCANCE

	Quiz semanales resueltos en clase 
	
	20%


	 

	Primer Parcial

4ta semana
	
	35%
	

	Segundo Parcial

8va semana
	
	40%
	

	Participación en clase
	
	5%
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