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1. Defina (conceptualmente) y utilice recursos graficos los siguientes casos (5
ptos)

a. Curva Precio Consumo (CPC) y Curva Renta Consumo (CRC)

b. Bienes Complementarios (ilustre graficamente la CPC y CRC
correspondiente)

c. Bienes Sustitutos perfectos (ilustre graficamente la CPC y CRC
correspondiente)

d. Bien Normal y Bien Negativo

e. Curva de demanda Compensada

f. Funcion de Utilidad de un individuo amante, averso y neutral al riesgo

2. Enuncie y Explique la relevancia de los diferentes Axiomas de las Preferencias,
sus Propiedades y su importancia en la Construcciéon del Mapa de curvas de
Indiferencia y de la Funcion de Utilidad (4ptos)

3. Suponga un Individuo (Susana) cuya funcion de Utilidad ha podido ser descrita
por U(x1,x2) = exp(-8x1 — x2), se enfrenta a unos precios de los 2 bienes son
denotados por pl y p2, y el ingreso individual esta dado por M > 0. Derive las
curvas de demanda de Susana para x1 y para x2 (5ptos)

4. Suponga que un consumidor (Pedro) tiene preferencias representadas por la
siguiente funcion de utilidad:  (6ptos) U = (x1-2) 3 (x2-1)
Dados unos precios pl, p2, p3 y una renta M> 0

a) Obtener las funciones de demanda de los 2 bienes.

b) Calcular las elasticidades cruzadas y renta de los 2 bienes

c) Plantear la Ecuacion de Slustky y evaluar los efectos renta y sustitucion a partir
de x1 evaluada para pl

Pregunta Bono (4 ptos) Demuestre la equivalencia de la Demanda Marshalliana y
Hicksiana en el 6ptimo del Consumidor. Se sugiere aplicar el enfoque Dual y/o la
Max de la Utilidad y la Min del Gasto. Utilice el instrumental Matematico y grafico
con una funciéon como U(x1,x2) = x1x2 y M = plx1 + p2x2. Evalue la derivaciéon
de la Ecuacion de Slustky a partir de la equivalencia de la Demanda Marshalliana
y Hicksiana en el 6ptimo del Consumidor.



