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; UN “e-Business (eBiz)” ES UN NUEVO TIPO DE
. NEGOCIO...

I

> ES UN NUEVO NEGOCIO “EN LINEA” ...

> “Changarro virtual” vs. “Negocio en Linea”

> Organizacion con nuevas capacidades
> Llogistica, atencién a clientes, cobranzas, etc.

> Nuevos y agiles competidores en nuevos mercados
> Fuentes nuevas de valor agregado

> Esquemas mas agiles para obtener suministros y
materia prima

> Conflictos con los canales tradicionales de distribucion
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... UN eBiz NO ES “UNA PAGINA WEB EN INTERNET”

> ...YES DIFERENTE A UN NEGOCIO TRADICIONAL

> En muchos casos atendiendo a clientes distintos a
los actuales

> Barreras competitivas muy distintas

> El sitio web solo es el punto de partida y base para el
e-Business, no es el e-Business tal cual

> Nueva manera de ver el como hacer negocios. Se
cuenta con alianzas indispensables con clientes,
empleados, proveedores e incluso competidores
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'UN POCO DE CONCEPTUALIZACION SOBRE e-Business

|
> e-Business es todo aquel negocio que utiliza las tecnologias de
informacion (no solo el Internet) para gestionar sus operaciones y

generar ganancias. Aunque tipicamente se suele a identificar como e-
Business solo a quienes operan a través de Internet.

> Dependiendo del modo de interaccion entre las partes que realizan el

negocio el e-Business es nombrado en diversas modalidades:
> B2B: Business to Business
> B2C: Business to Customer
> C2C: Customer to Customer
> MKT: Marketplaces

> Dependiendo de giro o area de accion del nicho de negocio el e-
Business también es categorizado dentro de algunas vertientes como:

e-Commerce: Empresas 100% comerciales
e-Services: Servicio remotos diversos
e-Learning: Servicios de capacitacion
e-Content: Contenidos informativos
e-Banking: Banca electrénica
e-Procurement: Logistica y cadena de abasto

Etc, etc
Y
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'UN POCO DE CONCEPTUALIZACION SOBRE e-Business

> El eBiz también se cataloga por su origen,..

> e-Business EMIGRADOS: Son aquellos surgidos de las
iniciativas de presencia on-line de empresas con
negocios exitosos.

> e-Business REPLICADOS: Una vez un modelo de eBiz ha
tenido éxito; se copia o replica dicho modelo (con
adecuaciones no necesariamente) para ser explotado
con otro branding e identidad.

> e-Business PUROS: Son los eBiz por excelencia.
Ideados, creados y gestionados por Internet y con una
idea de negocio 100% original.

Y que requerimos para crear un e-Business,... ?
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SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS PARA CREAR UN
e-Business

ESTRATEGIA |
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' DE LOS 6 PASOS BASICOS ...
' VEAMOS UN POCO,..

ESTRATEGIA |
/

* Objetivos

e Clientes y/o Mercado

* Productos y/o Servicios

« LAMARCA ES FUNDAMENTAL
 Capacidades internas
 Geografias o Zona de Accidn
 Fuente de tecnologia

* Plan trabajo

 Crecimiento y Analitica

et




= EL ADECUADO BRANDING, ES FUNDAMENTAL,..

| > Dicen que una imagen dice mas que 1000 palabras; lo mismo ocurre con la

! marca o brand del e-Business. Una marca directa y llamativa, muchas veces

! dice mas que un buen slogan, y un bien slogan dice muchas veces mas que

! cualquier folleto publicitario. Atraer al potencial cliente y captar mercado,
son responsabilidades de la marca.

((3) SPAMINA [ [®Doctor Clic

seguridad total para el comeo & Intamet LE REPARAMOS EL ORDENADOR
POR EL PRECIO DE UNA LLAMADA!!!

69 softonic
Let's download!

WiFi FOR EVERYONE
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. UNA DECISION CLAVE REQUERIDA ES QUE TIPO DE
i NEGOCIO SE ESTA CREANDO
I

> DotComs “Puros” (eBiz PUROS)

> Rango mas amplio de opciones estratégicas y
tecnoldgicas

> Menos restricciones para responder a amenazas
competitivas

> Por ejemplo: MercadolLibre, YaGane, Softonic, etc

> DotComs Empresariales (eBiz EMIGRADOS)

> Apalancan procesos de negocios establecidos, actitudes
e infraestructural existente

> Costo alto para cambiar tecnologia, capacitacion e
incentivos corporativos existentes

> Per ejemplo: Banamex, Banorte, Telmex, TV Azteca, etc

> “Spinouts” y/o casos hibridos

> Requerimientos que cambian en:
> Estructura de capital
> Necesidades operativas del negocio
> Perfil de riesgo

> Por ejemplo: Yahoo!, MSN, Terra, etc

i




i
; SE COMIENZA DETALLANDO LA DIRECCION
; ESTRATEGICA DEL NEGOCIO

I

> Qbjetivo estratégico final: “distribucion de software
descargable” vs “vender software empaquetado por
caja”, “servicios de backup on-line” vs “venta de
servidores y aplicaciones de disponibilidad”

> Objetivo financiero final: adquisicidn estratégica,
posicionamiento de marca, dominio de mercado

> Aprovechamiento de capacidades existentes : equipo
directivo y de desarrollo, alianzas, distribucion vy
recursos tecnolégicos

et



: ... LADIRECCION ESTRATEGICA DEL
: NEGOCIO
I
I

> Mercado y Clientes : al mismo grupo o a uno
distinto? Qué necesidades tienen? Como los sirve
o atiende? Que tipo de usuario es el TARGET?

> Productos y Servicios : aceptabilidad de los
usuarios o clientes potenciales

> Geografias o Zona de Accion: mercados locales,
regionales, nacionales o internacionales a los que
van dirigidos los productos y/o servicios

> Fuente de la tecnologia: alianza con proveedor,
desarrollo propio y base tecnolégica

. CONTEMPLANDO EN TODO MOMENTO LA
“IMPLEMENTABILIDAD” DE LA ESTRATEGIA

i




= SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS ...

~ * Organizacion
\DISENO | Financiero
e Alianzas
e Logistica
e Creativo
e Branding
 Marketing
 Tecnologia
e Usuarios

e e



CON BASE EN LA ESTRATEGIA SE DISENA EL
NUEVO NEGOCIO

DISENO DEL NUEVO NEGOCIO

Logistica
>Canales de distribuciéon )
Organizacion >Seguimiento y logistica Creativo
>Flujo de ordenes y soporte . o
>Interna (unida/separada) >Relaciones publicas
>Externa >Marketing: interno/externo
>Alianzas >Misma “marca” o distinta
Equipo ]
Financiero fundador Tecnologia

>Web, Redes, Seguridad
>Capacidad
>Compra vs. desarrollo

>Fuente de financiamiento

Alianzas Producto
Contacto con
. el cliente
>Partners estratégicos >Precio: mismo que tienda
>“Soft” alliances >Telefonico tradicional, mas alto o mas bajo
>Seguimiento e-mail  >personalizacion por cliente

>“Refunds/returns”
>Medicion de calidad

i




= SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS ...

 Equipo

* Fondos N

e Alianzas " IMPLEMENTA- {/
e Socios SN

 Publicidad

 Sistemas de Aplicacion WEB
* Pruebas

 Prototipos

e e



. SON EL EQUIPO HUMANO Y “MULTIPLES

!
i DOS ASPECTOS CLAVE EN LA IMPLEMENTACION
I
' PROTOTIPOS”

> ANCLAR LA ORGANIZACION CON PERSONAL DE
PRIMERA CATEGORIA

> Definir claramente los papeles y las
responsabilidades

> Buscar personalidades complementarias
> |dentificar claramente metas comunes
> Definir esquemas de compensacion competitivas
> Sueldo base
> Bonos por logros
> Crear un ambiente profesional que atrae “al mejor”
> Envolver al empleado como parte de la organizacién

i



|
i
'DOS ASPECTOS CLAVE ... “MULTIPLES
| PROTOTIPOS”

I

> ES CLAVE REALIZAR “EXPERIMENTACION” DE TODO EL
DISENO (Etapas Alpha y Beta)

> Prototipos de organizacion: probar distintas maneras de
organizarse — en equipos, funcionalmente, etc.

> Prototipo de “front-end”: distinta estructura de las
paginas web

> Prototipo de precios y del producto, asi como de la
manera de vender y/o comercializar

> Prototipo de marketing: probar y ver cual da mejor
resultado
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... QUE PLATAFORMA PARA DESARROLLO UTILIZAR”

> ... PLATAFORMAS DE DESARROLLO
DISPONIBLES

> LAMP: Linux, Apache, MySQL, PHP - Esta
plataforma es ideal para el ahorro de costos en
licenciamiento de implantacion, pero no es 100%
compatible con ciertos nichos de negocio y
mercado.

> .NET: Windows Server, IIS, SQL Server, ASP —
Implica inversion en licenciamiento de implantacion,
pero es ideal cuando se requiere interactuar con
terminales de escritorio.

> JAVA: Solaris, Apache, MySQL, JSP - Es ideal para
aplicaciones de alta demanda como los rastreos de
DB, pero no cualquiera puede desarrollar sobre ella

At



= SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS ...

* Modelo operativo probado | OPERACION | -

* Pruebas técnicas (Alpha y Beta)

* Procesos detallados y documentados

« Campaina de marketing pre-lance y e-
Marketing

« Campaina de mantenimiento

e e



UNA VEZ ARMADA LA EMPRESA SE COMIENZA A
OPERAR - CON UN PERIODO DE “PRE-OPERACION”

> Pre-operacion
> Operacion “sin marketing”

> Pruebas, pruebas, pruebas (aqui son las fases Alpha y Beta del
proyecto)

> Training
> ... Prepararse para rapido crecimiento

> Marketing

> Comienza campana en multimedios — con base en las capacidades
reales y diferenciadores de la empresa

> Posicionamiento en BUSCADORES ES FUNDAMENTAL

> Operacion
> La operacion del nuevo negocio no tiene que estar de la mano de
la operacion del negocio tradicional

> Crecimiento
> Escalabilidad de la tecnologia
> Escalabilidad de la organizacién
> Mecanismo de “respuesta rapida a crisis y situaciones de riesgo”

e




2 SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS,...

| > Una etapa fundamental en el Marketing del eBiz es el posicionamiento en el
! web. De nada sirve tener el mejor web, con la mejor propuesta y servicio, si
! los clientes potenciales no pueden llegar a el desde la navegacion cotidiana
! en Internet.

ARER D IRCTY ST

m i omm

ilrtheﬂ__
Proporcian a——le-Recibe resultados primarios
Proporcion g=————jge-Recibe resultados secundaries
Proporcian a=——lefaecibe resultados del directorio
Proporciona —~Recibe resultados Pago Por Clic
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I
: LO QUE NO SE PUEDE MEDIR, NO SE PUEDE MEJORAR,..

| > Durante la OPERACION de un e-Business basado en Internet, es prioritario

saber la analitica web y tracking del mismo; ya que una forma de saber que
tan eficientes somos en el negocio es mediante el seguimiento de las
cuentas atendidas a los clientes, pero otro es la del comportamiento del web
y para ello requerimos de servicios de analitica web profesionales.

Google | Analytics

Pagina principal de Goodgle Analytics | Wer informes

Informes: www.emprendedorxxi.es

o = = <] | L
Visian general de ejecutivo Exportar =5 L=
¥ Visualizar Im www.emprendedorxxi.es | 16062006 - 22/06/2006

- Wisidn general de ejecutiva -
—| V¥isitas y paginas wistas |7 —| VYisitas porusuarios nuevos ¥ recurrentes li

- Resumen de conversiones
Prarmedia: 7,50 P/

- Resumen de marketing Visitas Wisitas: 1,444 Paginas wist: 75,14%
Piginas vistas: 10,829 rekett =

- Resurnen del contenido 400
- Superposicidn del sitio

: v 9 |
Todos los informes = < .

» Optirnizacidn de marketing 2
» Optimizacian de contenido = _ o
a T T T T i
Intervalo de tiempo Mie 1608 Diorn 1€/08 Mar 20/08 Jue 22708 Mueve usuario Usuario recurrente
J Yisitas 0 Paginas vistas Mostrar todo |l:lcultar todo

Wisualizar por I Fredeterminado j‘ - { Grafico de visitas por ubicacién '7 —| Visitas por origen l—

4 2006 ) == - ' 50,420
Enz Feb  Mar Ak Mayo Jun \ ; s
Jul Ago Sep Oct Mow o Dic | __;' ' '™ E
L MM J YV 5 D 3 e,
s 29 30 M 1 2 3 4 O B . .
+ 5 &5 7 & 9 10 N B - ﬁ"“ . . | .
+ 12 13 14 15 EiIEESE { i i"‘“ P \ g
: o, 1 e = -, 17,24%
+ 920 21 32 23 24 25 Lo - { T A S mﬂ
» |26 27 28 20 30 1 2 Ve it 82 AL — o5
google [direct) ‘uco.es
Ant. 4 Semana 2 Siguiente integratausi.es o {other]
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= SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS ...

 Plan de negocio definido (cuando lo requiere)
 Fuentes alternas de capital identificadas
 Financiamiento por Alianzas

 FINANCIA- =
MIENTO .~

>

e e



i

; CONFORME CRECEMOS Y MADURAMOS, LAS

; ALTERNATIVAS DE FINANCIAMIENTO CAMBIAN
I

FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Alto
Apoyo adicional !
|

Financiamiento Privado Bancos

: Tradicionales
o) [
5 I
% : Adquisiciones Estratégicas
> 1
o) |
e : Incubadoras de
g : Empresas

[

| Financiamiento . . .
Bajo : Familiar/Personal Alianzas Estratégicas
Solo dinero

Idea Pre-operacidon Operacion Crecimiento Consolidacion

ETAPA DE EVOLUCION DE LA EMPRESA e-Business

i



= SE REQUIEREN 6 PASOS BASICOS ...

 Operacion

e Alianza con negocios

asociados

e Consolidacion de

competencia

e |
« Cadena de Distribucion SALIDSY

 Respuesta del mercado

'

 Adaptacion a la respuesta del

mercado

e e



VEAMOS ALGUNOS
EJEMPLOS
DE e-Business EXITOSOS
EN LATINOAMERICAY
ESPANA

i



EJEMPLOS
DE e-Business
EMIGRADOS

i



| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN MEXICO
: > Lanix: Fabricante de Computadoras
|

archivo  Editar  Wer  Historial  Marcadores  Herramienbas  Awuda 87

&; E"_. mhttp:,l',l'www.Ianix.n:cum,l'aplicacil:nnes,l'pro_detalles.asp?1d=355

S . Buscar:
o iy L

SO/ ONES S YFEY T E- B

Distribuidores

Productos

Lanix Titan 2140

Lanix recomienda Windows Vista® Business

Caracteristicas

® i indows Yista® Business Original |ntel}

® 1GE DDR Il en forma Dual en RAM fcxpansion L_/
hasta ZGA)

& 1A0GE SATA en Disco Duro

® Combo DWDACDREW

LR N BT -2 N =3 Dbtensa =l Proceador

|Productos relacionados |

$7,705.00 M.N,

CObtenga el Procesador Intel® Pentium®
Dual-Core E2120 en una Lanix Titan 2140
para lograr un mucho mejor desempefio.

Compra en lineal » = W Con un distribuidor »

Procesador Intel®@ Pentium® Dual-Core
E2150(2.0GHz)

i



> Doctor Clic: Servicio de asistencia remota y presencial

' EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN ESPANA
I
: en mantenimiento y reparacnon de PCs

1= PTimera empresa en asistencia ecnica en remoto, -

e9- a| 2w [ B

Archivo  Editar  Ver  Historial Marcadores Herramientas  Ayuda F'.'

O Doctor Clic

LE REPARAMOS EL ORDEMNADOR
POR EL PRECIO DE UNA LLAMADA!!!

rr.—rrrrrrrrrrr-rrrrrr-a-rrrrrr-.rrrrf}rrrrrrr!rr.rrrrrrrr.r-rrrrrra R T R T T R T T

® ]

Horarios q"'f

.-'I" ] m w @ % De lunes a viernes
de 09 a Z2 hs (Horario continuado) &
o
Inicio é’ |
a /

: 2 : Sdbados ¥
- Unicamente le costara el precio de una llamada de De 10 a 14 hs -
Huience Somig teléfono. 1,09 € por minuto.
Servicios
Tarifas Informacion / Diagnﬁsticc-
Experiencia de nuestros clientes
Comunicados MADHI D __1,?":-# —— F WA
Evaluacion de Servicio g — Loz primeros &0 minutos,
15 € por cada 15 minutos adicionales,

Quieres trabajar con nosotros? Iva Incluido,
Delegaciones DoctorClic

Preguntas Frecuentes

Pago Online

Contacto Egquipamos tu vida

e




EJEMPLOS
DE e-Business
REPLICADOS

i



' EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN LATINOAMERICA

> Mercado Libre: Marketplace de compralventa
i

20ué es MercadoLibre? | Ir a MercadoPago | Investor Relations

DONDE COMPRAS Y VENDES DE TODO

T




EJEMPLO DE e-Business DE EXITO en ESPANA

> Softonic: Especializado en comercializacion vy

I
I
I
I
I
| distribucion electronica de software
I

Softonic - Descargar programas gratis, snftware,' reewdre, jUegos -

e®-. a|

Archivo  Editar  Mer  Historial Marcadores Herramientas  Avuda

WIHD OWS LINLX PALM OS5 POCKET PC MOVILES DRIVERS

679 softonic
Let's download!
Lo mas buscado =

Escribe agui lo que guisres encontrar; | | BEE= @l ®coftonic (O Google TN A i

Cumplimos 10 afios y lo Te Regalamos [ "'F'w_i Os invitamos = FiestaSoftonic
queremos celebrar contigo : | Noches de hotel ==~ al cine ¢Te la vas a perder?

ETETTTEE Hoy en portada .

e e 7

: UR|IEIE‘|J;:5”::I:‘?ECIDS : Paint HET 3.10 G.ratis= al‘ltiVIrI.IS alr2S szureus codecs collage
» Softonic Deluxe 3 Sencillo editor al estilo Paint pero emule fierox google earth
iPruébalo GRATIS 7 dias! :
T con funciones avanzadas meassenger msn msnplus  musica

» Canal Seguridad

Comprueba si tienes espias

» Softonic PRO
Especial para profesionales

nero photoshop  winamp windows
media plaver windeows vista  WINFEr winzip

Wer mas = Descargar

youtube

= . . e En los ditimos 60 minutos =
Catesorias - BitDefender Antivirus Plus 10

* Internet % anmsne W Antivirus completo, eficaz y de facil

FZP, Mensajeria, Descargas, el

Carreao, FTP, Wweb, Redes... ’EI LUso

Utilidad IE - 51 B comsrsr AHORA CON
+ Litilidades | por solo 34.49<

Optimiz_qci-.‘-n, Cormpresares, - BESESrESE SOFTOHIC

#l




EJEMPLOS
DE e-Business
PUROS

(que son los que mas nos interesan)

e



| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN ESPANA

:> Spamina: Aplicaciones de seguridad hosteadas para el
i mercado informatico y celular

archiva  Editar  Wer Historial  Marcadores  Herramientas  Ayada 80

((J) SPAMINA

seguridad total para el correo e Intemeat

b Sobre nosotros F Contacto b Partner Program

Corporate ({3 SPAMINA

Blade Particular | Profesional

segoridad tofal pam of tomeo & indernet

Blade + SUN SPAMINA  Particular|Profesional es la  primera

solucidn  de seguridad que protege el correo
glectranico de particulares v empresas contra el
Zpam, VWirus vy Phishing, independienternente del
dispositive que utilicen (PC, portatl, PDA,.J v
desde cualquier lugar.

Blade + HF

Blade + BlackBerry

Pyme

Pyvrme Suite

Mobile

Maobile & HP o )
Principales problemas que ocasiona el corren basura - SPAM

Mobile & BlackBerry
s Disminucion de |la productividad: Tiempo dedicado a la deteccian, lectura v
eliminacidn de los mensajes sparm,

s Riesgos de seguridad: El spam puede contener wirus o otros codigos
Particular|Profesional rmaliciosos, o bien direcciones de Internet apuntando a paginas web que estén
preparadas para descargar programas en su dispositive de forma no autorizada,

Estos wirus también pueden ocasionar dafios en la integridad de sus datos o la
Particular|Profesional Suite pérdida de los mismmos,

e




| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN MEXICO
> CREC: Centro de servicios e-Learning corporativos y
| sobre demanda

“¥Crec: Centro remoto de entrenamiento y capacitacion - Mozilla Firefox

calle o ﬂ‘| ;‘E" ol £ http e, crec.com.mag

Archiva  Edikar Wer  Historial  Marcadores Herramientas Avuda 'l::‘"

centro remoto deentrenamientao
¥ ‘gt liaelan o le g Ul va

entrenamiento
Yy capacitacion ejecutiva

Imicio .‘
Cursos |;
e-Learning ‘@

fcerca del CREC a
Canta |:_:1; (u} %l

El CREC &5 un centro ejecutivo de entrenamiento v 1517 LE
ofr ] izaj i T sus
i e los

instrumentos gue brinda la tecnologia de informacian.




| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN ESPANA
> Respaldum: Servicio hosteado de Backup

.Ii'espal'd-hm ~Home - Mozilla Firefox
? . d‘l -.E' el G htt_p:g',l'www.respeﬂdwn,mm,iiHume_es;ﬁEml

Archivo  Editar  Mer  Historial Marcadores  Herramientas — Awuda '-!:‘"

Espaiiol . English

@ respaldum

DISTRIBUIDORES

Sobre Respaldum Tipos de producto Acerca de nosotros Contacto

No pierdas tiempo ni
datos importantes

ﬁ““&nﬂlul;.,, ﬂ Desca_rgar demg graﬂs
3 Resguarda tu informacion

de forma segura

Acceso Total Prueba Gratis

T,
W Accesos

o Respaldum Onlineg es el sistema de
backup remeto que garantiza ka 3 =
seguridad de su informacion | Rt B E"

o Totalmente transparante para el usuario, = Lsuario: |
muy amigable, faci de configurar y usar. ] :
@ Brindamos las mayores garantias de Contrasena:
seguridad y confidencialidad de ia o o - g
informacian. J Clvidé mi Contrasefa |:|

=
o+
Mas informacion | Prueba Gratis | Contratar & Seguridad 550

Copyright 2007 - Segis Security 5L, - Avizo Legal - Politica de Privacidad - Condiciones de Contratacion

i
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| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN ESPANA
> Fon: Distribuidor de servicio WiFi gratuito y publicidad
I

==

archiva  Editar  Ver  Historial Marcadores  Herramientas  Awoda 6

email
contraseiia

[ ]
]

Registrate

LONidaste tu contraseia?

Novedades NEW

Blogs

Foros

Moticias

FON & Friends

Descargas de Software
Nuestros socios inversores
FON Labs (EN) NEW
Recursos NEW

™y "™

Qué es FON | Mapas FON | Tienda | Empleo | AYUDA

WiFi FOR EVERYONE

v Fonera | Encuentra FON Spots

DISFRUTA )
CONECTATE
GRATIS
ENTODO
EL MUNDO

Unete a FON para crear un WiFi libre y universal.
Los Foneros comparten un poco de la conexion a
Internet de casa y consiguen acceso gratis a
FOM Spots en todo &l mundo

Unete a FON

Unete a la Comunidad FOM con La Fonera, nuestro router YWiFi.
Llega mas lejos multiplicando tu sefial con La Foentenna

—— P— ({\ COMPRAR
—_—___“——-—-___ _-\\f- p r 1y
#

fr A (.
!\
L

7
EL ALCANCE
de tu
senal

ey |
-

R DINERO WIFI
IR
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| EJEMPLO DE e-Business DE EXITO EN MEXICO
; > Huevocartoon: Humor y entretenimiento on-line

Eﬁ' ﬁ'_i 9 htkp: f i, huevocarboon. com. mif

Archivo  Edikar  Mer  Historial  Marcadores  Herramienkas Awuda {_j
®

a\tTeol. f | siva STAS
Hutybc 4' n Com 'I?E:I‘STH'ABO.--

l < Correo Electranico = l |

] = Contrasefia = r |

SI NO, _|'

REGISTRATE... (@)

—

® Recibe 15 huevocréditos
gratis.

e Disfruta de contenidos
exclusivos para rmiernbros.

O SoLD

— DEJATE QUERER... @

® Con nuestro canal gratuito
| = Codigo = [ @ Huewos al aire".

® v muchas sorpresas mas!

=i has recibido cupones para navegar gratis,
escribe tu codigo v haz clic en la flecha.

Facy
Térrminos del Servicio
Copyright () 2006, Cormunidad Hueva S8, de CA Contactanos

i




2 EXPERIENCIA EN e-Business DEL EXPOSITOR
| (Proyectos Actualmente Vigentes)

> Atraczion (www.atraczion.com): Lider Europeo en
consultoria y servicios SEO. Director de Proyectos
para Latam.

> Proteccidén Antispyware (www.proteccion-
antispyware.com): Distribucidn y comercializaciéon
electronica de herramientas y utilerias para
Windows. Proyecto propio de JEVC.

> CNN Expansion (www.cnnexpansion.com): Portal
informativo de negocios. Colaborador y Columnista
de tematicas sobre Internet y e-Business.

> JEVC Multimedia & e-Business
(www.jevcmultimedia.com.mx): Oficina de
proyectos del expositor. Director de Proyectos.
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Establecer un e-Business no necesariamente
requiere de una gran inversion y financiamiento;
mas bien depende de una buena idea y de
entender los requerimientos del mercado al que se
pretende atender.

Crear un e-Business es mas que establecer un sitio
web, es establecer un modelo de negocio anclado
en los servicios que tenemos a disposicion via
Internet.

En México el e-Business esta en sus inicios, pocos
son los que han entrado a este mundo con éxito;
asi que debemos apurarnos en tomar la iniciativa,..
Después de todo, el que pega primero, siempre
pega dos veces,...
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