UNIVERSIDAD AUTÓNOMA DE ENTRE RIOS

Programa de: GESTIÓN LOGÍSTICA Y TRANSPORTE INTERNACIONAL

Tercer Año de Comercio Internacional

UNIDAD 1 –DISTRIBUCIÓN: 1 Distribución concepto 1.1 Canal de distribución Concepto 1.2 Tipos de Canales 2 La venta minorista definición 2.1 El rol minorista 2.2 Clasificación del Comercio Minorista 3 La Venta Mayorista definición 3.1 Clasificación de los Mayoristas 4 La Franquicia Definición 4.1 Ventajas y desventajas 4.2 Tipos de Franquicia 5 Nociones básicas de Merchandising

UNIDAD 2 -ELEMENTOS DEL TRANSPORTE: 1El Transporte Definición, medios, modos Breve historia 2- Carga, envases, embalajes 2.1 Concepto y tipos de carga 2.2 Envase 2.3 Embalaje 2.4 Marcas precautorias 2.5 Códigos de Barras 3-Pallets y Contenedores 3.1 Palletización 3.2 Contenedores 3.3 Logística de contenedores 3.4 Contenedores y Pallets aereos 4 El Seguro de Transportes de Mercaderías 41 Características 4.2 Consideraciones
5 Nociones sobre puertos y aeropuertos.

UNIDAD 3 -TRANSPORTE INTERNACIONAL :1 Concepto de Logistica Internacional y Distribución Internacional 2 El transporte Marítimo 2.1Elementos 2.2 Conocimiento de Embarque 2.3 Convenios Internacionales 3 El transporte aereo 3.1 Guía aerea 3. Convenios Internacionales 4 Elección del medio de Transporte 5 El transporte Multimodal 6 El transporte ferroviario 6.1 El transporte por carretera terrestre 6.1 La Carta de Porte 6.2 Convenios y protocolos 7 INCOTERMS 8 La situación del Transporte en el Mercosur 9 La Hidrovía 

UNIDAD 4 -NOCIONES DE LOGISTICA1:Logistica 1.1Concepto de logística
 1.2 Concepto de Supply Chain Management 1.3 Servivio Logístico tercerizado 1.4 La plataforma logística. 2Almacenamiento 2.1 Concepto características. 2.2 Concepto de Warehousing – Picking  - Packing  - Cross docking 2.3 Ejemplo de almacenamiento 3-Inventarios (Stock) 3.1 Concepto 3.2 Tipos de Inventario 3.3 Funciones del Inventario 3.4 el concepto JIT Justo a Tiempo 4 El transporte5 La informática

Unidad 1 y 4 : Canales de Distribución y logística comercial –Eds. Universo –Hugo R. Paz 
                               Márketing esrtratégico - - McGraw- Hill – Jean-Jacques Lambin                . 
                               Dirección de Mrcadotecnia- Prentice Hall- Philip Kotler

Unidad 2 y 3: Negocios y Comercialización Internacional –Ediciones Macchi                .
                           Principios de Comercio Internacional – Ediciones Macchi- Carlos Ledesma.
                           Manual del Exportador – Ediciones Macchi –José María Moreno          .
 

                                                  Profesora Lilia María del Carmen Calderón Vico de Della Savia.
