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PUNTO DE EQUILIBRIO
La empresa EGC se especializa en la producción de candados de seguridad de todos los tamaños. La permanencia por cerca de 30 años en este mercado ha convertido a EGC en pionera en el lanzamiento de nuevos productos a nivel nacional, como el modelo X100.
Los datos de diciembre para su producto X100 son los siguientes:
	Precio de venta
	$200

	Costo directo unitario
	$60

	Costo fijo mensual
	$750.000

	Unidades producidas en el mes
	3.000



Se estima que en diciembre se venderán 2.500 candados X100. El impuesto a la renta es del 10%. Se pide (responda en forma independiente cada pregunta):
a) Calcule el punto de equilibrio en pesos y unidades.

b) Si el Presidente de la compañía quiere tener una utilidad luego de impuestos de $1.670.000, calcule la venta de nivelación.

c) Dado que se inició la temporada de vacaciones, las personas se preocupan de asegurar bien sus hogares al momento de viajar. La experiencia del Gerente General de EGC señala que las unidades vendidas del X100 se incrementarán para enero en un 65%. A su vez el precio por unidad, el costo directo unitario y el nivel de producción aumentarán a $300, $65 y 4.000 unidades, respectivamente. Suponiendo que EGC trabaja por medio de FIFO, calcule el ingreso bruto antes y después de las variaciones por medio del método de costeo directo y de absorción.
d) La compañía planea introducir dos nuevos modelos al mercado, el X200 y el X300. Estos productos tienen un precio de venta de $500 y $600, respectivamente. El costo directo unitario para el X200 es de $120 y para el X300 de $150, y se planean vender 1.800 unidades del X200 y 2.000 unidades del X300. Para producir solamente estos productos, EGC ocupará toda su capacidad productiva con lo cual los costos fijos totales, para ambos productos, serán de $950.000. Con los datos anteriores:
i. Calcule las ventas monetarias para alcanzar el equilibrio.

ii. EGC quiere dar a conocer los productos por medio de una campaña publicitaria. El costo mensual de la publicidad es de $250.000 y se estima que el comercial hará que las ventas del producto X200 aumente en 700 unidades. Recalcule el punto de equilibrio y opine si le conviene o no a EGC gastar en publicidad.
SOLUCIÓN:
a) 
Mc = $200 - $60 = $140


%Mc = ($200 - $60) / $200 = 70%
Veq = $750.000 / 70% = $1.071.429

Qeq = $750.000 / $140 = 5.357 unidades
b)  
Vniv = [ $750.000 + ($1.670.000 / (1 – 10%) )




70%


      = [ $750.000 + $1.855.556 ] / 70%

      = $2.605.556 / 70%


Vniv = $3.722.223 
( 
QNiv = $3.722.223 / $200 = 18.611 unidades
c)
DIRECTO FIFO:
	
	Diciembre
	
	Enero

	Ventas
	$500.000
	
	$1.237.500

	
	200 x 2.500
	
	300 x 4.125

	Cto. Venta
	($150.000)
	
	($265.625)

	
	60 x 2.500
	
	65 x 3.625 + 60 x 500

	Ut. Bruta
	$350.000
	
	$971.875

	Costos Fijos
	($750.000)
	
	($750.000)

	Resultado Antes Impto.
	($400.000)
	
	$221.875

	Impto. (10%)
	($0)
	
	($22.188)

	Resultado Neto
	($400.000)
	
	$199.687


ABSORCIÓN FIFO:
	
	Diciembre
	
	Enero

	Cto. Directo
	$180.000
	
	$260.000

	
	60 x 3.000
	
	65 x 4.000

	Costos Fijos
	$750.000
	
	$750.000

	Costo Total
	$930.000
	
	$1.010.000

	Cto. Unitario
	$310
	
	$252,50

	
	$930.000/ 3.000
	
	$1.010.000/ 4.000


	
	Diciembre
	
	Enero

	Ventas
	$500.000
	
	$1.237.500

	
	200 x 2.500
	
	300 x 4.125

	Cto. Venta
	($775.000)
	
	($1.070.313)

	
	310 x 2.500
	
	500 x 310 + 3.625  x 252,5

	Ut. Bruta
	($275.000)
	
	$167.187


d) 

i. 
%Mc X200 = ($500 - $120) / $500 = 76%



%Mc X300 = ($600 - $150) / $600 = 75%

	Productos
	Precio
	% Mg. de Cont.
	Ventas (Q)
	Ventas ($)
	Mg. de Cont. Total

	X200
	$500
	76%
	1.800
	$900.000
	$684.000

	X300
	$600
	75%
	2.000
	$1.200.000
	$900.000

	
	
	
	
	$2.100.000
	$1.584.000


% Mg. de Cont. Promedio = $1.584.000 / $2.100.000 = 0,75


Vta. Eq. Total =  $950.000/ 0,75 = $1.259.470

ii. 


	Productos
	Precio
	% Mg. de Cont.
	Ventas (Q)
	Ventas ($)
	Mg. de Cont. Total

	X200
	$500
	76%
	2.500
	$1.250.000
	$950.000

	X300
	$600
	75%
	2.000
	$1.200.000
	$900.000

	
	
	
	
	$2.450.000
	$1.850.000


% Mg. de Cont. Promedio = $1.850.000 / $2.450.000 = 0,76


Vta. Eq. Total =  ($950.000 + $250.000) / 0,76 = $1.200.000 / 0,76 = $1.578.947
	
	ANTES
	
	DESPUES

	Contribución Total
	$1.584.000
	
	$1.850.000

	Costos Fijos
	($950.000)
	
	($1.200.000)

	Utilidad
	$634.000
	
	$650.000



Si conviene, pues la publicidad hace aumentar la utilidad (antes de impuestos) en un 2,52% aproximadamente ($16.000).
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