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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice
En la primera parte el autor realiza una revision historica de la teoria de los
efectos, ubicandola en tiempo y espacio para delimitar claramente el objeto de
estudio de la obra: los efectos sociales de los medios de comunicacion. En la
segunda parte se exponen algunas de las teorias que han contribuido al
desarrollo de la teoria de los efectos, tales como la espiral del silencio y la
teoria del cultivo, entre otras. En este sentido, esta segunda parte constituye



una contextualizacion teorica y conceptual de la corriente de estudio de los
efectos de los medios. En la tercera parte se sintetiza la teoria de los efectos
de los medios de comunicacion a corto, medio y largo plazo, haciendo méas
énfasis en estos Ultimos y se expone la propuesta metodoldgica para el
abordaje de este objeto de investigacion. La obra concluye con una reflexién en
torno a la emergencia de nuevas problematicas de investigacion ante el
surgimiento de las nuevas tecnologias.

d. Sugerencia: ¢ cual es la parte mas importante?
La fundamentacién conceptual de la teoria de los efectos sociales de los
medios de comunicacién se encuentra expuesta en la segunda parte de la
obra, por lo que puede decirse que ésta se constituye como parte primordial.
Mientras que en la primera parte se exponen los antecedentes del objeto de
estudio, en la segunda parte el autor ya conceptualiza y da coherencia teérica a
la corriente de estudios sobre los efectos de los medios.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacién y a la comunicologia.

La importancia de esta obra para la comunicologia se deriva de su caracter de
divulgacion y de la notable presencia del autor en el campo académico, sobre
todo europeo. Esta obra es, en ella misma, un manual que ofrece al estudiante
—especificamente de nivel de licenciatura- un amplio y minucioso panorama
acerca de la problematica de los efectos e influencias de los medios de
comunicacién de masas sobre la sociedad. Siendo éste uno de los temas que
mas debate académico ha generado en el campo de la comunicacion, la obra
se erige como importante por el hecho de sintetizar los antecedentes, principios
tedricos y conceptuales y metodologias de andlisis de este objeto de estudio
tan ampliamente tratado. Se trata, asi pues, de una herramienta fundamental
para la investigacion mediologica, pues el objeto de estudio no es la
comunicacion sino los medios de difusion masiva. Dicho de otra forma, este
libro ofrece un estado de la cuestion en torno al tema de los efectos de los
medios. En pocos casos este tema ha generado una obra completa, ya que la
tendencia ha sido abordarlo en manuales de teorias de la comunicacion que
abarcan un abanico mayor de teorias relativas a la comunicacion de masas,
tales como los usos y gratificaciones y la teoria de la recepcion, entre otras.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo)

La obra de Mauro Wolf ha sido lectura obligatoria de muchos planes de estudio
de licenciaturas en comunicacion, y no solo en el contexto europeo. Su caracter
de divulgador lo ha convertido en un autor ampliamente citado y trabajado,
sobre todo en los primeros niveles de la educacion superior. Pese a que el
autor no genera un debate conceptual en profundidad, su obra ha sido
considerada un clasico para los estudios de los medios de comunicacion de
masas, y en este sentido, su presencia en el campo es notable en lo que
concierne a estudios medioldgicos.



7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor

Esta obra es posterior al libro La investigacién de la comunicacién de masas.
Critica y perspectivas (1987) que situé a Mauro Wolf en el centro de la reflexion
sobre la comunicacion. En ambos casos, se trata de libros con orientacion
pedagdgica, obras de sintesis que, siendo fundamentalmente expositivas,
sintetizan las principales tendencias de investigacion en comunicacion de
masas. Asi pues, Los efectos sociales de los media (1992) es resultado de la
obra anterior de Wolf, en la que aborda gran parte de los marcos tedricos y
conceptuales de la investigacion en comunicacion. De hecho, la teoria de los
efectos de los medios de comunicacion se encuentra previamente desarrollada
en la obra de 1987, aunque sin duda alguna, la obra de 1992 es
sustancialmente mas profunda, ya que se trata de un monogréafico tematico, y
no de un compendio o relacion de temas diversos.



