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Este Reader trata los temas clasicos para el estudio de la Mediologia: grupos
propietarios, estado de los medios, descripciones institucionales. Tiene la
ventaja en extender el término “medios de comunicacién” mas alla de la
tetralogia prensa-cine-radio-TC, asi encontramos descripciones sobre el estado
de los libros, revistas, aspectos de comunicacion internacional. También
encontramos los temas ceélebres de la psico-sociologia de los medios:
estereotipos, formacion de la opinién publica, asi como cédigo de accién de
asociaciones de medios, lo que permite tener una vision muy amplia de todos

los aspectos vinculados a los medios.



d. Sugerencia: ¢cudl es la parte mas importante?
Es dificil sefialar una parte mas importante; encontramos por ejemplo un texto
de Hovland que no abundan sus traducciones en castellano, lo mismo de
cldsicos para el estudio de la comunicacion como Park (sociologia de la
Escuela de Chicago) o Lippmann, un padre intelectual para los estudio de
opinién publica. Los apéndices ofrecen canones de periodismo, produccion y
codigos de television, informacién que no es abundante en castellano

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia teérica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra
a los estudios sobre comunicacién y a la comunicologia.
Este Reader tiene la importancia que traduce los clasicos de la Mediologia y
Difusion anglosajona. El texto de 1969 es por mucho unos de los primeros, mas
que quince afios que Moragas nos ofreciera su célebre Reader de cuatro
tomos.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).

El texto es muy relevante; por desgracia no se reeditd y no abunda en las
bibliografias actuales de comunicacién; sin embargo pensamos que es un
clasico para conocer y pulsar el debate que prevalece en la Difusion, dentro de
la comunicacion a finales de los sesenta, principios setenta. Ademas ofrece un
método para tratar distintos aspectos relacionados con los medios y no sélo
aspectos estrictamente relacionados con el desarrollo tecnolégico de los
medios 0 su impacto socio-politico.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.
Los autores tienen una presencia en los estudios para los medios. Bluem era al
tiempo de esta publicacién, director general de estudios sobre comunicacién
publica y director del centro de comunicacion de la Universidad de Siracusa.



