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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice.
El libro es una coleccion de ensayos y trabajos del autor, todos versados sobre
el consumo de las nuevas tecnologias. En él encontramos los temas
tradicionales para el estudio de audiencias mediaticas, y ademas una extension
al estudio de los procesos culturales de consumo doméstico que incluyen los
aparatos electrodomeésticos. Un tema recurrente en el libro es el punto en que
las tecnologias adquieren una determina significacion social, la manera como



los dispositivos exagera, reflejan o crean relaciones deponer entre los usuraos
de una comunidad. La tecnologia no existe de forma aislada, siempre se activa
en la relacion social que general, de modo que estudiarla es hacerlo de las
condiciones que posibilitan su existencia en un entorno.

d. Sugerencia: ¢.cudl es la parte mas importante?
Con base a la idea que se trata de ver cdémo en torno a las tecnologias se
configuran un determinado tipo de relaciones sociales nos parece que la
TERCERA Parte del trabajo sintetiza aspectos expuesto en las dos
precedentes. En el podemos hallar algunas determinaciones metodolégicas
gue consideramos ampliamente importantes para dar consistencia a cualquier
proyecto académico.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra
a los estudios sobre comunicacién y a la comunicologia.

Una de las importancias para la comunicologia es que este texto extiende
muchas de las afirmaciones prototipicas del estudio de audiencias, por tanto
ofrece mas elementos para las formas de recepcion y apropiacion de la difusiéon
en un sentido mas extenso y no circunscrito Unicamente a las tecnologias de
comunicacién social. El libro ofrece nuevas posibilidades par el estudio de las
tecnologias en tanto dispositivos de interaccion y comunicacion.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).
El libro es conocido en el campo y bibliografia obligada en el estudio de las
tecnologias y su apropiacion; en los cursos de licenciatura, su inmersién no nos
parece suficiente, si tomamos en cuenta la importancia de sus aportaciones al
campo de la comunicologia, como un libro no restrictivo de comunicacién
colectiva.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

Silvestorne es profesor de estudios obre medios en la Universidad de Sussex;
ha sido directos del centro para la investigacion de innovaciones, cultura y
tecnologia de la Universidad Brumal; ha escrito numerosos articulos sobre
medios, informacion, tecnologia, comunicacion y museos. Entre sus libros se
encuentran The message of Televison (1981) y Framing Science (1985). Hirsch
por su parte es profesor de antropologia social en la Universidad e Brunel, fue
becario del Centro que dirige Silverstone. Ha realizado trabajos de campo en
Papua Nueva Guinea.



