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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice.

Este es un libro summa, en el pueden ser encontrados buena parte de los
elementos que se han ido construyendo a lo largo del tiempo sobre la television
y la vida social. Sin embargo no es un libro que presente la historia de los
eventos que han llevado a su construccion, es un texto que sintetiza pero sobre
todo propone. El mundo de la television est4d asociado a una serie de
fendbmenos que son sincrénicos con su emergencia, una nueva configuracion
de la vida privada y publica, una nueva configuracion del mercado, nuevas
clases sociales, una nueva configuracion del espacio urbano en las grandes
ciudades, nuevas dinamicas de relacion familiar y laboral, nuevas identidades.
La television aparece de esta manera como un factor que al mismo tiempo que
detona colabora con otra multiplicidad de factores para un nuevo paisaje social
en la segunda parte del siglo veinte. El texto se convierte en este sentido en un
libro en el cual convergen diversas disciplinas y puntos de vista, lo mismo la
Historia contemporanea, la Sociologia, la Psicologia, la Antropologia, o la
Geografia. ElI tema es tratado con una gran complejidad, mostrando las
diversas facetas de un fenomeno que suele trabajarse desde un solo punto de
vista. Uno de los textos con la vision mas completa sobre lo que la television
represente hoy dia, y lo hace presentando datos al mismo tiempo que hipétesis
de trabajo sobre posibilidades por desarrollar.

d. Sugerencia: ¢cual es la parte mas importante?

El libro es una unidad y como tal presenta un discurso al que hay que acceder
en su totalidad. Pero quizas hay algunos capitulos que tienen una importancia
mayor dentro de la logica de presentacion. ElI segundo capitulo presenta el
centro de la argumentacién sobre lo que puede entenderse por vida doméstica
después de la aparicion de la television. El capitulo cuatro presenta la
dimension macro del asunto, con apoyo en la economia y la sociologia, el
sistema tele-tecnoldgico aparece como la tesis mas estructuradora del texto. Y
por ultimo el capitulo final, presenta en forma sintética la mirada del autor sobre
la televisibn como objeto de conocimiento de una sociedad por completo inédita
en la historia de la humanidad.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacion y a la comunicologia.

Es una obra central, no hay alguna otra que la supere en su esfuerzo de
sintesis y profundidad desde su publicacion hace diez afios, quizas el libro de
Sherry Turkle aparece como la siguiente generaciéon de ideas sobre el asunto.
El libro de Silverstone es un libro escaso en nuestro medio, es un texto con
vocacion de complejidad, la televisidbn es mirada en las cuatro dimensiones de
la Comunicologia, la expresion, la interaccion, la difusion y la estructuracion,
siendo la primera la menos trabajada. Y por otra parte se construye desde



buena parte de las fuentes de pensamiento comunicolégico, y otras
perspectivas complementarias mas. Un gran libro sobre el medio de difusion
mas estudiado, pero pocas veces mirado desde la perspectiva multiple y
completa de este texto.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).

Esta ya es un libro clasico, un texto que no puede faltar en ninguna biblioteca o
bibliografia especializada. Su difusién aun no llega al punto en que la obra sea
del todo accesible dado que es un libro de importacion, por una parte, y por
otra, su costo lo hace dificil de obtener por un estudiante comun. Aln asi es un
texto que ya tiene un lugar en el campo, y su presencia es muy importante, no
s6lo para el estudio de la television, sino de cualquier otra tecnologia de
informacién y comunicacion.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

Roger Silverstone es profesor de estudios sobre medios en la Escuela de
Estudios Culturales y Comunicacién de la Universidad de Sussex. Es autor de
varios libros sobre la television, y de otro texto que aparece resefiado en este
trabajo, el que edité junto con Eric Hirsch. Ambos libros, este y el de Los
Efectos de la nueva comunicacion, son los textos claves en su produccion
hasta hoy, y claves también para la bibliografia sobre medios en el campo
académico de la comunicacion.



