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PRIMERA PARTE: DESCRIPCIÓN 
 

1. Información bibliográfica. 
a.  Del libro reseñado 

SIERRA Caballero, Francisco, Elementos de Teoría de la Información, Sevilla, 
Editorial Mad, 1999, 550 páginas. 
 

2. Descriptores conceptuales de contenido. 
a. Epistemología. Hermenéutica, (Positivismo) 
b. Fuentes. Sociología crítica-cultural, (Economía Política, Sociología 

Funcionalista, Cibernética, Semio-lingüística) 
 c. Comunicología. Difusión 
d. Macro-objeto. Sociedad 
e. Objeto específico. Información 

 
 
SEGUNDA PARTE: CONTENIDO 
 

3. Ubicación campal de la obra.  
a. Clasificación campal. Dentro-dentro  
b. Época. Los noventa. Desarrollo del espacio conceptual 
c. Región. Europa 

 
4. Contenido de la obra. 
a. Género.  Teoría 
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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice. 
Este es un libro de teoría de la información, y al mismo tiempo un programa de 
trabajo y un guión de un curso escolar. Tiene una estructura que lo asimila a 
las tres opciones. No queda explícito del todo en el mismo texto a cual de las 
tres sigue con mayor rigor, pero dado que es un texto, podría decirse que es un 
libro idóneo para ser el programa de un curso escolar. Esta dividido en cinco 
partes. En la primera presenta una introducción al tema, el énfasis es la 
necesidad de una teoría de la información y la posibilidad de construirla. En la 
segunda el autor intenta ubicar a la información como nudo problemático de la 
vida social y de la historia. El la tercera explora las visiones sobre la 
información y la comunicación desde un enfoque socio-lógico, desde las 
clásicas fisicalistas hasta las llamadas más contemporáneas culturalistas. La 
cuarta parte desarrolla la visión social de la información, la más compleja desde 
el punto de vista presentado en la tercera. Y termina el texto en una quinta 
parte que presenta las formas en que se ha conocido y entendido a los medios 
de información, organizando el discurso en corrientes y enfoques. 
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 
El libro ensaya una visión lo más completa de la información y la comunicación, 
pero siempre con la intención de mirar a los medios, el tema central de las 
escuelas de comunicación en el mundo. De ahí que la última parte la dedicada 



a los modelos, sea la más pertinente para concentrar la intención del libro. Ahí 
se presentan las ideas que se han construido a lo largo de la historia en los 
estudios e investigación de los medios, las más prestigiadas, las más 
sancionadas, las más operantes. 
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a  los estudios sobre comunicación y a la comunicología. 

El libro es un texto de los considerables como básico para una biblioteca sobre 
teoría de la comunicación, el autor se inclina por el concepto de información 
pensando sobre todo en los medios masivos de difusión. El texto en este 
sentido es un libro sobre Mediología, un ensayo de sistematización de autores 
e ideas sobre la información en operación social a través de los medios.  

 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

El libro es un texto escolar en su medio, Sevilla. Y una obra de consulta en su 
entorno académico, el español. Por la ausencia de la distribución editorial no ha 
llegado a América, pero ya es una obra que se encuentra en las bibliografías 
sobre teoría de la comunicación. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 
Esta es quizás la obra más importante del autor hasta la fecha. Francisco 
Sierra trabaja en la Universidad de Sevilla, aunque su formación es madrileña y 
su familia de Granada. Es un empresario académico siempre con nuevos 
proyectos en la mano. Ha vivido en México varios años, y está casado con 
mexicana. Su vida profesional está muy ligada al campo académico de la 
comunicación en América Latina, al mexicano en particular. Nacido en los 
sesenta. Su obra es difícil de conseguir en papel, pero varios artículos suyos se 
pueden encontrar en Internet. 
 
 


