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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice.
El libro sigue una trayectoria de investigacion por parte del autor en el que
incluye aportes de la investigacion hecha sobre a audiencia de programas
masivos en el Reino Unido y otros textos que contextualizan aspectos de su
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d. Sugerencia: ¢.cual es la parte mas importante?
Justamente por ser lo menos frecuente en investigaciones, repotes y
reflexiones consideramos que la parte mas significativa es la Cuarta Parte
donde se reflexiona sobre cuestiones metodoldgicas, lo que por otra parte no
es comun en el campo de los estudios culturales.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra
a los estudios sobre comunicaciéon y a la comunicologia.
Este libro es fundamental porque es un clasico en lo que se refiere al estudio
de las audiencias de medios (aunque el libro se centre en investigaciones de
audiencias televisivas), que es un tema importante en el estudio de la
‘Difusiéon’. El surgimiento y futuro de indagacion sobre las audiencias es un
tema importante para el estudio de la cultura contemporanea

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).
El texto es relevante para el campo, porque abre unas de las vetas de
investigacibn mas desarrolladas en el campo. Por otra parte Morley es tal vez
el autor (Junto con Lull, Jensen y Orozco) mas citados al hablar del tema.
Nuestro juicio nos hace ver en Morley el mas solvente y consistente a la hora
de estudiar y reflexionar los estudios de audiencia

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

Este libro es la conclusion de una serie de trabajos claves del autor, siempre en
el estudio de audiencias. Morley (1949, Maltby UK) estudié sociologia en la
London School of Economics y posteriormente entré al Media Groups del
Centre for Contemporary Cultural Studies donde hizo su doctoradazo con
Stuart Hall. Paraddjicamente Morley ha dicho que no le interesan de manera
prioritaria las audiencias ni la TV, pero sus tres libros mas citados son The
‘Nationwide’ Audience (1980), Family Televisibn (1986) y el libro que
resefiamos (1992 en inglés, 1996 en castellano)



